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. Ce este Kitsch-ul?

+POESTE IST LEBEN POEZIA E VIATA
PROSA IST DER TOD JAR PROZA F MOARTE
ENGELEIN UMSCHWEBEN INGERASI INCONJOARA

iN ZBOR
PIINEA NOASTRA CEA DE
TOATE ZILELE,

UNSER TAGLICH BROT.*

F. KREMPNER

1. CUVINTUL SI LUCRUL

{n limba francezi termenul ,Kitsch® era destul de putin
cunoscut pind la prima publicare a acestei cdrti; el era
folosit numai accidental, in literatura esteticd. Concept
universal, uzual, important, el se refera, in primul rind,
la epoca genezei sale estetice, la un stil — al lipsei de
stil, la o functie — aceea a confortului, adiugati ulte-
rior la functiile tradifionale, precum si la mentalitatea,
datorata progresului, cé ,,nimic nu-i prea mult”.

Kitsch este un cuvint foarte cunoscut in germana vorbiti
in sud; cu sensul modern, el apare la Miinchen in 1860:
Kitschen ,a face ceva de mintuiald® si, cu un sens special,
»a transforma mobild veche®, este un verb din limbajul
familiar; verkitschen inseamni ,a degrada, a poci, a
mislui“, asadar a vinde cuiva altceva in locul lucrului
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cerut de el: este vorba, deci, si de o gindire etici subia-
centd, de negarea autenticului. Termenul are echivalente
si in alte limbi. Portughezul piries sau cuvintul quétaine
din franceza canadiani corespund aceluiasi cimp seman-
tic. Kitsch'inseamni ,fusereals“ (cf. Duden) si reprezinti
o consecinti estetici a punerii in vinzare a tuturor pro-
duselor unei societdti in magazine, care devin, ca si gari-
le, adevirate temple. Desi kitsch-ul este etern, el are
totusi perioadele sale de prosperitate, legate, intre altele,
de o anumité situafie sociali, de accesul la bunistare:
prostul gust este, in aceastd situatie, o etapa premerga-
toare a bunului gust, realizatd prin imitarea Olimpieni-
lor, dintr-o dorintd de promovare esteticd, care ramine
la mijlocul drumului.

Kitsch-ul este indisolubil legat de arta, asa cum neau-
tenticul este legat de autentic. ,,0 firima de kitsch exista
in orice fel de artid“, spune Broch, fiindci in orice fel de
arta existd un minimum de conventionalism, de dorinta
de a face pe placul clientului, de care nu este scutit nici
un maestru.

Lumea valorilor estetice nu mai este scindatd intre
SErumos® si ,, Urit“: intre arti si conformism se intinde
spatiul vast al Kitsch-ului. Kitsch-ul se afirmi cu tirie
fn cursul evolutiei civilizatiei burgheze, in momentul
in care aceasta ajunge la abundenti, adica la un exces
de mijloace in raport cu necesititile, deci la o gratuitate
(limitatd), in acel moment anume in care burghezia isi
impune normele ei productiei artistice. |

El nu este un fenomen denofativ, explicit din punct de
vedere semantic, ci un fenomen conofafiv, intuitiv si
subtil; este un anumit tip de raport stabilit intre om si
lucruri, un fel de a fi mai degrabi decit un obiect sau
chiar decit un stil. Desigur, vom vorbi adeseori despre
»stilul Kitsch®, dar privit ca unul dintre suporturile obi-
ective ale ,atitudinii kitsch® si vom vedea ca stilul acesta
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a capatat forma intr-o anumita epoci artisticid. Va deve-
ni o categorie, ceea ce ii va da dreptul sa figureze in anto-
logii si, curind, in colectiile de artd. Dar kifsch-ul pre-
cede si depaseste aceste suporturiobiective,el este o stare
de spirit care, eventual, se cristalizeazd in obiecte.
Kitsch-ul este, asadar, un fenomen social universal, per-
manent, de mare anvergurii, dar a rimas multd vreme
un fenomen latent in constiinta limbilor romanice din
lipsa termenului adecvat care si-1 denumeasci. De acceea,
il vom aproxima mai {niii si mai ales prin exemple.
Propunem, asadar. o metodd originald de a surprinde
un fenomen social: dupa ce vom fi stabilit modificarile
cadrului economic al vielii noastre cotidiene, vom pre-
zenta diverse exemple de kitsch, din cele mai diferite
aspecte ale culturii de masa: arte vizuale, pictura, sculp-
turd, literaturd, obiecte, muzica, arhitecturd, pentru
ci totul poate fi suport pentru kitsch (Kitschirdger). Con-
vergenta extraordinari a exemplelor prezentate aici va
defini, asadar, cu o mare precizie fenomenul, independent
de suporturile sale materiale, chiar dacd nu i s-a dat
initial nici o definitie formala. Pentru ci rolul unei carti
este tocmai acela de a te face sa treci de la o conotatie
intuitivi la statutul stiintific al explicifului. Si daca
Kitsch-ul este un factor estetic lalent, el trebuie dezvdluit,
la fel ca o imagine latentd de pe pelicula fotografici,
din tesitura sau din ,spuma zilelor*t. Aparitia in lim-
bile germanice a unui termen precis ca sa-1 desemneze a
condus la o primi {uare de cunostin{d: prin cuvint, con-
ceptul a devenit aprehensibil, manipulabil: demersul
stiintific, in vederea cunoasterii, incepe prin a numi si
apoi fncearcd si defineasci. Asa s-a intimplat in france-
zd, ca urmare a publicarii acestei cirti si a raspindirii
cuvintului. Sa fixam, mai intfi, natura acestui cadru
cotidian pe plan economic si social si sd schitdm modi-
ficarile sale recente, care conditioneazi ambianta kitsch.
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2. LUMEA BURGHEZA SI LUCRURILE

Rolul stiintelor sociale este acela de a reflecta imagi-
nea lumii in care triim. In lumea noastra, Occidentul
oferd un caz de supradezvoltare, destinat si serveasci,
vrind-nevrind, drept model de dezvoltare celorlalte re-
giuni ale globului.

Lumea noastrd se caracterizeazd prin interventia unor
mediafori, din ce in ce mai taspinditi, intre om si socie~
tate, mediatori care transformd insasi natura relatfiilor
sociale. Raporturile individului cu mediul social trec
categorie, de acum in colo, prin obiecte si produse, deve-
nite expresiile cele mai tangibile ale prezentei societatii
in preajma sa, din clipa in care ele au luat locul ,lucruri-
lor paturale”. Psihologia vietii sociale se va orienta spre
studiul relatiilor individului cu lucrurile, pentru c¢id lu-
crurile sint produse sociale mult mai determinate si nai
actuale decit fiintele nmane care le-an realizat. Cit despre
Iiintele wnane, ele se retrag pe planul al doilea, dupi
organizarea unei civilizatii mecanice de bunuri si de ser-
picii.

Estc normal si se numeascd culfurd acest mediu inconju-
ritor artificial pe care omul si 1-a creat prin intermediul
organismului social: si fixdm, mai intii, exfensiunea
acestui termen. Mediul inconjuridtor artificial depiiseste
evident cu mult ceea ce fostii nostri profesori de istorie
numeaut Arfid si Stiinfd: pentru ei, ,cultura® insemna,
in esentdi, ceea ce era inchis in Biblioteci, in Muzee si
in Coduri. De acum incolo ea va ingloba un intreg inven-
tar de obiecte si de servicii purtind amprenta societitii,
produse ale omului, in care acesta se reflectd: forma
unei farfurii sau a unei mese reprezintd expresia socie-
tatil insisi, sint, la fel ca si cuvintele dintr-o limba,
purtitoare de semne si trebuie considerate ca atare.
Este vorba, totusi, de un fenomen universal: pind in pre-
zent, omul era obisnuit sii considere categoriile mediului
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inconjuritor fie drept produse ale Naturii, fie drept
produse ale Semenului siu, si el continud sd-si explice
in acelasi mod medinl sdun inconjuritor; dar, in aproape
intreg ansamblul vietii cotidiene, ,,Natura® de care vor-
bea Vigny:

... teatru impasibil,
Pe care pasii actorilor nu-1 pot misca“

s-a spulberat, ca sii lase locul unui decor artificial, de
plastic, de otel si de sticld: obiectele inconiuriiteare,
casa, orasul, mijloacele de comunicare de mas# ocupi un
spatiu atit de intins in cadrul nostru psihologic, Tncit
insdsi existen{a ,Naturii“, asa cum si-o imaginau filo-
zofit de acum 2 000 de ani, poate Ii pusd sub semnul
fntrebdrii, ea aparind, din punct de vedere fenomenolo-
gic, caun produs ariificial; si ne gindim la ,spatiile verzi“
fabricate cu saminti de gazon ,vilmorin 304“, prin grija
atentd a numerosi muncitori si a numeroase stropitori,
produse sofisticate in cel mai fnalt grad ale constiintei
fabricante. Cu alte cuvinte, ,Natura“ nu mai este natu-
rald, ea este, ca orice obiect sau ca o casd, produsul arti-
ficiului. Mai bine zis: Natura este o eroare (istoricii).
(it despre semenulnostru, partenerul Eului nostru, mar-
torul social, precis cd el n-a fost niciodati mai prezent
decit este acum, fn mediul nostru de citadini: orasul a
fost creat peutru a spori schimburile sociomelrice functio-
nale si se pare cad sporeste si schimburile harismatice?.
Dar, insisi esenta sa a suferit o mutafie, in cadrul careia
wCelilalt”, fie cd este agent de servicii, fie muncitor
anonim sau reprezentant al fortei publice, a devenit, in
orice caz, o fiintd stranie, fati de care ,Eu“ ma simt
strain. ,Omul oarecare” nu mai existd pentru noi — cu
citeva exceptii — decit prin intermediul mijloacelor
mass media, care proiectcazi si ipostaziazii, in acelasi
timp, si imaginile Olimpienilor (ale asa-namitilor enfer-
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fainers® sau ale personajelor politice), dar si pe accen a
umilalui muncitor anonim.

Pe scurt, omul cunoaste societatea mult mai pufin prin-
tr-un contact afectiv cu o imagine concreti a acesteia
(s, Semenul meu”), c¢it, din ce ince maimult, prin inter-
mediul produselor fabricate, care iau locul naturii, izgo-
nita in spafiile ruralizate de dincolo de orase, spalii care
altddatd se numeau ,la tard“ si cirora acum le corespund
mult mai bine denumirile de ,.parcuri nalionale™ sau de
windustrie agricold”.

De aceea, pentru a studia raporturile dintre individ si
societate este mai adecvat si se studieze raporturile pe
care individul le intretine cu medialorii acestei societati,
in ,cochilia spatio-temporala® a vietii sale cotidiene si s
se abordeze realitatea sociald prin intermediul mesajelor
pe care aceasta le trimite individului, un loe important
ocupindu-1 semnele limbajului si imaginile televi-

ate. '

zata, deci, ce vom urmiri in cadrul acestei carti:

1. Interesul pentru viafa colidiand. ca element major
— din punct de vedere statistic — al unei ,,proxematici®
sau ,stiinta aproapelui®;

2. Importanta cadrului maierial al acestuia, ca martor
si ca mesaj de la societate cétre individ;

3. Universalitatea, in fapt, a artificialului, faid de ceea
ce altidatd se numea in mod obisnuit ,natural® si care
nu mai este decit un termen de referinti sau, mai exact
de opozitie;

4. Necesilalea unui studiu psihologic al relatiilor omului
cu mediul siu fnconjuritor, ca determinant social.

In aceastd retea de linii directoare vom situa problema
kitsch-ului, privit ca o modalitate a relafiei cotidiene
cu mediul inconjurator (Micropsihologie).
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3. CULTURA SI CREATIE

tn cadrul culturii, astfel definite, pot fi distinse:

® o lume a unelilclor: transformarea activd a naturii
si artificializarea ei;

® o lume a semnelor: care include ceea ce traditia seco-
lului al XIX-lea numea arte, stiinte si limbaj;

@ o lume a obiectelor: purtitoare de semne si de valori
ale vietii cotidiene.

Relatiile pe care le intretine omul cu aceastd sferd cul-
turald au evoluat de un secol incoace. Mai intii a fost
homo faber, constructor al uneltelor si al semnelor, pentru
a fi liber fatid de conditiile Naturii: arfizanul, asupra
caruia secolul al XIX-lea ne-a furnizat o imagine destul
de exactd. Dupi aparitia marii industrii, homo faber tinde
si-si fragmenteze activitatile, datoriti unei duble opozi-
tii, din ce in ce mai clare. Tn primul rind, opozitia dintre:
— A crea, adica a introduce in lume forme care nu exis-
tau incii: este vorba despre inventie — a artistului sau
a inventatorului, a intelectualului, in general. producitor
de forme sau de mesaje unice sau in numir foarte mic.
— A produce, adicd a copia mai mult sau mai putin
automatizat un model deja existent, reproducind mereu
aceleasi forme, o sarcini tot mai putin dependentid de
persoand, in care fiinta omeneascd nu este decit veriga
cea mai slabi a unui lan{ operatoriu, verigi pe cale de a
fi eliminatd prin automatizare si, in orice caz, din ce
in ce mai ,alienatd® in raport cu sarcina sa, care devine
mereu mai usoard. Transferul indivizilor umani spre
zona ,serviciilor — limitati din ce in ce mai mult la
un fel de rol functional — se produce intr-un ritm foarte
rapid, pina la a se putea concepe chiar eliminarea totald
a omului ca verigd a productiei intr-un numir mare de
actiuni, ceea ce va duce la lipsd de ocupatie, timp liber
si creatie purd, timpi vizi care pot fi umpluti, la valori-
ficarea vietii si a persoanei proprii. La cunoscuta butada
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a unui sindicalist de la Ford care, cind i s-a aratat o linie
automatizatd de productie, a intrebat cum i se vor vinde
acesteia automobilele, ,societatea abundentei pretinde
ci poate gisi un raspuns, iar dacd raspunsul va fi in
afara tuturor regulilor economiei traditionale, inseamni
ci economia trebuie schimbati (cf. Galbraith?, Mills%),
ea nu trebuie si mai apari ca o dogma intangibild fntr-o
civilizatie ,a timpului liber” (care va veni).

Pentru ci, in acelasi timp, se stabileste si o alti dife-
rentiere, in sfera modurilor posibile de viata ale indi-
vidului. El i{si fmparte existenta fntre, pe de o parte
sarcina sa opacd de produetie, alienantd si de neinteles,
definitd tot mai des prin ideea unui timp in care este
constrins, a unui impozil de fimp luat de la el ca semna-
tar al contractului social si, pe de alti parte, un timp
vid, care trebuie uwmplut, un buget-timp de libertate,
care pune problema reorganizirii intregului sistem soci-
al. In fapt, din punct de vedere etic, eliminarea omului
din procesul de fabricatie prin copiere este conceputi
in scopul dobindirii de timp liber sau timp pentru crea-
tia purd, chiar daci aceasti reducere la zero a timpului
in care este constrins nu este incé realizabila din punct
de vedere economic. In acelasi timp, insd, individul
desfasoard o activitate noud in cadrul modului siu de
viatd si al relatiilor sale cu mediul inconjuritor: aceasta
este Insdsi activitatea de consum, care tinde si devini
prioritari fatd de celelalte, micar prin valoarea ei psiho-
logicd; tocmai de un aspect al acestel activitati ne vom
ocupa fn continuare.

4. OMUL ST LUCRURILE

Ce face omul cu obiectele inconjurdtoare pe care le pro-
duce si le consuma?

Consumul, ca valoare care determini modul de a fi al
individului, nu este, desigur, un element nou al existen-
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tei, dar, spre sfirsitul secolului al XIX-lea, el a fost
promovat de la un rol trivial si coatingent, pe care il
ocupa in culturile trecute, la o semniticatie esentiala.
Fenomenul Kitsch se bazeaza pe o civilizatlie de consum,
care produce pentru a consuma $i creazd pentru a produce,
in cadrul unui ciciu cultural in care notiunea fundamen-
tald este accelerarea. Ceea ce inseamnd cé omul consuma-
for este legat de elementele materiale din jurul siu si ca
valoarea tuturor lucrurilor suferd o alterare, din cauza
acestei subordonari fatd de lucruri. ’
Filozofia sugereazi o serie de relatii ale omului cu me-
diul sau material:

- Aproprierea obiectului, caracterizatad prin dictonul
jus uli ef abuli®, definit in dreptul roman;

— IFeligsizarea obiectului, practicatd de citre colec{io-
nar;

— Inserarea sa intr-un ansamblu, practicati de ciitre
decorator;

— Estetismul obiectului, care il anima pe amatorul de
arta;

— Consumul accelerat, care vede in fiecare obiect un
moment tranzitoriu din existenta unui mulliplu, obiec-
tul fiind luat inti-un anpumit moment al vietii sale,
care se desfasoard intre fabricd si lada de gunoi, ca si a
omului, intre leagin si mormint;

— Alienarea posesivd, care il face pe individ prizonierul
cochiliel obiectelor, determinindu-] sé-si petreaca viaga
cu scopul de a secreta in jurul obiec{ului, in initimitatea
spatiului sadu propriu.

Alitudinea kiisch, pe care trebuie s-o definim acum, este
unul dintre aceste fipuri de relafii stabilite cu cadrul
material a] vielii, bazatd pe un amestec specific al tipu-
rilor prezentate mai sus, caracteristicd pentru o forma
de societate aparuta in cursul secolului al XIX-lea sub
numnele de civilizajie burghezd. Aceasta, transformindu-se

sub ochii nostri intr-o societate de masi, care priveste‘
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medinl cotidian mai degrabd ca un flux permanent
decit ca un sediment durabil, dezvolta relatia kitsch ca
tip stabil de raport intre om $i mediul séu, mediu de
acum inainte artificial, plin de obiecte si de forme, per-
manente in efemeritatea lor: generafii intregi de frigi-
dere sau de fiare de cilcat, noi si vechi, frumoase si urite,
reci sau calde, roz sau albe, puse in valoare din dorinta
si din dragoste, in acest nou tip de ciclu economic schi-
tat atit de bine de Galbraith? si Packard®.

»Obiecte neinsuflefite, aveti si voi un suflet?“ Dar ce
sentimente nutreste care omul pentru lumea lucrurilor?
Sa{ie oare kitsch-ul o form# patologici de arté, un aspect
al alienarii contemporane, un gradus ad Parnassum?®, un
stil estetic? Ca sa putem rispunde la aceste intrebari
trebuie sd observam mai intii citeva elemente disparate
ale omniprezentei kitsch-ului, si examinidm imaginile,
textele, formele sale decorative, inghesuite claie peste
grimadd intr-un spafiu luat din viata cotidiani si si
vedem dacd, din intreg acest ansamblu, nu se degaja
cumva un element comun, o atitudine, un parfum, un
,»stil“: acesta este iXitsch-ul.



l. Patrunderea Kitsch-ului in viat3

LMOARTEA LUI APOLLO $I TESTAMEN-
TUL SAU“
GALERIA BRETEAU

1. DESPRE CONSUMUL UNIVERSAL

Fenomenul social kitsch se bazeaza, asadar, de la inceput
— dupé cum reiese din insisi definitia sa — pe un anu-
mit cadru economic. Am vizut mai intii care este ,,sursa
de productie”: munca, devenitd sterila prin copiere in
masi, ceea ce detaseazd total fiinta umana, o indepar-
teazd de procesul de fabricare al unor obiecte sau pro-
duse, copiate la nesfirsit dupa un model creat de alfii.
Timpul de munca productivd nu mai reprezinti acum
decit un preludiu, necesar dar provizoriu, pe calea auto-
matizirii totale a procesului de productie. Faptul acesta
ne-a determinat si cercetdm unde anume se situeazd
activitatea individuald a fiinfei umane: pe de o parte,
pentru o ,elita“ restrinsd (in sensul lui Pareto!?), ea se
giseste in actul creator, rezervat unei minorititi mai
mult sau mai putin numeroase, selecfionatd din socie-
tatea maselor largi (micromediu). Pe de altd parte, ea
se gaseste, mai ales, in imensa activitaie de consum — tele-
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ghidati, cum ar zice Riesmanl, dar avind caracter indi-
vidualizat, in opozitie cu activitatea productiva si cu
majoritztea sarcinilor de produclie. Aceastd activitate
de consumni se extinde asupra formelor mediului inconju-
rator material si sugereazd ideea unor bunuri si servieii
consumabile, ca $i cultura Insisi, cu care se confunda
in mare parte. Mesajul este materializat $i consumabil,
the medium is the messaget? (cf. Mcl.uhan'®), el este
obiect de consuim ca mesaj, prin intermediul sistemului
concret al mijloacelor de consum si, reciproc, obiectul
este purtator de cultura.

Consumul este noul mod de manifestare a maselor, se
consuma Mozart, muzee sau soare din plin, se consumd
insulele Canare, se face turul Spaniei in opt zile (Mo-
rin’). Apare un nou gen de spoutaneitate, chiar daci
este structurata si conditionatdi in cea mai mare parte
de citre societatea globala. Consumul inseamni mai
mult decit simpla achizifionare, prin care omul tindea
si se inscrie in etern si, de aceea, se aliena uneori fata
de obiectele din jurul siu, cum ficea mos Goriot in ra-
port cu posesiunile sale: consumul inseamni mai curind
exercitareq unei funclii, care produce defilarea prin viata
cotidiand a unui flux mereu sporit de obiecte, aflate pe
drumul dintre fabricd si lada de gunoi, dintre leagin
si mormint, condamnate in mod fatal la tranzitoriu, la
provizorat. Spre deosebire de secolul al X1X-lea obiectul
este mereu provizoriu, obieciul devine produs, aceasta
este noua modalitate de viatid kitsch. Asa apare un nou
tip de alienare a omului in raport cu mediul siu incon-
juridtor. Acesta este cadrul in care se situeazi fenome-
nul numit kitsch, al cirui continut si ale cdrui forme le
vom cunoaste prin intermediul exemplelor.

Se pot distinge, in cadrul siu, doud mari perioade: pri-
ma este legatd de ascensiunea societidii burgheze, de
dobindirea constiinfei de sine a acestei societé{i, sigure
de ea insdgi, care isi impune lingurifele ei pentru cafea
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si clestii pentru zahir in deserturile Mexicului si in ste-
pele Asiei Centrale, societate simbelizatid prin marele
magazin, legat de manufacturd, si care creeazd o anumita
artd de a {rdi — cumn mai triaim incd si acum.

Cealalta perioada este cea care se contureazd acum, sub
ochii nostri, un neokitsch al consumabilului, al obiec-
tului vazut ca produs, al mul{imii de elemente tranzi-
torii, simbolizath prin aparifia supermagazinului 1 a
magazinelor tip pref-unic, care impinzesc viafa noastri
cotidiand (409, din comerful distribuit cu am@nuntul)
si care schimbd ,arta de a trai®, creind, Arta“, pur si
simplu

2. DESPRE INADECVARE,
CA IFACTOR PSIHOLOGIC

Dupa fixarea cadrului economic, vom discuta despre
psihologia kitsch-ului, ca dimensiune a raporturilor
obiectelor cu omul, adiaugata la functiile traditionale:
de fapt, in civilizatiile trecute, obiectul era definit
esentialmente prin funcfia sa de intrebuinfare, functie
care ii dadea semnificatia fundamentald si pe care se
grefau celelalte funciii ale sale. Or, acum, el tinde si
ajungd la statutul de valoare conotativa. Daca clestele
pentru zahir a fost facut, inigial, pentru a nu murdari
cu degetele poluate de mediul inconjuridtor zaharul
doamnei care iti oferd un ceai si dacd sirena vasului
Queen Mary a fost facuta ca sd avertizeze vapoarele de
pe mare pe timp de ccald, ei bine, clestele pentru zahér
poate fi promovat la statutul de revelator al unui nivel
social si al unui criteriu de educatie, dupd cum sirena
de pe Queen Mary poate{ifolosita (cu intensitate redusi)
intr-o vild spre a-i chema la masd pe convivi, aducind
pentru o clipd in apartament o emotie din largul marii.
51 la urma urmelor, este chiar un obiect frumos |
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Kitsch-ul este opusul simplitatii: orice fel de arti are
in ea un simbure de inutilitate si traieste din ,trecerea
timpului™; in acest sens, kitsch-ul este o arta, pentru ca
infrumuseleazd viata de toate zilele cu o serie de rituri
ornamentale, care o decoreazi si 1i dau delicioasa com-
plicare a unui joc elaborat, maredl a civilizaliilor avan-
sate. IXitsch-ul indeplineste, deci, o funclie sociald, adau-
gatd la funciia fundamentali a obiectului — cea de
intrebuintare, care nu mai serveste drept suport, ci
numai drept prefext. $i dacd, din intimplare, meca-
nismul sirenei de pe Queen Mary se stricii, ca nu va fi
asvirlitd automat In pod, ci isi va pastra un loc de
cinste in casd, cu titlu de obiect decoraliv in display-ul'®
mediului cotidian: va deveni un obiect foarle frumos,
nichelat, asezat pe etajera semineului. Obiectele kitsch
nu-si justificd rostul in mod rational, ele contin un grad
inalt de gratuitate si de joc, care le confera un fel de uni-
versalitate eterogeni.

-

3. OMUL MEDIOCRU ESTEE MASURA
TUTUROR LUCRURILOR

Cuvintul ,Kitsch® este coplesit in limba germani de
conotatiinegative. Inliteratura estetici scrisi dupi 1900,
el este intotdeauna privit sub aspect negativ si abia odata
cu epoca artei pop alienarea kitsch-ului a fost pusa intre
paranteze, ccea ce a permis artistilor sd il preia, cu ti-
tlu de distraciie estetica: IXitsch-ul este amuzant. Este
prima etapid a reconsiderarii, in curs de infaptuire, a
acestui concept in istoria artelor. Fenomen universal,
stil si manierii de afi, tendin{d permanentd, legati de
pitrunderea in viata de toate zilele a unui anumit numér
de valori de tip burghez, kitsch-ul va deveni, in acelasi
timp, si un tip de proces de productie, o anumita atitu-
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dine a artistului interesat, un gen de reverentd in fa{a
consumatorului-rege.

Kitsch-ul este, deci, legat de un anumit stil de via}a si,
probabil, in acest domeniu si-a gisit autenticitatea,
pentru ci e greu si triiesti inconjurat numai de capodo-
pere ale artei adevirate, de la imbricimintea feminina
si pind la plafoane, pictate de Michelangelo. Pe cind
Kitsch-ul este pe masura omului, a omului mediocru
(Eick)'¢, pentru ci este creat de citre si pentru omul me-
diocru, cetdteanul prosper, mai ales ca un anumit gen
de viata se exprimi cu atit mai spontan prin ritualul
furculitei pentru peste si al tacimului, cu cit acestea nu
sint legate de o strictd func{ionalitate. Se triieste mai
usor cu o artd stil Saint-Sulpice!? decit cn arta romanicé,
problema care i-a preocupat si pe teologi (R.Egenter)!8,
Dupi aceste clarificari asupra cuvintului kitsch, vom da
doua tipuri de definifii:

Definitii care explica fenomenul Kitsch prin proprietati
formale ale obiectelor sau ale elementelor din mediul
inconjurator.

Definitii care examineazi kitsch-ul pornind de la relatiile
specifice pe care le intrefine omul cu obiectele, in cali-
tatea sa de creator-cunoscator.

4. UNIVERSALITATEA KITSCH-ULUI

Existd, deci, o artd kifsch sau mai degrabi un kitsch al
Artei, care se referd fie la obiecte de artd, in sensul
clasic al termenului, fie la un anumit tip de aranjare a
acestora intr-un cadra dat si la relatiile dintre ele; se
poate vorbi, deci, de o opera kitsch (deex. o statuie din
biserica Saint-Sulpice sau un castel din Bavaria), dupa
cum se poate vorbi de o ambianta kitsch (de ex. salonul
tip 1895 sau marile magazine de antichitati).
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Exista literaturd kitsch, mobilier kitsch, decor kitsch,
muzicid Kitsch,,artd in stil mare” kitsch (de ex. stilul
Ludovic de Bavaria), cuvintul kitsch poate functiona
ca unprefix sauca o prepozitie, care indicd modificarea
unei ,,stari“: kitsch-grec, kitsch-roman, kitsch-Henric
al II-lea, kitsch-romanic, kitsch-gotic, kitsc-rococo si
— de ce nu? — kitsch-kitsch.

Kitsch-ul apare astfel ca o miscare permanentd in inte-
viorul artei, prin prisma raportului dintre original si
banal.Kitsch-ul este acceptarea tacit, pe scara sociali,
a uneij pliceri estetice de un usor ,,prost gust”, linistitor
st moderat. In medio stat virtus:1® kitsch-ul este o virtute
care caracterizeaza linia de mijloc. Kitsch-ul este modul,
$i nu Moda, in cadrul progresului formelor.

Kitsch-ul este, asadar, mai curind o direcfie decit un scop:
toti fug de el — ,Kitsch” reprezintd o injurie artisti-
cd — , dar toatd lumea se molipseste: atit artistul care
cedeazi gustului publicului, sesizat mai mult sau mai
putin exact, cit si spectatorul care gustd fenomenul
artistic si gindeste: ,Degustati, nu devorati“. O farima
de bun gust in plina lipsd de gust, artd in uriciune, o
ramurici de visc agatatd de lampa dintr-o sald de agtep-
tare de la gara, o oglinda nichelatd intr-un loc de trece-
tie de lucru cu un briadut — amintire din Vosgi, Gemitt-
lichkeit?'-ul cadrului cotidian, o artd adaptatd la viata
si a cirei functie de adaptare depaseste functia novatoa-
re, acesta este kitsch-ul, viciu ascuns, viciu caldut si
dulceag, dar cine poate trai fard vicii? De aici provine
forfa sa insinuanta si universalitatea sa.

Elementul esential al kitsch-ului va fi, deci, acest numi-
tor comun al tentelor roze §i pale si al acordurilor sale
perfecte, eroinele sale evanescente si tatii sai foarte pa-
terni, acest Gemiitlichkeif, sentiment dominant al kitsch-
ului, care oferd valori diatitoare de fericire, in schimbul
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celor legate de frumosul transcendent, incomod toemai
prin aceasta.

Lucrarea de fati isi propune sa fie revelatorul imaginii
latente a kitsch-ului din universul contemporan si, de
aceea, va Incerca sid priveascd critic aceastd imagine,
Distantarea prin umor nu trebuie, asadar, si ne dea
iluzii: kitsch-ul existd in strifundul fieciruia dintre noi.
Kitsch-ul este vesnic, ca si pacatul: existd o teologie a
kitsch-ului.

5. DESPRE METODA INCANTATORIE

Dupéa ce am definit sumar sensul termenului care va re-
veni ca un leitmotiv, constatdm ci incepe si se contu-
reze si o metodd de abordare: vom cduta cu perseverenii,
cu ajutorul unui algoritm mental, o definitie, un factor
comun, care, desi estompat si greu de sesizat prin ana-
liza, este foarte clar perceput de cétre societate. Studiul
diferitelor acceptiuni ale termenului, tipologia relatiilor
care il instituie si monografia aspectelor mediului incon-
jurdtor din perspectiva kitsch vor furniza, fireste, aces-
tui studiu o linie directoare. Aceasta este, in acceptia
noastra, ,metoda incantatorie®, care isi propune si cir-
cumscrie un subiect prin studiul variantelor sale succe-
sive.

In spatele kitsch-ului se vede profilindu-se un nou tip
de raport intre individ si lucruri, un nou sistem estetic,
legat de ridicarea clasei de mijloc, si, apoi, de civiliza-
tia maselor largi, care nu face altceva decit sd-i accen-
tueze trasiturile, problemi infinit mai vasta. Dincolo
de punctul de vedere al psihologului asupra esteticii
kitsch, in joc este si problema raporturilor omului cu
lucrurile, problema esentiali a societétii de consum, ce
a instituit neokitsch-ul care va mai dainui, dupd cit
se pare.
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Elementul fascinant al acestei teme este faptul ci se
studiazi nasterea unui stil artistic in chiar epoca consti-
tuirii sale: o esfeticd dinamicd, in opozitie cu traditionala
esteticd filozoficd, in care are intotdeauna un cuvint de
spus s5i istoria artei §i care studiazd numai frumosul
consacrat. Aici, termenul de ,frumos® iese din discutie.
Ceea ce studiem nu este nici Frumosul platonic, nici
Uritul, ci imediatul, aspectul dominant al vietii este-
tice cotidiene. Studierea kitsch-ului inseamni studierea
reflexelor celor mai vizibile ale societa{ii contemporane,
cu sentimentul alienfrii in fata obiectelor, care o carac-
terizeazd; este o cercetare atentid si indirects, care tre-
buie intii si-si construiascd subiectul, inainte de a-l
detalia, si glorifice kitsch-ul, inainte de a-1 dérima si
s& defineascd alienarea, inainte de a vorbi de vindecarea
ei. Asadar, vom studia actualul in inactual, sociologi-
cul in confinutul istoric, permanentul in evenimential
5i ceea ce este contestabil in ceea ce este acceptat.




lll. Alienare si Kitsch
Omu! si lucrurile

heeiO, SOARE!
TU, FARX DE CARE
LUCRURILE N-AR FI CEEA CE SINT !«

L. ROSTAND

1. DESPRE. DEFINTTIA LLUCRURILOR

Capitolul precedent ne-a Iunuril asupra sensului cono-
tativ al termenului , kitsch™, privit sub diferite aspecte.
Acest concept difuz latent in majoritatea formelor saic
de expresie din viala cotidiani, aceastd antiartd, soli-
daré cu arta, ne-a dezvaluit treptat diverse confinuturi
semanlice: kitsch inseamna un stil. o epoci de dezvel-
tave si, mai ales, o anumitd «titudine. Ne-am oprit la
aceastd ultimd definilic: kitsch-ul ecste mai curind un
anunit tip de raport intre om si lucruri, decit un lueru
anume, un adjectiv, mai curind decit un substantiv,
¢l este, in mod cert, o modalitate estetica de relatie cu
mediul inconjurator. In sensul acesta, el ar merila nu-
mele de arta Kitsch, daca admitem cd Artd nu inseamna
un lucru anumit — Angélus al lui Millet>? sau Simfonia
a IX-a, ¢i o anumiti manierd a omului de a s¢ manifes-
ta fala de lucruri.
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Pozifia kitsch se situeazad intre modi si spiritul conser-
vator, implicind acceptare din partea ,majorititii“. De
aceea, kitsch-ul este din acest punct de vederc esential-
mente democratic: el este arta acceptabild, arta care nu
socheazi spiritul printr-o transcendere a vietii cotidiene
sau printr-un efort care si ceard depasire mai ales daca
ar trebui si ne depisim pe noi insine. Kitsch-ul esie pe
mdsura omului; in timp ce Arta inseamni depasirea ma-
surii, kitsch-ul dilueazd originalitatea atit cit e nevoie
spre a o face acceptabild pentru toti. Arcurile hiperbolice
care sustin turnul Eiffel sint de o maretie asimpto-
tica, transformat insd In miniaturd inofensivi, in chip
de presse-papiers??, el e redus la savoarea agreabild a
unor curbe armounioase.

Diluarea celor mai originale culfureme?*, in contextul
unci arte la indemina oricui, care prin definitie tinde sa
realizeze ideea de ofelinitate?® a lui Pareto®®, o vom in-
tilni in toate manifestérile kitsch-ului. Tendinta aceasta
este unul dintre factorii latenti cel mai strins corelati cu
kitsch-ul: poate servi la caracterizarea sa, in mare, iar
in continnare vom vedea numeroase exemple. In aceasta
adaptare a tonusului mediului inconjuritor la tonusul
individului se ascunde o refefd a fericirii. Kitsch-ul este
arta fericirii, si orice santaj ficut in numele fericirii
asupra civilizatiei va fi, in acelasi timp, un santaj fé-
cut in numele kitsch-ului. De aici vine universalitatea
sa, pentru ci poate oare individul sciipa de aspiratia sa
fundamentala spre fericire?

Vom fncerca si caracteriziim acest tip de raport al indi-
vidului cu mediul inconjuritor considerind cé este con-
stituit dintr-un ansamnblu de elemente izolabile, care vor
fi pentru noi surse ale mesajelor, stimuli sau puncte de
focalizare.

Lucrarile sint universalii separabile din continuitatea
aprioricd a Naturii, cuantilicabile si enunfabile, care
primesc statut de obircte atunci cind sint cfectiv separate
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si cuantificate de mestesugul omenesc, cind sint, asadar,
investite cu mobilitate. Pentru noi, obiect insemna tot
ceea ce este artificial si mobil in jurul omului, tot ceea ce
este fdcul: piatra este un Lucru, ea va deveni Obiect cind
va fi promovati de cétre om prin industria ,,suveniruri-
lor* la demnitatea de presse-papiers?” si va purta o eti-
chetd: ,Pretul ... Calitatea:...”.

Obiectu! kitsch este un aspect important al ceea ce s-ar
putea numi , lumea obiectelor”. Daca ducem mai departe
remarcile precedente, s-ar putea spune ca nu exista obiect
kitsch propriu-zis, ¢i numai o modalitate kitsch de a
privi obiectele; totusi, in practicd, vom acorda un spa-
tiu larg analizdrii obiectului ,tipic kitsch”, care crista-
lizeazd o bund parte dintre aceste relafii si le materiali-
zeazd, facind din ele exemple.

2. RAPORTURI PSIHOL.OGICE
INTRE OM SI LUCRURI

5

Sa explicitam, in primul rind, o tipologie sumara a rela-
tiilor pe care individul le intretine cu un anumit tip de
mediu inconjurator.

In acest scop, vom ldsa mai intii de o parte ,,unealta®, ca
element semantic determinant, pentru ca problema care
ne intereseazi este o esfeficd a relatiilor, bazata pe cu-
noasterea conotafiilor mediului inconjuritor. Unealta
este legatd de actiune in mod direct si demonstrativ:
in timp ce despre o surubelnitd se poate spune ca este
dominata de ciitre om, laminorul domind omul, dar elc
nu sint decit douid modalitati ale universului semantic,
comutabile una cu alta: c¢ind, de exemplu, laminorul
este automatizat, el devine numai o prelungire enorma
din punct de vedere cantitativ a puterii omului, folosita
in actele sale de transformare a naturii.
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Ceea ce ne va interesa, asadar, va fi, inaintea actului de
muncd, accastd dispouibilitate in functie de care omul
alege sau decide asupra mediului fnconjuritor. Vom
distinge, in consecin{é, o serie de tipuri de raporturi ale
omului cu mediul sau inconjuritor, constituit dintr-un
ansamblu de lucruri sau de obiecte: numai in raport cu
acestea vom putea situa atitudinea kitsch.

1. Modul ascetic

Primul tip este modul ascetic: lucrurile sint privite, de
fapt, ca niste dusmani destul de periculosi, de care indivi-
dul trebuie si se distanteze printr-o etici de severitate
si de eliminare sistematicd: introvertitul care se teme
de lume, ascetul, cilugarul in celula sa, ca si tuaregul?s
pierdut in desert, iatd citeva exemple. Idealul de a se
inconjura numai de pereti zugriviti cu var este un ideal
foarte sever, care implicd eliminarea obiectelor, printr-o
reducere progresivd a lor, din dorinta de izolare: omul
care ,,se izolcazi de lume® se izoleazi si de lucruri, ucide
instinetul de achizilie, ca si funclia emofionalad sau so-
ciald a obiectelor.

2. Modul hedonist

Al doilea tip de relatie individ-mediu va fi denumit
modul hedonist: luerurile sint ficute pentru om, cle re-
prezintd unul dintre sectoarele meaiulai sdu inconjuri-
tor. Existd o bucurie produsda de lucruri, pliacerea de a
tine un chiect frumos in mina, de a-l mingiia, de a-l
iubi, existi o senzualitale legatd de obiecie, care face parte
din senzualismul general. Cupa aceea frumoasi pe care
cetifeanul roman din Spartacus de ILoestler®® o iubea si
avea grija si supravielujasca jafurilor jdealizeazd aceasti
atitudine, ipostaziati prin publicitate, carc exagereaza
o tendintd realfi a majoritatii indivizilor. Esential este
s& obtii un anumit obiect cu un cfort cimpdnit rezona-
bil, care ii pune in valoare senzualitatea si care poate
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trece neobservat. Atasamentul fatid de obiect este tempo-
rar dar intens: obiectul reprezintd cunoasterea lumii.
Artistul, de exemplu, se caracterizeazi in mare misura
prin aceastd acceptie senzualisti a lucrurilor, care 1ii
serveste drept punct de plecare pentru activitatea sa
estetici (vezi Morin)®®.

3. Modul agresiv

Al treilea tip de relatie cu lucrurllc ar fi ang.swltatca
Distrugerea obiectelor este, intr-un fel, placuti, pentru
cd inseamni ci le posezi, vezi adagiul din dreptul roman
Jus uti et abuti®'. Incendiul, jaful, demolarea reprezinta
un tip de raport, adesecri foarte violent, cu obiectele, un
raport legat de bundstare, care pentru un psihanalist
se reduce la instinctele fundamentale ale realizérii. A
distruge este la fel de fascinant ca si a construi, adeseori
este chiar mai la indemind si mai direct (vezi Ging‘is
Han). Incidental, aceastd agresiune fa{i de lucruri isi
schimb# repede sensul si efectul, intr-o societate care
trece de la o stare de lipsd la starea de abundenfd, unde
distrugerea nu mai antrencazii in mod necesar regretul
sau ultrajul, ci disponibilitatea, oferind un cimp liber,
si poatefi,eventual, creatoare, in masura in care ea ofera
un vid eurisfic, asa cum se intimpld fu cazul urbanis-
mului care ne-a facut prizionierii oraselor noasire. Dis-
trugerea poate fi interpretati ca o substituire a prescrierii
din justitie si i putem analiza modalitatile de actiune
in cadrul unei teorii a ,lazii de gunoi“, corelativa cu
teoria societitii de consum. Oare plicerea de a rupe, de a
distruge si de a arunca la gunoi un baf de chibrit este
mai mare decit aceea de a mingiia o bricheta de aur gra-
vata si de a te juca cu ea?

4. Modul achizitiv

In opozitie cu acest mod de relatie, descris mai sus, apa-
re modul achiziliv, al acaparatorului, net marcat de o
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civilizatie burghezi posesivd, care a vazut in proprietate
expresia dilatarii fiinfei coextensive asupra achizifiilor
sale. Dorinta de putere a omului se manifesti prin
sporirea posesiunilor sale. Baza este ideea de invesfifie,
actul esential fiind ob{inerea, cumpirarea sau cucerirea.
Cetdleanul Kane al lui Orson Welles??, care isi conver-
tea puterea in acumularea de obiecte, nu este altceva
decit exemplul extrem al dorinfei de posesiune: lumea vi-
zutd ca un talcioc si, implicit, posedarea lumii. In felul
acesta, ne apropiem de unul dintre factorii care au creat
kitsch-ul, dar se deosebeste de el ca principiu. La acest
tip de relatie se afiliazd, ca un caz extrem adus in discu-
tie, tipul avarului, car este coextensiv in raport cu pose-
siunile sale: things, the extensions of man33, pentru care
orice distrugere este o alterare a cimpului posesiv, o dis-
trugere a insasi fiintei sale. Daca burghezul expune,
avarul, in schimb, p#streaza, printr-o introvertire a
cimpului sdu vital.

5. Modul suprarealist

Relatia suprarealistd cu lucrurile este, de fapt, o desco-
perire recentd (1920—1930). Ea se sprijind pe o percep-
tie estetica speciald, care nu se bazeazi nici pe ideea de
investifie, nici pe senzualitatea purid a obiectului, ci pe
un factor situational, factorul de bizarerie: o umbrela si
o masina de cusut asezate alaturi pe o masi de operatie
ar explicita aceasta relafie suprarealisti, deoarece apa-
ritia la nivel estetic a straniului se infiptuieste prin
asocierea unor obiecte scoase din cadrul lor obisnuit, cu
3 sau n dimensiuni. In termeni matematici, s-ar spune ca
probabilitatea digramelor sau a trigramelor elemente-
lor actualizate prin mesajul suprarealist este foarte slaba
in raport cu cadrul si produce aparitia unei situafii su-
prarealiste, obiectul suprarealist nefiind in sine decit o
variantid functionali a acestei situatii, unde elementele
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adunate, intereseazd mai putin ca obiecte sau ca frag-
mente, cit ca funciii, sterilizate prin aldturarea lor.

Rationamentul poate fi dus mai departe, elaborind
liste de frecventid a aparileiei diferitelor obiecte intr-un
cadru dat si ordonindu-le de la probabil pini la pufin
probabil, in functie de frecventi. Daci, dupi aceea, se
face un tabel, care s expliciteze pe verticala si pe ori-
zontala aceasta listd, asocierile rezultate din combinarea
unor elemente situate in partea din dreapta jos a tabe-
lului vor releva o ,pregnantd suprarealisti®, iar dacd
vom considera ci aceasta nu este suficient de intensa,
nimeni nu ne impiedici si extindem acest instrument
(matricea suprarealistd), bazat pe o decepfie psihiologicd
in ceea ce priveste probabilitatile de aparitie simultana
a 3 sau n elemente, la elemente din ce in ce mai rare.

probcbititate

subjectiva ©
de uparitie .. %
; inim L]
. N .9
maxim Pk
Yoo
P 1 SN gua
probabiltdti T T "¢c § ]
subiective ' i ~ NOwn
de aparitie
‘ 1h-——LsN
. /
minim

MATRICEA SUPRAREALISTA

Un obiect sau’o siluajfiesuprarealisld esle, inlre altele, aso-
eierea forfaid a 2 sau n elemenle r are. Dacd acestea sint inserale
initr-o listd a probabilitdfilor subieclive de aparifie descrescitoare de
la 1 la N (pe cele doud laluri ale unui tabel dreptunghiular), alunci
zona de la exiremitalea diagonalei va reprezenta o combinafie foarte
rard de obiecle sau o combinafie de elemente rare: ea produce aparijia
unei valori suprarealiste.,

La fel se va inttmpla §i in cazul a 3 sau n asocieri (v. la dreapta), cu
matrice iri- sau n-dimensionale.

29



6. Modul functionalist sau cibernetic

Insistemul nostru social, se mai distinge inca untip de re-
latie: relafia cibernetica sau funcfionalistd, care se spriji-
ni pe afirmarea unei rafionalitdfi a lucrurilor si a
obiectelor, tradusd in ultim# instan{ad intr-o concep-
tie rationalistd, In cadrul cireia fiecare lucru este
unealla unui act, exact in sensul in care am definit
unealta si mai sus. Pentru fiecare obiect un act, dar
si reciproc, pentru fiecare actiune un obiect si, in
consecinld, dacd acfiunea nu mai existd, afunci obi-
ectul, inutil, dispare. Universul obiectelor este coea-
lensiv, de data aceasta, la universul actelor, dupi anu-
mite reguli de funciionalitate, de optimizare a ac-
tiunii, de buget-timp etc., pe care le vom examina
mai amanunfit in legdturi cu revolutia func{iona-
lista Impotriva kitsch-ului, Frumosul (sau este-
ticul) apare ca o valoare suplimentard, rezultati din
adecvarea funcfionali. Omul achizifioneazi obiecte
pentru a le intrebuinta, se imbogafeste cu iucruri,
ca si cu experiente. Disciplina ciberneticA nu este
altceva decit studiul retelei complexe de interac{iuni
intre obiecte si acliuni,

7. Modul kitsch .

Relafia Kifsch, in fine, se sprijina pe o compunere ori-
ginald a atitudinilor descrise mai sus; ea se bazeazi
pe ideea de antiartd a fericirii, pe o situatie ,de mij-
loc™ ca $i pe doringa fericitului posesor de acumulare,
justificatd ,moralmente” prin pretextal funcfionalului
(ca in cazul gadget-urilor §i al suvenirurilor). ,Modul
de {folosire cotidiand a obiectelor, spune Baudrillard,
constituie o schemai aproape exactd a ingimférii lumii.”
Va interveni aici, eventual, $i o micd dozi de supra-
realism iIn fericitele crealii ocazionale perpetuate de
negustori de ex. pix cu pasta-microscop sau ascuti-
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toare de creion-telefon). In afard de aceste compo-
nente, legate de alte tipuri de atitudini, relafia kitsch
isi gisesle specificul inlr-un proces de originalitate
-mediocritate, de care ne vom ocupa in cele ce urm-
meazi, incercind si elaborim o fipologic a Kifsch-ului.
Kitsch-ul are, asadar, legituri simultane cu func-
{ionalitatea, cu achizitivitatea (dorinta de acumulare)
si cu estetica. Daca se produce o alterare in latura
functionalitatii si, in acelasi timp, apare o tendinti
specifici spre decorativ, acest adaos este resim{it ca

PROFITUL WITSCH
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Alici esle iluslrald, pe o scard ca 7 gradafii, de la 0 la 6, ponderea relu-
{ipd a componentelor psihologice «le afitudinii kilsch,
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necesar pentru ,frumos”:frumusete neinviluiti nu exis-
td, dar valul este destul de transparent ca sd nu
ascunda nimic din valoarca senzuald. Insasi ideea de
frumos a fost, de fapt, inlocuitd cu aceea de pldcere
(ceea ce il apropie de sistemul hedonist), plicere le-
gatd de senzual, dar mai ales de un consensus omni-
um3 al unei majoritifi sociale (convenienta). Va-
léry®® denunta (zadirnicia unei estetici a ,frumosului®:
w»Placerea existd numai in clipa trdaitd, nimic nu este
mai individual, mai incert i mai incomunicabil de-
cit ea, judecafile ulterioare mu duc la nici un ratio-
nament, pentru c#, in loc si analizeze subiectul pro-
pus, ele 1i adaugd un afributde nedeterminare: a spune
despre un obiect ci e frumos, inseamni si-i acorzi valoa~
re de enigmi (...). Fascinafia unei estetici metafizi-
ce, care incearca sia substituie o cunoastere intelec-
tuald efectului imediat, singular al fenomenului si
rezonantei lor specifice, tinde si ne lipseascd de ex-
perienfa Frumosului, asa cum se giseste el in lunea
inconjuratoare, i insasi ideea unei Stiinte a Frumo-
sului trebuie fatalmente sid dispard, datoritd diver~
sitatii de ,frumuseli”, produse sau admise in lumea
larga sau de-a lungul timpului. Indivizii se bucuri
asa cum pot si de ce pot: iar malifia de care e in stare
sensibilitatea nu are margini. Nu t{ine seama nici de
sfaturile cele mai intemeiate, chiar daca acestea sint
rodul unor observatlii dintre cele mai subtile si al unor
rationamente dintre cele mai dibace.”

3. KITSCH $I ALIENARE

Kitsch-ul este o ambiantd a vietii cotidiene, greu de
explicat fird un suport concret i de aici vine indepen-
defa sa fatd de ascetism si faid de modul distructiv.
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Caracterizarea sa esenfiala este, in cele din urmi,
alienarea.Xa apare ca suma allerdrilor globale ale ati-
tudinilor componente.

Totusi procesul Kitsch, desi este simbolul unei ali-
enari — prin faptul c¢a omul este el mai curind deter-
minat de lueruri in loc s& le determine — nu este in
mod necesar sinonim cu alienarea. Kitsch-ul nu in-
seamna alienare, chiar dacd in majoritatea cazurilor,
in societatea de consum alienarea are ca semn dis-
tinctiv kitsch-ul.

»Obiectul de arta™ — ca si oricare alt produs — fisi
creeazd un public care infelege arta si e capabil sa
guste frumosul. Produc}ia produce, ayadar, nu numai
un obiect pentru subiect, ci $i un subiect pentru o-
biect. Productia produce, deci, consumul, furnizio-
du-i in primul rind materiale, in al doilea rind schim-
bind modul de consum si, in al treilea rind, trezind
in consumator nevoia de produsele servite de ea ca
obiecte. Ea produce, deci, obiectul de consum, mo-
dul de consum §i mnevoia de consum.” (Marx).3
Intr-o altd lucrare (Sociodinumica Culturii), am de-
finit alienarea culfurald a unei societafi prin deze-
chilibrul numeric dintre producfia si consumul de
bunuri culturale: raportul receptorifemifdtori de me-
saje este concludent. Cetafeanul evului kitsch primes~
te si consuma elementele artistice sau culturale din
lumea exterioara in timpul sdu liber si nu actioneaza
asupra acestei lumi decit pe bucétele, lipsit de semni-
ficajia lor gobala — adici de un Gestalt*” de ansam-
blu, de coeren{d —, el este efectiv separat, daci nu
alienat, de munca sa. Procesul alienant al kitsch-ului
izvoraste tocmai din acest tip de raport cu mediul,
ca si in cazul alunecarii artizanatului in bricolaj (do
it yourself)®,lipsit de semnificalie economica si cul-
turala. Intr-o societate complexa, aglomerarea de o-
biecte si de microevenimente din viata cotidiani, ca
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si farimitarea creatiei fn microdecizii, fird consecinfe sau
sanctiuni, va:duce la aparitia unei viefi kilsch, acceptatd
din snobism si care, progresiv, va cuprinde intreaga so-
cietate contemporand, gasind un sprijin in frive-
litatea epocii 1900.

Pe scurt, alienarea este pericolul care ne pindeste
in orice clipd, prin infiltrarea kitsch~ului in oameni,
ca si in lucruri, Intr-o nuvela celebrd (Lucrurile), G.
Perec® a demonstrat cum se instaleazd alienarea prin
intermediul obiectelor, dintr-o pornire de posesiune
acumulatoare, dar trecidtoare, rationald dar inosis-
tentd, in cazul a doi indivizi din epoca societdtii de
consum, care, desi pregititi prin {insdsi meseria lor
(marketing) si inteleagd pericolul acestei alienari,
sint totusi incapabili s& i se sustraga.
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IV. Incercare de tipologie
a Kitsch-ului

L,AH, CiT DE COTIDIANA L VIATAI®
J. LAFORGUEL

1. IDEALUL FERICIRIT
SAU ABSENTA ALIENARII?

Termenul ideal poate semuifica: scopul global al tuturor
eforturilor, avind caracter asimptotic, san dirijarea mai
mult sau mai putin sistematizati a comportamen-
telor in funciie de o imagine prezenld in minte. Ioua
idealuri caracterizeaza societatea contemporana: i-
dealul fericirii si idealul absenfei «liendrii, ele nu sint
sinonime, ba uneori sint chiar contradictorii. Dupa
ce am examinat sistematic toate tipurile de relafii
pe care omul le poate stabili cu lucrurile sau obiec-
tele din mediul sdu inconjuritor, am delimitat relalia
kitsch pornind de la o combinatie specifici a acestor ti-
puri, toate tributare alienarii, dar in acclasi timp,
puternic legate de ideea unei fericiri generale.

Idealul de Cetitean Fericit, pentru care Antigona are
numai invective, este caracterizat in esentd prin bana-
litate, méasurd si mediocritate colectivd. Idealul de
a scidpa de alienare, de a stabili o relafie directd, ne-

35



mediati cu luerurile si cu fiinfele, presupune, dim-
potriva, un sistem existent si deliberat, o dorin{d de
absolut sau o transcendere, care s-ar potrivi mai de-
grabéd cu formele extremisfe de arti (sau cu misticismul
religios), decit cu formele imediate si confortabile ale
kitsch-ului. Amintim, in frecere, aceastd opozitie, ex-
primatid de diversi autori in formulari diferite, absen-
fa alienarii, in viziunea marxistilor, coincizind in-
tr-un fel cu creativitatea spontani a lui Moreno cu
libertatea sociald, esteticd si individualda a oameni-
lor politici ete. Or, pozifia kitsch este legati tocmai de
acceptabil, in toate domeniile.

Sa abordam acum kitsch-ul din punct de vedere tipo-
logic. Incercind si examinam Kitsch-ul intr-un mod
mai concret, prin intermediul mesajelor sale, al obi-
ectelor si al formelor sale, vom schifa citeva trasitu-
ri distinctive, care ne vor ingadui si-i in{elegemn mai bine
coordonatele, si definim, uneori cantitativ, adjecti-
vul kitsch prin studierea obiectelor care sint kitsch-
trdager, purtitoare de kitsch.

2. DESPRE METODA TIPOLOGICA

O tipologie se poate stabili pe cale doctrinald sau empi-
ricd. Daca am dispune de o ,teorie a kitsch-ului® — ceea
ce nu este cazul, pentru ci numercaselce lamuriri pe care
le-am dat pina acum nu sint suficiente pentru o teorie —,
tipologia ar rezulta in urma studierii diferifilor para-
metri sociologici, economici sau psihologici care intri
in teorie, prin clasificarea aspectelor specifice in fiecare
dintre aceste ,,dimensiuni® (atitudini, intensitafi, va-
lori ete.), prin cercetarea ,modurilor® (in sens statistic)
de repartizare a unitdfilor’! observabile pe parametrii
dimensionali si, apoi, prin construirea unor tipuri idea-
le: tipul omuluimediu din psikologie, tipul flegmatic din
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caracterologie, tipul  intreprinzitorului dinamic din
socio-economie sint exemple de asemenea ,,tlpun , care
rezultd dintr-o teorie — cind ea exista.

Daca avem insi a face, ca in cazul nostru, cu un feno-
men greu se sesizat, a carui teorie oricum nu s-a facut
inca, tipologia isi propune o atitudine inversid. Dupi ce
adopta diferite puncte de vedere asupra fenomenului si
dupd ce a definit numeroase ifems** care au caracter
»Kitsch®, fard si stic exact, dealtfel, ce se intelege prin
aceasta, tipologistul va incerca si afle dacad intre doud
caractere numerice, alese in mod arhitrar, se stabileste
vreo corelafie oarecare, de tipul: daci unul dintre carac-
tere (x;) este prezent, atunci este plauzibil si existe si
celilalt (z;) sau, dimpotriva, celalalt este sistematic
absent. Se construieste astfel o retea de interrelatii, o
structurd a unitdfilor distinctive tipic kitsch sau, cel pu-
{in, se stabilesc limitele unui ansamblu discret al aces-
tora in raport cu ansamblul mai mare al tuturor unitd-
filor distinctive care exista.

Acesta este demersul pe care il vom adopta in lucrarea
de fatd. Astfel, vom constata, de exemplu, cd nu exis-
ti o marime, geometric vorbind, specifici kitsch-ului:
faptul ciA un obiect este mai mare sau maimic nu are,
in sine, nimic kitsch; este kitsch numai ideea unei redari
disproportionate a dimensiunilor fatd de cele reale ale
obiectului: Arcul de Triumf legat la un port-chei, un
elefant de porfelan miniatura sau un soricel gigantic sti-
lizat in bronz vor fi kitsch. Conceptul de dimensiune se
referd in acest caz la o derivatd a marimii geometrice sau
la raportul de similitudine, mai degrabd, decit la mari-
mea propriu-zisd. Va fi kitsch méasura miinchenezi de un
litru de bere confectionati din material plastic, de di-
mensiuni microscopice si facuta sa fie purtatd la cravatd
sau brelocul cu Asterix duciud pe wmeri o stincd gigan-
ticd legat la port-chei’ete.
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Din punctul de vedere al desenatorului-proiectant
sigur cd, in studierea kitsch-ului, se poate introduce si
un anume aspect pragmatic, obiectivabil, dar conditiile
sale de realizare nu se pot deduce riguros dintr-o tipolo-
gie: existd o intentionalitate a kitsch-ului, dar si o rela-
tivitate a lui. O copie oarecare din Muzeu! Imaginar
(Malraux*?®) va fi kitsch pentru un amator de art#, dar va
fi operd de artd pentru cetdfeanul societitii de consum,
situat mai jos, spre baza piramidei cerintelor culturale.
Termenul nu are valoare, in consecintd, decit in functie
de publicul caruia ii este destinat: astfel cromolifografic
facutd dupa Secerdtourele lui Millet reprodusi pe agenda
PTT, care a devenit kitsch pentru majoritatea publicu-
lui francez, poate fi operd de «rtd pentru societatea bha-
linezd**, care o descoperd ca pe un exemplar unic si o
include, in Pantheonul siu, in spatiul rezervat artelor
din civiliza{iile indepartate.

3. DESPRE KITSCH-UL RELIGIOS:
LOURDES ST OBERAMMERGAU

Consiliului municipal al crasului Oberammergau, bine
cunoscut pentru reprezentarea sa colectivd a Patimilor,
oras invadat de suveniruri si produse de artizanat reli-
gios, 1 s-a cerut si dea, intr-un raport tehnic, o definitie
preeisi a obiectelor care au caracter kitsch. Sint inglo-
bate aici:

1. Realizirile de proastd calitate, lipsite de talent si de
¢riji in execulie, din orice material, care nu au nimic
comun cu luerdrile autentice de artd populard, din do-
meniul picturii si al sculpturii.

2. Transpunerile usui sentiment religios intr-un obiect
cu destinatie profani, ca de exemplu jucdriile cu Crucea
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Patimilor pe rotile, batistele si cravatele ornamentate
cu chipul Fecioarei, precum si alte simboluri religioase
deturnate de la scopurile lor, Christi care fac cu ochiul
etc.

InFranta, arta () religioasa de la Lourdes si din locurile
de pelerinaj oferd un bun exemplu al aeluiasi aspect,
ca si disparutul stil Saint-Sulpice?® sau cel din Grota
Fecioarei, cu cochilii de melc argintate. Exista doua di-
rectii ale kitsch-ului. Una este cea legatd de procesul de
creatie a ,,suvenirului® in general, de frivolitatea sa deli-
beratd, supusd imperativelor productiei de serie, opusi
vechii idei de artizanat. Cealaltd este legata de aceasti
deformare a funcfiei si de alunecarea in decorativism.
Oare fularele au fost facute pentru Christ, sau Christ
pentru fulare? Chipul Presedintelui Republicii are vreo
legaturd cu ascutitorile sau cu dopurile pentru sticle?
In afard de aspectele legate de alterarea functiei mai
apare problema inadecvarii, care, in loc sd imbrace o
semnificatie suprarealistd — sesizabild numai de catre
suprarealistii insisi —, creeazi prototipuri ale kitsch-
ului (,putin. dar nu exagerat”) chiar si in lipsa de
respect.

Kitsch-ul religios este unul dintre aspectele principale
ale kitsch-ului. In miasura in care religia seculari face
uz, cu constanti traditie, de emotia estetica, pe care o
Tecupereazi apoi in propriul siu folos, ea este silita spon-
tan, din motive de eficacitate, si facd apel la cei mulfi
si, din aceastd cauzi, sd adapteze normele artei sale la
dorintele latente ale celor mul{i, in méasura in care este
capabild sa le discearnd. De aceea, arta religioasd esto
continuu amenin{ata de kitsch, de care se contamineaza,
iar o buni parte din ea cade in kitsch, aceasta fiind expli-
catia artei stil Saint-Sulpice a bisericilor de tar#, care nu
are nimic comun cu Christul lui G. Richier46,
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4. DIFERITELE ASPECTE
ALE UNEI TIPOLOGTII

Kitsch-ul prezintd doud aspecte esentiale. revelatoare
pentru o tipologie:

1) Obiectele sau mesajele unifare, care contin fn sine
trasituri (engl. features) kitsch: forme, culori, dimensi-
uni. substante etc.; am sugerat citeva criterii morfologxce
pentru analiza acestor unitéti:

2) Ansamblurile de obiecte sau. mai exact. grupérlle de
obiecte care se constituie. prin aliturare, intr-un sistem
kitsch. chiar dacd elementele constitutive nu sint, in
sine, kitsch. ,
Se poate merge fie pe calea unei tipologii sintactice, adicé
spre studierea complexului integrat de morfeme elemen-
tare care constituie un obiect sau o serie auxiliara, fie
pe calea unei tipologii a ansamblurilor sau a grupérilor
de obiecte: inventarierea unui salon burghez sau a

tipologia tipologia tipologia
creatorilor mesajelor receptorilor

TIPOLOGIA SITUATIILOR EITSCH

Tipologla Tipologta Tipologia
creatorilor mesajelor receptorilor
— reinvierea Morfologla — Cui ti place kitsch-ul?
artizanatului — semantemelor — Cine il consuma?
— suvenirul - sintagmelor — Cine tl cumpar®?
— gadget-ul — discursurilor

— supermagazinul §i
sistemul ,pref-untc*
— marele Ragazin
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obiectelor de pe un platou pentru servit ceaiul trideaza
farimitarea funcfiilor, o parcelare a functiei unitare, o
descompunere nerealistd a actului si, mai ales, o mare
grija pentru adecvare, conform codurilor artei de a trii,
dat fiind caracterul functional al kitsch-ului, Vom in-
tilni aici factorul aglomerdrii, care se dovedeste a fi esen-
tial.
Simpla tipologie a locurilor-in care se poate gisi obiectul
kitsch ne oferid deja citeva indicatii: nu existid nici un
atelier de artizan sau vreun loc de muneci in uzini care si
{ie proprin-zis kitsch, biroul unui om de afaceri care
munceste realinente nu va fi nicodata kitsch. Apartamen-
tul, In schimb, sfera personald a individului, unde se
exercitd in mod constructiv relatia sa cu lucrurile, va
fi domeniul privilegiat al kitsch-ului.
In sfirsit, urmind metodologia lingvisticii, care-si pro-
pune si studieze lantul emititor-mesaj-receptor, ni se
sugereazd o serie de modalitifi de caracterizare.
Pe scurt, trebuie sa distingem:
sifuatii kitsch:

arta religioasa,

artd de apartament,

arti decorativa,

epoci de civilizatie,

locuri.
acle kitsch:

acte creatoare de obiecte (industrializarea suveniru-
lui),
artizanat,
design industrial.
obiecte kitsch:
obiecte ,sedimentare”, ingrimidite in timp,
obiecte , tranzitorii“, sortite casarii,
obiecte ,permanente”, destinate unei eternitati pro-
vizorii.
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Trebuie si stabilim o tipologie pentru fiecare in parte,
in vederea studierii, in continuare, a relatiilor dintre ele.

obiccte

situatii

F . ) ”"7

O DIALECTICA CU 3 ELEMENTE

Situafiile genereazd acle ale indivizilor, penlru « iesi din acesle silu-
afii. In cadrul aclelor, ei se servese de mediatori, care sinl obiectele
furnizale individului de cdtre sociclute.

Fiecare dinlre acesle elemenle acfionea=a unul asupra alluia §i rela-
fiile lor dialectice reprezinta miscarile firesli ale socicldfii de consum,

5. TIPOLOGIA FORMELOR ELEMENTARE

Exista forme care sint cu predilectie afectate de catre
obiectele kitsch, in anumite epoci, cel putin, Killy*’ —
in domeniul literaturii, Adorno*®* — in domeniul muzi-
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cii, Wah1% si eu insuini—in domeniul design-ului sintem
cei care am dezvaluit citeva dintre criteriile pur morfo-
logice. Prin urmare, formele preferentiale ale obiectului
Kitsch conlin adesea urmatoarele proprietiti:

1) Curbele care delimiteazii contururile si elementele
apartin, in general, uner familii de ecuatii diferentiale
de ordin relativ complex, cu numeroase puncte de in-
flexiune (sd ne gindim, in acest sens, la curbele cu profil
gen tditei® de la intrarile noastre de metrou sau la
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infloriturile de linii curbe din epoca De Stijl#%-ului);
curbéle acestea se leagd nsd unele de altele progresiv
51 fard discontinuitéti (racordiri tangeniiale), ccea ce le
diferentiazd de ,scoica“, semnul distinctiv al barocului
pur (vezi Regensburg®), care are ca temi o dubli relea
vizibil -ortogonala.

Cu ajutorul analizei gcometrice se pot studia aceste
‘contururi decorative, frecvent remarcate in revista Ju-




gend si in desenele lui Aubrey Beardsley®?, ca si la cor-
nisele lui Gaudi’® sau la arabescurile de fier forjat inspi-
rate de Horta™,

@) curba de bazi provine din Modern-Style® (stilul
~taifei”, numit astfel deoarece macaroanele puse la fiert,
fiind supuse unor presiuni mecanice difuze in zeama
respectivi, descriu curbe care sint solutii ale unor ecua-
tii de deformare similare).

I

Curba ,Modern-Style” sau stil ,tditei” (Guimard)%s
— (in stinga) se deosebeste de curba baroci (in dreapta),
pentru cd prima presupune numeroase inflexiuni si, in
schimb, putine desprinderi sau discontinuitili, cu excep-
fia finalului motivelor. Ecuatiile care le descriu au,
prin urmare, numeroase puncte de inflexiune cu derivata
secundd egald cu zero (d2?y/dx*=0)%,

b) Curbele se prezintd in familii, cu caractere repetitive
siredundante si cu un prag (parametru) de progresivitate.
Adesea ele pot fi considerate drept liniile echipotentiale
ale unui cimp definit intre doud contururi lineare (fign-
ra b), ceea ce sugereazi unul dintre modurile lor de gene-
rare. O masind de facut kitsch este usor de imaginat
(de exemplu, aceea care se foloseste in laboratoarele de
hidrodinamicd pentru ilustrarea ecuafiei lui Laplace
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A,V=0), pornindu-se de la contururi generatoare poli-
gonale cu ampatamente.

Asadar, curbele de contur sau de ornament au suficienta
specificitate pentru a justifica, eventual, analiza sau
generarea lor matematicd. Precizim ci acest criteriu se
aplicd adecval mui ales la ,.pericada de glorie” din epoca
1900, numita si kitsch ,,prima manierd”, perioada care,
intimplator, coincide cu popularizarea unui anumit
stil (prin De Stij°®) in domeniul decorului interior,

USA DE LA INTRARE
JOSY, ¥, HOFFMAN?®, 1898

2) Obiectele kitsch comportd rareori suprafete intinse
neintrerupte, in general suprafefele sint umplufe sau
imbogi{ite cu reprezentari, simboluri sau ornamente
(principiul aglomeririi si principiul decorativismului).
Apare ideea unei ornamentari exagerate: ornamentul este
o reguld imperativa a actului creator, in cadrul unei
tendinte adesea foarte figurative.
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3) Culorile sint frecvent un element intrinsec pentru
ceea ce se cheama Gesfalt Kitsch®®. Contrastele de culori
pure, complementare, tonalitd{ile de alb, in special
trecerile de la rosu la roz-bomboana fondanti, la violet
sau la liliachiu laptos, ca si combinatii intre toate culo-~
rile de curcubeu, care se amestecd unele cu altele, repre-
zinta adesea caracteristica coloristicii kitsch. Sa ne gin-
dim, de pilda, la culorile unora dintre statuile de ghips
in stil Saint-Sulpice® din epoca 1880—19530, la ,,Apus
de soare la Venefia“, la picturile care se vind duminica
dimineata in Montmartre sau in Schwabing®?, la cromo-
grafiile expuse pe pereti in apartamentele burgheze de
pe tarmul oriental al Mediteranei: la palatul kitsch de
la Dolma Bace, la castelul de la Sinaia sau la fatadele
cu stuc colorat si cu statui roz, mov sau verzi ale imobi-
lelor de la Rio de Janeiro (Candido Mendez). Nu se
lucreaza cu culori traditionale: daca rozul si movul pot
fi asociate, rosul si verdele, in schimb, se exclud, nu sint
»de bun gust”, primele s-ar putea numi ,,culori sentimen-
tale“, cu referire la literaturi, unde termenul de ,,cu-
loare” isi giseste corespondentul, fireste, in stilul deco-
rativ. (Dacd eroul este viteaz, el trebuie si aibd o inimi
rogie, capacitatea inimii sale fiind insa limitata de citre
morala burghezd, ea este mai curind roz). Mai simplu
spus, anumite asocieri de sentimente sint proscrise.

4) Materialele incorporate arata rareori a ceea ce sint
de fapt. Lemnul va {i vopsit ca sa imite marmura, supra-
fetele din plastic vor fi ornamentate cu motive de fibre
incorporate, obiectele de zinc vor fi alamite, statuile de
bronz, aurite, coloanele de fonta simuleazi stucul sau
arcul gotic etc. Materialele sint, deci, deghizate. Fira
sa ne mai ocupam de stratul de deasupra (picturi, stuca-
turi, lacuri etc.), putem observa, in tabelul care urmeaza,
transformarile la care este supusi materia in domeniul
materialelor de constructie. Analiza acestui tabel evi-
dentiaza, in primul rind, principiul kitsch enuniat mai
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sus: materialele se inlocuiesc unul cu altul (cisutele de
pe-diagonald sint mai putin umplute in raport cu cele-
lalte casute). Pe de altd parte, ne aratda in mod clar
suprematia ideii de surogaf: materialul nu mai este legat
{n mod necesar de un anume obiect dat, ci este cit se
poate de independent de acesta; nu exista nici un motiv,
sustine sistemul kitsch (ca, de altfel, toatd cultura teh-

MATRICEA DE TRANSFORMARE A MATERIALELOR
Scard de {recventi

(0: niciodatd; — 1: unecori; — 2: freevent; — 3: foarte frecvent.)
\gnlocuit % N:S
< El 3 N o=}
Ele |55 8 |318g22
b B8 4 5 3] o 4 = o —
tnlocuitor 2| @ [N o " o ] N | =28
——
Lemn 1 2 2 0 1 0 0 7
Stuc 0 2 1 2 1 1 1 10
Piatra 4] \ 1 0 4] 0 0 0 0 1
(obiec-
—_— — —jtemici) —
Caramida 0 0 3 0 0 0 0 0 3
Beton 2 1 3 1 2 0 0 9
Gaudi 7 o o
Font3 1 1 2 1 1 0 3 1-110
Bronz 2 0 0 0 0 0 0 0 2
Zinc 2 0 1 l_ 1 2 3 0 10
Plastic 3 1 1 1 2 2 2 1 13
(juca-
rif) 1 N
Numirul
cazurilor 13 6 14 4 7 8 9 3

nologicd contemporani), si se respecte materialul origi-
nar al obijectului, daca el poate fi schimbat. Kitsch-ul
lanseaz4, in plus, si notiunea de ,materiale nobile®, deci
de materiale care se pot inlocui unele cu altele, in functie
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de un anume statut: de exemplu, piatra sau bronzul
sint mai degrabi inlocuite decit inlocuitoare.
Paralel, se decreteaza cd anumite materiale au un statut
ninferior. Ghipsul, stucul, fonta, zincul nu au permisi-
unea sa apard sub forma lor reala, decretata drept vul-
%aré, spre deosebire de piatrd, lemn sau bronz,

n sfirsit, am mentionat ideea existenf{ei unor discre-
pante, in privinta dimensiunilor, intre obiectul repre-
zentat intr-o figurd si modelul siu ,,natural” sau ,ori-
ginal“. Gigantificarea — ca si miniaturizarea — repre-
zintd o trasiturd clasicd a obiectului kitsch, care repro-
duce numai forma recognoscibild, nu si aspectul concret
existenfial al obiectului. In fond, obiectul kitsch se
caracterizeazd pregnant printr-un sistem de referinla
»pe masura omului“, urméarindu-se ca obiectul sa fie
bine pus in valoare, cu dimensiunea adaptatd. Trebuie
sa subliniem, insi, cu acest prilej, cd omul se , defineste”
ca un consumator de decorativ. Il intereseazd mai de-
grabd ca grupul statuar asezat pe semineu sa fie potrivit
cu dimensiunile semineului, decit ca soclul sd corespundi
dimensiunilor operei de arta. Tabloul va trebui sa fie
ales dupa dimensiunile peretelui, nu peretele dupa di-
mensiunile tabloului.

Citeva exemple:

12 585. Ciine-tup pe soclu, din fafantd smalfuita,
culoare crem, 45 ¢m, latime 13 cm, indltime 23 cm.
Greutate 1,900 kg. Foarte decorativ ........ . ... ... 14,50

Obiect artistic.

M 12 591, Grup de doi elefanfi, ceramica de artd emai-
latd, ochi de sticla, tnaltimea 14 cm, greutate 450 g.
Bibelou foarte agreabil, atragdtor. Perechea (1 alb si
1 negru). Pref .......oviiiiiiiin., e e 32,00

Statuete de artd.

Busturi, reproduceri de arti dupd capodopere celebre, din
ghips, patinate. Execufie perfectd.
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12 598. Adonis, soclu de marmurd, fndlj. 15 cm.

Greutate 380 g ....... ittt i vee.s 17,25
12 599. Pescar napolitan, soclu de marmur#, indlf,

14 cm, Greutate 370 € ... ..., ..ttt 17,25
12 600. Napoleon, soclu de lemn, fnilt, 14 cm, Greu-

tate 330 8 ..o e 17,25
12 601. Napoleon, acelasi model, dar indl{, 21 cm,
Greutate 4 kg ... ... ... i, 49,00
12 602, Chopin, soclu de lemn, {nidlt. 25 cm. Greutate

cca 2 Kg ..o e 40,00
Statuie de artd foarte decorativd.

12 619. ,Atlet”, de S, Melani, statuie de artd, pati-

natd verde-antic, pe soclu de marmurd. Lung. 60 cm,

inily, 47 em. Greutate 16 kg, Pref .. ... e 270,00

Subliniem, in incheiere, cé existd doud tipuri de obiecte
kitsch. Primele sint acele produse concepute ca atare in
mod constient: suvenirurile de toate felurile, toate Arcu-
rile de Triumf si Catedralele din K6ln sint tipice pentru
aceastd categorie, ca si obiectele cu substrat religios si
tot felul de talismane, precum si articolele pentru cado-
uri. Obiectele din a doua categorie isi ignord caracterul
kitsch, despreele s-ar putea spune, mai degrabd, ci —
— desi nu in mod deliberat — sint purtitoarele unor
simptome kitsch, care apar la obiecte corespunzind ini-
{ial unei conceptii tehnico-funcf{ionale si, mai ales, la
gadget-uri (cf. cap. 12). Majoritatea obiectelor din jurul
nostru apartin acestui tip.

. Criteriile de design stabilite mai sus nu sint absolute:
in nici un caz prezenta unuia dintre ele nu garanteazi
automat caracterul kitsch al obiectului respectiv, dar
prezenta a trei sau patru caracteristici de acest fel va
fi adesea suficientd pentru a defini o morfologie si un ca-
racter kitsch, mai mult sau mai putin evidente.
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6. TIPOLOGIA ASOCIERIL.OR DE OBIECTE

Al doilea aspecl al unei Llipologii a kitsch-ului, mult
mai delicat, se referd la asocierile de obiecte, in cazul
acesta interesindu-ne mai mult legdfura dintre obiecte,
decit obiectele ca atare.

Vom enunta patru criterii kitsch, aplicabile la asocie-
rile de obiecte:

1) Criteriul aglomerdrii fara limite. Un ansamblu kitsch
este format din diverse obiecte inghesuite intr-un spatiu
restrins ca volum sau ca suprafata. Sa dezvoltam mai
pe larg aceasta idee: de exemplu, etajera din jurul semi-
peului, o masa sau un perete pot fi considerate ,,volume"
— cu doui dimensiuni —, chiar si apartamentul, in
totalitatea sa, poate fi considerat un volum, relativ la
care sa se puna problema invaziei obiectelor in termenii
unei ecuatii ca aceea a gazelor dintr-un recipient, cu-
noscuti de orice fizician. Se stie ca fiecare obiect poseda
0 ,zond proprie”, apreciata in functie de raza lui de in-
fluentd r. Cind obiectele se inmultesc, se ajunge in mod
necesar la un moment in care zonele lor de influenti
incep sd se atingd: atunci se manifesta stilul kitsch.
Se poate merge, desigur, si mai departe. Dacé in aparta-
ment mai sint introduse si alte obiecle, inserate alaturi
de cele precedente, ele contribuie la restringerea zonei
proprii inifiale a fiecarui obiect, comprimindu-i ,spatiul
vital”“, si acesta este semnul ,presiunii kitsch®.

Daca procesul continué, se ajunge la un moment cind
obiectele intrd in contact unele cu altele i devin, de acum
incolo, incompresibile, dobindind un fel de ,,covolum®,
Presiunea kitsch atinge atunci punctul maxim. Acest
gen de analizi seaméni foarte bine cu legea comprimirii
gazelor:

b (v—b)= Const,

presiune kitsch Xx (volume-covolume) = Const.
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care se va dovedi adeviratd in anumite limite, expli-
cind ce inseamnit presiune kifsch, fenomen pe care il
simtim intuitiv cu claritate atunci cind intrim in anu-
mite apartamente burgheze.

2) Criteriul helerogenitdfii. Obiectele adunate impreuna
nu au nici o legitura unele cu altele: incidental, aceasta
poate fi sursa unui suprarealism combinatoriu incongti-
ent.

3) Criteriul anlifuncfionalitdfii. Acesta corespunde dis-
tinctiei dintre seria funcfionald, cum ar fi, de exemplu,
seria instrumentelor chirurgicale asezate unul linga altul
pe masufa de serviciu de lingd o masa de operatie, garni-
tura de vase din bucataria unui restaurant sau instru-
mentele dintr-un salon de coafura gi cosmetica, in compa-
ratie cu gruparea sponland, cu caracter sedimentar, de
exemplu colecfia de cratite de toate marimile 5i de toate
formele sau colectia de fiare de cilcat din bucitiriile
sau din saloanele burgheze. Functionalitatea implica
existen{a unei serii exacte de obiecte, care si rispundi,
toate, unor criterii utilitare.

4) In sfirgit, un criferiu de ,aulenticitale Litsch™ (1) este
ideea de sedimentare. Se intimpla rar ca fenomenul kitsch
sd apard in urma unor intentii deliberate, cum ar fi in
cazul consultirii unui decorator. Din contra, el presu-
pune o dezvoltare lentd, acumularea triumfald a unor
trofee de cédlatorie si a unor marturii de exotism, trofee
care sint dovezi ale ascensiunii sociale sau socic-econo-
mice, garantii ale seductiei exercitate asupra individu-
lui de cétre piata si ale unei gindiri artistice aiomizale,
caracterizatid prin aceea ci vede clar fiecare obiect in
parte, dar nu si ansamblul lor si care nu cunoaste alta
coerentd decit aceea a sedimentului sau a gramezii, a
succesiunii tentatiilor, mai curind decit aceea a unui
proiect de ansamblu.
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IATA CITEVA TIPURI DE MASUTE (D)%

1962
in M, . in M. T. in M. F.
& medie medie medie
| % % % % % % % % %
41 35 46 20 23 18 4 14 14
INVENTARL DiZ OBIECTE
1. Salon 4 x5 m, anul 1890; densitate de utilizare:
trei—patru ore pe zi.
2 mese mari 1 cutie de chibrituri con-
1 mdsuid tinind 2 cutii de chibri-
1 set de misufe de serviciu turi
1 pian 23 covoare
4 aplice cu luminari 8 pernute
1 colivie pentru canar 1 pachet de cirti de joc
(fird canar) 1 dualap de cirti
1 taburet pentru pian 1 agendd
8 scoici pictate 8 fotografii inrdmale
1 paravan 1 ulcior de cositor
1 cutiu{d pentru fluturi 1 sola
} 1 draperie 1 garniturd de danteld
! 4 scrumiere 1 rezemdtoare pentru cap
! 2 oglinzi 1 bust
1 lampéd de petrol 1 penduli
1 oglinjoard cu ramd de 1 statuetd
: arging 1 fragment de anford ro-
! 1 lampa de gaz 4 abajur mana
: 1 joc de sah 1 sugativa
‘ 1 joc de dame 1 foarfeca
1 fildes de eclefant 1 bulgire de cristal
1 suport peiltru pipe 1 presse-papiers

33




—

L N e L Y

10 = = 1S

P R S e S e e e N P

toc dec scris .
obiect decorativ ,tobi
mici*

Dibelou: cesenfd auritd
vas chinezesc

barometru

termoimetrut cu figuri
cheic veche

potcoavil

Iimpi cu abajur roz
suport pentru partituri
muzicale

fololii berjere cu franjuri
lopata

semineu

gritare pentru buslenii
din cimin

sfesnice

méaturica

cal de bronz

fatd de masi de dantelsd
invelitoare

pernuti

animal impdiiat

lance africandi

vas

cand de lapte

papusi

vitrinad mici

suport pentru hirtie
calimiri

1 gravurd in lemn, pe pe-

rete

clepsidra chinezeascd

cornisd cu colonete

masind de cusut

covoras

taburet

12 tablouri

1 trusd peniru corespon-
denta

1 cutie de manusi

1 cos de lucru (in vitrind)

12 cescule aranjate

12 farfurioare

1 ceainic

14 lingurite

zaharnit#d

cleste pentru zahdr

strecurdtoare

lampi de mind din arama

virtelnita

sigiliu (pecete)

hueatd de ceardt

storciitoare de lamii

oglindi

sticlutd

dulap cu biuturi, portabil

bucata de lava din Etna

tabacheri

cutie muzicald

cutie de bijuterii deschi-

s&, cu 8 bijuterii

SIS

e S N e I R e

2. Iata inventarul unui, living-room* din 1966 ; densitats
de utilizare: sase—opt ore pe zi.

1
1
1
1
1
3

o4

masi joasid
lamp& cu picior
televizor
radio-tranzistor
pick-up

scaune

1 fotoliu jos

3 perne

1 calorifer

1 aparat pentru umezirea
aerului

1 radiator eleetric



w

1 fotoliu-canapea I ram3
1 raft de cirt{i cu 200 de 1 lampa

ciir{i (format de buzunar) 1 covor
1 plafonieri 1 telefon
1 discotecs cu 40 de discuri ii'lgiﬁ de fotografie

X . 2 tabloun

1 aparat' de fotografiat 1 ceas electric
3 scrumiere 1 aparat de proiectie pen-
1 ventilator tru diapozitive

7. KITSCH ST FUNCTIE

La nivelul ansamblului de obiecte, in cazul, de pilda,
al operatiei de triere pe care o face un anticar, un vinzé-
tor de haine vechi sau orice individ pus in situatia cos-
tisitoare de a-si schimba domiciliul, apare incid un ele-
ment de tipologizare, evidenfierea opozitiilor perti-
nente sau a dialecticii fundamentale.

In felul acesta, apare initial opozitia:

Tehnic Decorativ
Functional - , J Ornamental
(tociitorul de legume) {tabloul, fotografia

inrdmati)

Alaturi de obiectul intrinsec kitsch, a carui valoare pare
sa fie strins legaté, prin esentd, de o functie de gratui-
tate, de decorativ, obiect a cirui formatie {ine de dome-
niul artistic si care functioneaza, in ultimi instanta,
numai ca purtitor de semne, trebuie si distingem si un
spirit kitsch, la un mare numair de obiecte a ciror funcfie
initiald este de naturd tehnici, dar care, in subsidiar, au
si functia de purtidtoare de semne. S& ne gindim, in sen-
sul acesta, la toate felurile de scrumiere, sticlute, buto-
iage, pixuri etc., care au invadat progresiv viata noastri
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modernd, reinnoind o tendintd in floare in secolul al
XIX-lea.

Suvenirurile din cilatorii, justificate de un vag caracter
functional, care serveste drept motivatie rationald a
achizitionirii lor (,tocmai aveam nevoie de o scrumie-
ra“), {i permit consumatorului si-si manifeste o tendinti
kitsch generald, difuzi, pe care nu indrizneste si si-o
mirturiseasca.

Suprarealistii, in lucririle lor despre transformarea obi-
ectului (Duchamp®, Ernst®®, Man Ray®), sint primii
care au scos in evidentd. prin absurd, nofiunea de funec-
fional si cea de antifunctional, cind disocierea dintre
functie si obiect duce pini la extrem inadecvarea, care,
dupd cum am ardtat, este o caracteristicd kitsch. Trans-
formdarile abiectului (conform titlului unei celebre expo-
zitii de la Muzeul de artd modernid din New-York) ope-
rate de ctre suprarealisti au arfitat ¢i investigarea ab-
surdului produce ceea ce s-ar putea numi ,,opere de arti“,
revelind — fintr-un chip cam transcendental pentru inte-
legerea omului de rind — independenfa relativd a obi-
ectulut fald de funcfie. Faptul ci un ceas poate curge ca
brinza topita. ci un fier de cilecat poate fi previzut cu
cuie sau cd o umbreld poate fi ca un burete sint elemente
care, Indermanind la reflectie asupra deziluziei oferite de
functionalitate, izoleazi funcfiile, in accepfia fenome-
nologicd a termenului.

Kitsch-ul, dimpotrivi, trideazi suprarealismul atunci
cind, indiferent fathi de cerinfele functionale ale vietii
cotidiene, ingrimadeste la fntimplare stiluri, obiecte
si elemente decorative Intr-un ansamblu.

8. OPOZITIILE DISTINCTIVE DE BAZA

Vom prezenta, fn cele ce urmeazi, citeva opozitii dia-
lectice caracteristice pentru aceste semne: exoticul sau
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caracterul provincial, tradifia sau science-fiction®? (pixul
cu pastd in forma de pand de glscd sau stiloul in forma
de rachetd), eroism sau sdrdcie ca in basme (statueta din
lemn reprezentindu-1 pe Sf. Gheorghe sau personajul
HShrutireasa®) si, in sfirsit, religia cu priviri extaticesi
celeste In opozitie cu befivdneala cu bere din circiumile
bavareze.

Toate aceste sisteme de opozitii au rolul de a stimula o
activitate emotiva care di plenitudine vietii si care, din
punct de vedere sociologic, tine de fenomenul artistic,
chiar daci este repudiatd de cétre esteti.

Kitsch-ul sexual are o veche tradifie, manifestindu-se
printr-un numir nelimitat de obiecte, fie ci e vorba de
pipusi cu fuste largi care servesc drept suport pentru
oudle fierte moi sau de luminirile de apartament, care
pastreazi un reziduu infim de emotie erotici, colorind
putin viata banala de toate zilele; Harry Pross® observa
cd ilustratiile de pe paravanele in spatele cirora Isi
desfdsoarda viata burghezul emancipat din societatea
contemporani depasesc considerabil tot ceea ce amorul,
~ sau chiar erotismul exacerbat, ar fi capabile s realizeze
in spatele acestor paravane.

Kitsch-ul exotic stimuleazi chemarea depirtirilor (cit de
frumoasi si de vastd este lumea apusurilor de soare din
Mysore 19%), ca si nostalgia provinciei natale, glasul pa-
mintului (autenticitatea si cinstea bravilor nostri mos-
negi din Tirol sau din Bretagnel).

Lucrurile spuse pind acum sint clare, dar ccea ce dd mére-
tie kitsch-ului si asigurd diversitatea aspectelor sale
artistice — muzica, pictura, artd decorativi, arta reli-
gioasi, servicii de masi etc. — este faptul ca toate aceste
forme sint dezvoltate simultan. Kitsch-ul este proteic
ca forma, reprezinti latura de prost gust a bunului gust,
un amestec de categorii, bucuria de a trai si refuzul efor-
tului, totul amestecat in oala antiartei.
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9. ACRU SI DULCE

Una dintre opozitiile pertinente este aceea dintre kitsch-
ul dulce si kitsch-ul acru (Siisse und saure Kilsch™),
remarcati de catre Gonda?, traducind, la nivelul care
ne intereseazi aici, opozitia freudiana dintre instinctul
sexual si teama de moarte, principiul placerii de a con-
strui si al plicerii de a distruge. Kifsch-ul dulce este
dulceag, portelanurile de Meissen, figurinele de ghips
din gradini, papusile roz de culoarea pielii, monumentele
facute din zahir si expuse in vitrinele cofetériilor, iati
numai citeva exemple.

La antipod, vom descoperi méastile mexicane din zahar,
scheletele din material plastic produse de industria ame-
ricand sau vampirismul cinematogra-
fului de groazd, a cdrui autenticitate
este mercu pusd sub semnul intrebarii
de insisi spectatorii lui, care, desi
consumatori rafinati ai acestui gen de
spectacol, nu reusesc, de fapt, niciodatd
si participe efectiv la filmele acestea
de mina a doua, fabricate dupi refetele
clasice ale artei combinatorii.

RITSCH NOSTIM PENTRU
GRADINA
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V. Principiile Kitsch-ului

LFRUMOS ESTE CEEA CE A FOST DE-
CLARAT CA ATARE DE CATRE O CLASX
SOCIO-CULTURALX SUFICIENT DE IN-
FLUENTX«“,

1. TIPOLOGIEE ST NIVELURI
DE ABSTRACTIZARE

Continuind studiul asupra tipologiei kitsch-ului, am
inventariat pind in prezent diversele aspecte pe care
le poate prezenta aceastd tipologie: diferitele moduri
de a se stabili distinctiile intre kitsch/non-kitsch, ilus-
trindu-le cu exemple.

Alituri de tipologie morfologici, am mentionat si o tipo~
logie de consum a kitsch-ului, precum si o alta, bazata
pe opozifiile pertinenfe: de exemplu, opozifia intre kitsch
acru si dulce, intre kitsch sexual si religios sau intre
»exotic” si ,provincial®.

In felul acesta s-ar putea constitui o fisd caracteristicd
(profil), care, daci este completati cum trebuie, va de-
fini fiecare caz de kitsch.
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EXEMPLU: CROMOLITOGRAFIY: JAPONEZX CULCATX, INTR-O
CASX DE TOLERANTXA DIN SANHAIL

opozitii pertincnte

-] [
religios cratic exotic avangardist acru
@ 9 ®
profan familial provinecial traditional dulce

Tipologia indeplineste. asadar, doud functii:
1) Se discerne ce anume este kitsch si. in acest fel, se
ajunge la o cunoastere clard a obiectului de studiu;
2) Se stabilesc subdiviziuni in interiorul kitsch-ului,
adicd, de fapt, domenii, de exempiu kitsch erotic, kitsch
exotie, kitseh acru, kitseh religios ete.
Rezumind tipologia de mai sus, din analiza descriptiva
se pot extrage faclorii lafen{i, care vor constitui grupuri
de explicalii si vor clarifica unele elemente degajate in
trecere (Fngelhardt™ si IKilly?®), distingindu-se 5 prin-
cipii ale kitschului:

— Principiul inadecvarii

— Principiul acumularii

— Principiul sinesteziei

— Principiul mediocritafii

— Principiul confortului.

TIPURI DE RECUNOASTERE

tipuri
morfologie comnslim

obicetul

ansamblurile de obiecte }
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2. PRINCIPIILE KITSCHULUI

1) Principiul inadecvdrii: Ideca de 1nadecvate a fost
adusi in discutie de citre Engelhardt, care a remarcat
ci in orice aspect sau in orice obiect existd o deviere,
o distantare permanenta fati de scopul siiu nominal, fati
de functia pe care trebuie s-o indeplineascd — fie ci e
vorba de un produs, fie de un tirbuson — si o distantare
fatd de realism — dacd e vorba de orice fel de expresie
artisticd. Kitsch-ul tinteste intotdeauna putin aldturi,
inlocuieste ceea ce este pur cu ceva impur, chiar atunci
cind descrie puritatea. Supradimensionare sau subdi-
mensionare a obiectului: un cap de politician pe dopurile
pentru sticle, aurirea ultimilor metri ai unei cai ferate
la terminarea counstruirii ei, capul lui Isus, format Afnor
A 7, ca semn pentru cartea de rugiciuni ete. Intotdeauna
obiectul este in acelasi timp si bine si prost conceput:
,bine™, la nivelul unei realizdri ingrijite siconstiincios
finisate, ,,rau®, in sensul ca partea de conceptie este foar-
te distorsionata. Finisarea atent#d tine de virtufile arti-

BUTONI DE MANSETA DIN ARGINT CU CARTE DE VIZITA
IN MINIATURA

Original ! Realizat de 1.B.M. ! Autentic ! Progresul nu mai
poate {i tinut in friu!

Ultima noutate in materie de bijuterie personald: numele
si adresa dumneavoastrd completd sint perforate pe o cartela
I.LB.M., apoi sint micsorate fotografic si gravate, cu o tehnici
speciald, pe butonii de mangetd si pe acul de cravatd (argint
garantat). [Fiecare carte de vizitd este personald si deosebita:
pe linia de sus, numele si adresa dumneavoastrd ! Un cadou
minunat pentiu orice V.I.P. ¥ sau pentru cine vrea si devini,
Notati, vi rugiam, pe bonu! de comanda numele gi adresa
dumneavoastri foarte clar, cu litere de tipar,

Butoni de mangetd I.B.M,

argint garantal ... e, $ 14.98
Ac de cravatd ... i i i $ 9.98
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zanului si, de aceea, si nu ne mire faptul ca virtugile
artizanale nefolosite ale {aranilor din Pidurea Neagri
sau din Rouergue™ ge converlesc masiv in kitsch-ul
contemporan destinat turistilor,

2) Principiul cumuldrii: Am vorbit deja despre princi-
piul cumularii in legiturd cu tendinta de Ingrdamddire
sau de frenezie, de ,,tot mai mult”, care izvoraste in mod
foarte evident din civilizatia burghezd. Foarte putini
maestri sint total scutiti de tendinta aceasta, care consta
in umplerea vidului prin suprasolicitarea mijloacelor:
si ne gindim la Richard Wagner care inghesuie poezia
peste muzicd, teatrul peste poezie si baletul peste drama
sau sd ne gindim la prodigioasele volute aurite care deco-
reazd paturile lui Ludovic de Bavaria™. Acumularea
religiei si a eroismului sau a erotismului si exotismului
produce revarsarea fintinilor sensibilitatii noastre, chiar
daca uneori sensibilitatea este contrariati; apare o reac-
tie de depdsire, de inecare, care ne constringe la percepe-
rea globald a unui sistem. Kitsch-ul nu ne lasd niciodati
indiferenti, iar bunul gust nu este decit una dintre for-
mele prostului gust (Savignac?), o forma cireia nu poti
sf-1 reprosezi nimic.

OCHELARI PENTRU PLAJX CU RADIO CU TRANZISTORI

Un soare arziitor, ce senzatie splendidd { V& veti bucura din
plin de el si, in plus, de o auditie perfectd, gratie ochelariior-
radio, care adapostesc, in cele mai frumoase rame realizate
vreodatd un radio cu tranzistori de calitate superioard!
Puteli asculta numai dumneavoastrd ! O ureche vil rdmine
disponibild, ca si auziti soaptele iubitului. Fearte ugori si
coniortabili, Tunctioneazd cu baterii microscopice standard,
Rame negre in forméa de rachetd cosmica. Ideal, ca s nu va
plictisiti in timpul curei de soare.

Modcladaptat pentru birbatisau pentru femei .... $ 29.98

62




céldura

soarele
cura

confortul
vizual . muzica
‘

/ flirtud

Analizd sumard a factorilor de publicitaie din reclama peniru ,oche-
larii de soare cu radio cu lranzisfori®

La obiectul kitsch existd o relatie foarte specifici in-
tre materie si forma; astfel, portelanul de Maissen es-
te folosit pentru lustre, aurul pentru paturi, lemnul
prefios pentru ouare, toate acestea sint in spiritul co-
loanelor facute din cdramida-imitatie de piatrd din tem-
plele necrenascentiste ale bisericilor din Europa centrala:
forma corespunde genezei unei alte materii: tiparul de fon-
td urmireste sd redea curbele evanescente ale alvifei sau
ale macaroanelor, eroismul imbracé forme ,,de bun gust®,
suferinta se topeste in pudoare etc.

Totusi, principiul acumulirii, al freneziei nu caracteri-
zeazd numai kitsch-ul; manierismul sau rococoul contip
si ele acest factor latent, facilitind grefarea kitsch-ului
mai degraba pe aceste tipuri de artd, decit pe puritate
clasicd sau geometrica.

3) Principiul perceperii sinestezice: Principiul percepe-
rii sinestezice se leagi de cel alacumulirii, este vorba de
asaltarea a cit mai multe canale senzoriale, simultan sau
prin juxtapunere. Arfa fotald, visul permanent al epocii
noastre, este amenin{ata in orice moment si cada in kitsch
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ca Tetralogia? interpretatia de un teatru de provincie.
Faptul ca mobilizeazd §i ochiul si urechea, simfurile
de fundal (Schiller), reprezintd triumful operei si, deci,
al operei comice. Multitudinea canalelor, interferindu-
se fara reguli si fard masurd in sistemele centrale de
integrare nervoasi, apare ca un scop in sine. Ceasu-
rile cu clopotei, sticlele de lichior ornate cu paiete de
aur i cu muzicd, cartile parfumate videsc aceeasi men-~

TUN ORNAMENTAL DE APARTAMENT

Tunulet bitdios in miniatura, cu carburd de calciu, Copie
autenticd dupd modele reale; nu e nevoie nici de chibrituri,
nici de praf de pusci, si totusi asigurd o explozie risunitoare
si o lumind orbitoare. Nu are recul; detentd instantanee,
Funcfionare garantata cu carburit de calciu, usor de conser-
vat. Fabricatie de calitate, din fonti de provenien{d ameri-
cana. Finisajul in culoarea militara verde-oliv. Surprinzitor,
dar inofensiv. Remarcabild magina de farut zgomot, pentru
aniversiri gi evenimente sportive, Ideal pentru a atrage
atenfia oamenilor, net superior clopotelului conventional sau
gongului, pentru camping sau pentru proprietatea dumnea-
voastri de la tara. Cind nu e utilizat, excelent obiect de arta.
Un cadou minunat, Cartusele cu carburd de caleiu se vind
in pret.

B 625 60 mm — 25 em lungime  .........0..0.... $ 4.98
B 626 1556 mm—60 cm lungime ................ $ 14.58

talitate, ca si tortul miresii supra etajat, unde peste
biscuifi se adauga banane, zahir, ciocolata, plus toate
culorile curcubeului, intr-o operd caracterizati prin
gigaptism si pretentii sculpturale, in genul turnului
Babel sau al bisericilor de jara.

4) Principiul mediocritdfii: Tragic, in kitsch, este prin-
cipiul mediocritafii. Cu toatd acumularea aceasta de
mijloace, cu tot acest enorm display “?de obiecte, kit~
sch-ul ramine la mijlocul drumului in privinta ,,nou-
lui“; spre deosebire de avangarda, el rdmine esenfial-
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mente o artd de mase, adicd o arta acceptabila pentru
mase, care li se ofera sistematic. Tocmal prin medig-
critate produsecle kitch dobindesc un autentic caracter
de fals si, eventual, obtin unsuris condescendent din par-
tea consumatorului, care se crede superior lor, din mo-
ment ce le judeca.

Mediocritatea este ceea ce le leaga, ceea ce le topeste
intr-un ansamblu de perversitiati estetice, functionale,
politice sau religioase. Mediocritate este si in dispro-
portie, ca si in péastrarea liniei de mijloc, ea sta la baza
eterogenitiatii kitsch-ului, usurind consumatorilor ac-
tul de absorbtie si raspindirea lui in toate domeniile:
am viazut ca existd si un kitsch al avangardei, moda.
Mediocritatea este nodul gordian al kitsch-ului, ale
carui impletituri este practic imposibil si le descurci
si orice fisurd a mediocritdfii, in sensul tendinfei spre
absolut, de orice tip, distruge fenomenul, inlocuindu-l
cu un fenomen din sfera frumosului san al uritului, con-
curente in cgald masurd in ceea ce priveste efectul asu-
pra sinceritdfii, dupa cum bine a remarcat Lydia Kres-
tovsky SO,

5) Principiul confortului: Ideea de a fi bine instalat,
la distantd mica de obiectul vizat si de a nu avea decit
pretentii modeste, duce, in general, la o acceptare fa-
cila si la confort, la Gemiitlichkeitd!, la toatd aceastd
gami de senzatii, de sentimente si de forme degradate,
la culori lipsite de violentd si de spontaneitate percep-
tivd, la acceptare totala.

Remarcidm faptul ¢d ideea de confort, dat fiind c¢a ina-
decvarea si irationalitatea reprezintd caracteristicile
esentiale ale kitsch-uluil, implica, pentru solutionarea
dilemei, existenta si posedarea a numerosi servifori:
servantd care si steargd de praf bibelourile, care si
pund masa sau si efectueze numeroasele operatii legate
de schimbarea farfuriilor. Totul se leaga firesc de ti-
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pul de civiliza{ie burghezi, a ciirei imagine o vom stu-
dia mai departe.

Pornind de la principiile precedente, am putea recla-
sifica diferitele aspecte tipologice caracteristice pentru
un obiect sau pentru un ansamblu oarecare de obiecte
(interiorul unui apartament, de exemplu).

1 2 3 4 5

tipologia sintaxei

tiplogia temelor

tiplogia originilor

tiplogia semanticii

tipologia cimpurilor

de aplicare

tiplogia consumato-

rilor
prin- prin- prin- prin- prin-
cipiul cipiul cipiul cipiul cipiul
confor- medio- sines- cumu- inadec-
tului critagii  teziei larii varii

3; FUNCTIA ECONOMICO-CUI.TURAIA
A KITSCH-ULUI

Functiile pe care si le propune sistemul kitsch in socie-
tate implica si o analizd antropologica, care duce, cu-
rios, la justificarea multor aspecte ale sale.

Kitsch-ul are, in primul rind, functia de a-i produce
individului pldcere sau, mai exact, o pldcere spontand,

66



care este striaini ideii de frumos sau de urit transcen-
dental, el ii oferd posibilitatea unei participiri limi-
tate si, prin procuri, la extravaganti. In acest sens,
moda: ,,pind unde se poate merge prea departe, rimi-
pind totusi pe linia de mijloc” furnizeaza exemple clare.
Kitsch-ul reprezintd recuperarea talentului artizanal,
el inseamna, in general, recuperarea artei subversive
in limitele unei Gemiitlichkeit 52 al confortului vietii co-
tidiene, el inseamn& marea victorie a talentului asupra
geniului (Morin)®3,

4. FUNCTIA PEDAGOGICA
" A KITSCH-ULUI

O altad functie fundamentald a kitsch-ului este functia
sa pedagogicd sau educativid. Ca si ajungi la ,bunul
gust®, cea mai simpld cale este si treci prin ,prostul
gust®, printr-un proces de epuriri succesive, adici prin
urcarea unei piramide a calitdfii paraleli cu ,pirami-
da meritocratici” (Young).**Stilul neo-Henric al Il-lea
este calea cea mai normald spre intelegerea stilu-
lui mobilelor vechi, copia goticului urméreste caracte-
risticile goticului autentic, recognoscibile din punct
de vedere semantic, pentru ci o bisericd neogotica ilus-
treazi foarte bine trasiturile distinctive ale goticului,
tocmai in misura in care le caricaturizeaza (de ex. Ca-
tedrala din Sdo Paulo).

Functia pedagogica a kitsch-ului a fost, in general, ne-
glijata, datoritd nenumairatelor sale conotatii negati-
ve si datoritd tendinfei instinctive a tuturor celor care
scriu de a-si supraestima judecata estetici. Intr-o so-
cietate burghezd si, mai general vorbind, meritocra-
ticd, trecerea prin kitsch este o efapd normald in drum
spre autentic, cuvintul ,normal® neimplicind nici un
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criterin de valoare, ¢i numai un aspect statistic. Kit-
sch-ul oferd placere esteticd membrilor societdtii de
mase si, prin intermediul placerii, le permite sa ajun-
ga la exigen{e suplimentare $i si treacd de la o recep-
tare sentimentald lasenzatie. Raporturile dintre kitsch
si artd sint, asadar, deosebit de ambigue, ca si cele
dintre masele largi ale societdtii si societatea creato-
rilor. Kitsch-ul ramine, in esenti, un sislem esfetic de
comunicare pentru masele largi.

5. DESPRE ,,OFELIMITATE"®,
PRIVITA CA UN CRITERIU
SOCIO-ESTETIC

Din remarca precedentd se poate vedea ci etica kit-

sch-ului este adaptarea la gustul celor multi, deja sem-
nalati de citre Pareto, sub numele de ,ofelimitate®.
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Si precizim notiunea de ,ofelimitate” sau de adaptare
sociald. Marfurile culturale produse pe cale industri-
ald se organizeazi, cum au afirmat Brecht® si Surh-
kamp,®” dupi criteriul comercializdrii, si nu dupd con-
tinutul lor autonom sau dupi structura proprie (Ador-
no®®). Altfel spus, produsele culturale rezultate in ur-
ma copierii unui model original, care constituie — sau
care trebuie si constituie — in patrimoniul sau fin
muzeul imaginar al fiecirui individ cvasitotalitatea
elementelor culturale, sint create, sub aspect valoric,
dupa cerintele piefei existente, in loc ca ele si deter-
mine piata. Ultima editare a Simfoniei a IX-a de Beetho-
ven, sau a simfoniei Jupiter de Mozart, nu a fost
determinata de faptul c& ele, in sine, sint frumoase,
ci de faptul ca se cer la vinzare.

In cadrul societatii burgheze, dominati de bani, adici
de existenta unui barem al eforturilor depuse in vede-
rea acumulirii, in universul artei se constituie o demo-
grafie a operelor, fie ca ele apartin universului unica-
telor, ca in secolul al XIX-lea, fie celui al copici, ca in
prezent. Se va institui, asadar, o piramidd demogra-
fici a operelor in functie de eforful necesar pentru a
avea acces la ele, termenul de ,acces avind aici sen-
sul de aducere a obiectului in cochilia personald a in-
dividului, in mediul sdu privat. Va insemna, deci, efort

nivelul
calitatli estetice

3

_ numirul cerintelor globale
v (imdivizi x cerintd estetica)




de achizifionare: a cunoaste inseamni a poseda, terme-
nul apare cu acest sens si in Biblie, in legituri cu tru-
pul femeii. A cunoaste o operd de arti inseamni, in
esenti, a o poseda; singurul mod de cunoastere senzo-
riald care-i convine unei societifi posesive este, deci,
posibilitatea de a cumpara, si dacd nu originalul, ma-
car copia sa artizanala sau de serie, desenul dupi el,
cromolitografia, reproducerea micsorati etc.

In acest univers artistic se ridici, asadar, o piramida
»demografici“ a operelor de artd, in functie de gradul
lor de accesibilitate, corelat mai mult sau mai putin
cu calitatea lor §i in functie de care ele se repartizeazi,
de exemplu, in sapte clase.

Dar, in acelasi timp, se constituie si o piramidd a ce-
rintelor — de confort — ale burgheziei, in contrast foar-
te puternic, in secolul al XIX-lea, cu cele ale clasei
muncitoare, contrast care practic s-a sters in zilele
noastre.’

nivel socio-caltural

exempie

Rondul de noapte {Rembrandt)

Pictori uetnsemnati (Spitzweg®)

Gravurl, statuete

{Bronzuri de arta)
Potografil color il
(Calendare de arti)
Cromolitografii format redus
(Caryl postate) “
Reproduceri tilate din ziare

numir

Civilizatia kitsch poate fi consideratd un sistem in
care reactiile artistice se construiesc pe baza diferen-
{ei dintre formele de ansamblu (profiluri) ale celor do-
ui piramide si vom denumi, ca si Pareto, ,,ofelimitate”
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idealul de adaptare riguroasdi a celor doud curbe, in
unititi convenabile.

nivelul calitdtii ) nivelul veniturilor

} 4
1

ofelimitate ?

—ip <

numirul numirul
de produse disponibile de elemente cerute

Diferenta sau similitudinea profilurilor care indicd stalistic producfia
eslelicd u societdfil in funclie de calitafea produselor (la stinga) si
numdrul cerinfelor eslelice in funcfie de acest nivel (la dreapla) esle
o earaclerislicd sociald numild ofelimitale”.

Acesta inseamni cii trebuie sid se stabileascd un crite-
riu de adecvare intre ofertd si cerere, repartizate in func-
tie de diferitele straturi sociale sau estetice si, in con-
secintd, arta va fi consideratd o marfi estetici (care
pu trebuie confundatd cu notiunea de plasament), iar
produsele ei inserate direct in sfera pietei economice,
in calitate de valori. Etica fenomenului kitsch presupu-
ne stabilitalea acestui proces.

Pe scurt, individul situat pe una dintre treptele pira-
midei sociale, fie cd este vorba de piramida veniturtlor,
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fie de aceea, mai recentad, a merifocrafiei, este legat de
o anumitd forma globald de satisfactie esteticid si de o
idee statisticid specificd de confort burghez, in cadrul
universului siu. Paralel cu aceastd piramidi se ridici
o alti piramida, cea a cerinfelor artistice si a statute-
lor avtistice ale operelor. Parvenirea intr-o clasid soci-
ald datd se caracterizeaza prin atribute exterioare, care
sint cele ale clasei respective sau unele care seamdnd
suficientde mult cu ele. Este vorba de un consum os-
tentativ, remarcat de Veblen®®, in cazul ciruia statutul
social se reduce escnfialmente la aparenfele sale: po-
sedarea unei mobile nobile valoreazd cit un titlu de
noblete.

In acest moment, se stabileste o dubla miscare:

1) Promovarea sociald inseamni o promovare a stan-
dardului de viatd. Este o sigeatd orientatd spre pitu-
ra sociala imediat superioard, urcusul se desfasoard
treptat, cel putin in Occident;

2) Operele oferd, sub forma de ,neo”, ceva care coboa-
ri progresiv piramida sociald, pentru cd patura socia-
14 asezatd mai jos isi procurd copia artizanald sau de
serie a obiectelor posedate de piturile superioare, cu
un apetit invers proporfional pe diferitele trepte ale
piramidei — cu distan{a sociala de la patura de pleca-
re spre patura de sosire (Proxemica sociald).

Numai printr-un proces de epurari succesive se con-
struieste bunul gust, pe baza unei ascensiuni corelate
cu o actiune de filtrare, in functie de diferite criterii,
cum ar fi educatia, banii etc. Fenomenul kitsch este
comparabil, in cele din urma, cu intreaga esteticid bur-
ghezd. Si ne gindim la Omul kitsch al lui Broch®', Pe
scurt, datoritd universalitatii, acest fenomen patrunde
in intreaga societate a maselor largi, el reprezinta unul
dintre factorii fundamentali ai unui sistem social in
care conteazi numai cei ce posedid, pentru cd numai
ei au un anumit standard de viald. ’
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Kitsch-ul oferi plicere esteticd tuturor membrilor so-
cietdtii, maselor largi, el este insistent si discret, iar

o] erg oFC
’ o e =]

1) Cupa peniru fructe. 2) Pahar de whisky. 3) Pahar de cocklail.
4) Pahar cu picior scund. 3) Pqahar de vin. 6) Pahar de cocklail
7y Pahar peniru inghefatd. 8y Pahar cu picior inall. 9) Pahar de
vin. 10) Puhar de apd. 11) Pahar de bere. 12) Pahar de lichior. 13)
Cupd cu suport. 14) Pahar de modd veche. 15y Pahar cut picior pentru
sucde fructe. 16) Pahar penlru ceairece. 17) Pahar desherry. 18) Pa-
har de coniac. 19) Cupd micd de inghefald. 20) Pahar de bere.
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prin plicerea esteticd le asigurd ascensiunea spre ce-
rinte suplimentare, ficindu-i sa treacd de la o receptare
sentimentald la senzatie. Pedagog ribdator, obstinat,
prezent oriunde si oricind, anturajul kitsch, mereu in
preajma omului, degajeazid criferii -de stil sau valori
estetice amplificate pind la abuz prin copia ,,neo”. Ci-
ne oare cunoaste caracteristicile stilului Henric al II-lea
altfel decit prin intermediul bufetului neo-Henric
al Il-lea al portaresei, iar dacd fiul portiresei este par-
tizanul expresionismului, nu s-ar putea explica acest
fapt ca o reactie violentd impotriva stilului Henric al
IT-lea si, in acelasi timp, impotriva paturii sociale
din care provine?

Caile conformismului in materie de consum sint para-
lele cu caile opozitiei in materie de creatie. Kitsch-ul
este creatorul expresionismului, al impresionismului
si al scolii Bauhaus®?, aparute ca o reactie la arta lui
Bouguereau®?® sau Boudin® si la stilul 1900,
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V. Geneza Kitsch-ului

we..B ATIT DE BUN,
APROAPE CA F UN PXCAT.*

{Reclama)

1. REMARCI GENERALE

In ultimul capitol am prezentat o tipologic a fenome-
nului kitsch ca sistem de valori, ca relatie a omului
cu lucrurile si, in sfirsit, ca etici. In final, ajungem
la Omul kifsch; dorinta sa de confort — cu toatd nem#-
surata sa pornire spre antifunctional — poate fi se-
sizatd prin intermediul unor tendinte caracteristice
de grupare a obiectelor, explicabile printr-o serie de
factori latenti: factorul inadecwvdrii functionale, facto-
rul cumuldrii sau al aglomeririi, factorul sinesteziei
— legat de ideea de frenezie, de totalitarism senzori-
al—factorul mediocritdfii si factorul confortului, prin
care se explicd instalarea incilzirii centrale in caste-
lele din Evul mediu, ca si nu riceasci eroinele.

Dupd aceasta analizd, din care au rezultat definitii si
constiinta clari a fenomenului kitsch, dupd dobindi-
rea ,sensibilitdfii la kitsch“, si incercim si-i desci-
fram geneza,ﬂmécar in linii mari. Sa precizim care es-
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te sensul demersului nostru: gindirea structuralista
incearca si inteleagi fenomenele din lumea exterioa-
ri nu atit din punctul de vedere al genczei lor, cit din
acela al structurilor. Ea invocd, circumscrie, defines-
te, regrupeazi, categorizeazd si analizeazd factorii la-
tenti la un moment daf, ea presupune o,lume data, o fo-
tografiaza, studiazi fotografia ei — cea mai comple-
ta, cea mai buna fotografie —, si de aici extrage esenta
cercetarii sale, {ird sd se intereseze, a priori, in ce fel
a ajuns in posesia acestei fotogralii sau care este isto-
ria acestei fotografii. Nu ignora totusi faptul ca si cet-
cetarea genetici este susceptibild sia-i furnizeze elemen-
te importante, care, chiar dacd nu tin direct de fondul
problemei (cici nu poti intelege bine decit ceea ce iti
place, iar aici nu conteazi nici placerea, nici repulsia
fata de obiectul cercetat, ci numai distaniarea), pot,
in orice caz, limuri unii factori esntiali. De aceea, ©
analizd in spirit structuralist nu neglijeaza niciodati
incadrarea istoricA a fenomenului. premisele si conse-
cintele sale, dar nu se ocupi de ele la inceput, ci nu-
mai dupd studierea mecanismului fenomenelor, pen-
tru cid se considerd ci orice autor, orice miscare artis-
tica si orice fenomen social are o existent{d in sine, o
relativid autonomie, ci existd independent de ,biogra-
fia*“ sa.

2. EVOLUTIE ISTORICA

Kitsch~ul este un fenomen care a existat in toate tim-
purile si in toate artele, dar are totusi un domeniu pri-
vilegiat: kitsch-ul ajunge la apogeu in epoca triumfu-
lui burgheziei, apoi, in epoca socieldlii de consum.

Triumful kitsch-ului este corelat cu intrarea in Parnas
a burgheziei sau macar a stilului de viata burghez, al
carui mod specific de alienare este kitsch-ul. InTaceas-
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Diagrama calitativad a evolufiei {endinfei kilsch de-a lungul epocilor
istorice: se remarcd corelarea ei cu nofiunea de aglomerare sau de ,,in-
cdircare” in artd.

ta constad diferenfa dintre kitsch si rococo sau roman-
tism. Altfel spus, existd un vector kitsch, corelativ cu
ceea ce am numit in alt loc (in ,Sociodinamica cultu-
rii“) ,culturile erudite® — cu care are in comun facto-
rul aglomeririi — culturii caracterizate mai degra-
ba prin mulliplicarea culturemelor®®, decit prin fuzio-
narea lor integratoare intr-o forma solida. Kitsch-ul se
asociazdi cu ideea de talmes-balmes in ceea ce prives-
te valoarea obiectelor si seamand de minune cu un tal-
cioc in domenijul culturii. Aruncd mai putin decit adu-
na.

in realitate, aceasti diagramé prezintd valoare numai
pentru o zond geografica bine determinatd: Germania
de Sud, Bavaria si Europa Centrald, patria lui heim-
lich%sia lui gemiitlich®, apoi Franta anilor 1900 si Sta-
tele Unite in perioada imbogéatitilor din Chicago (cei
asemanatori lui Babitt al lui Sinclair Lewis), care re-
prezinta tirile de origine ale fenomenului, inainte de
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a se fi raspindit in valuri, unele intirziate sau stopate
de diverse circumstanfe istorice sau politice, in Italia
de Nord, in capitalele moldo-valahe, in haremurile
sultanilor, pentru ca in cele din urmi, si se propage
pind la hotarele Tartariei in girile Mukden®s-u-
lui.

Aceastd propagare culturald a cerut timp, circa trei-
zeci de ani, iar kitsch-ul a trecut prin marile orase si
prin cercurile artistice, inainte de a se rispindi la sate
care au cumpirat produsele manufacturiere la oras.
Miinchenul, aceastd Atend a Europei Centrale, este ca-
pitala geografici a kitsch-ului, avind drept nuclee
secundare orasele Paris, Diisseldorf, Bruxelles si Chi-
cago in perioada 1860-1910.

Kitsch-ul este un fenomen original, dar se alimenteaza
din celelalte scoli artistice, se hréneste din pictura ul-
trafigurativi a epocii 1840-1830, din Modern-Style®®
si din Jugendstil'®, din operele lui Gaudi'®! si Hortal02,
kitsch~ul acumuleazi formele acestora, fara sa le tran-
scendeze; el sincretizeazd cupele lui Tiffany®3, gravu-
rile lui Beardsley'®®, bijuteriile lui Asbee, decorurile
lui Sullivan!®®, mobilele lui Van de Velde!®® si inflori-
turile topografice ale lui Eckmann. Filmul The secret
rite!® al lui Losey!°® contine o excelenti prezentare a
ambitiei kitsch-ului nobil cum apare el ca stil in is-
toria artei. Totusi, el nu digerd chiar tot, repudiazi
spontan tot ce {ine de impresionism si de expresionism,
iar functionalismul este dusmanul sdu aprig, care reac-
tioneazd violent impotriva sa: ii vor trebui doua gene-
ratii ca sa-i vina de hac, cu formula kitsch-ului func-
tional. Dupd cum am v#zut el comportd -cifiva
factori:

— aglomerarea sau factorul frenezei,
— romantismul fantasticului,
— confortul,
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— cultura gen ,mozaic”® (din toate cite putin).
Independenti in principiu, dar numai prezenta lor
simultand pare sa fie determinatd pentru aparifia
kitschului.

De fapt, kitsch-ul se constituie in primul rind ca un
sistem soclal, susceptibil de a fi psihanalizat: este evi-
dent ci elementul fantastic din Saiire kifsch'%® se ali-
menteazd din aceleasi surse de fantastic ca si expresio-
nismul, in timp ce impresionismul isi cautd subiec-
tele si formele intr-un contact cit mai direct posibil
cu natura.

Toate acestea ne conduc spre imaginea unei sociogra-
me, cu tendinfele marcate prin sigeti, care indicad res-
pingerea sau acceptarea (vezi mai sus).

3. SOCIETATEA BURGHEZA
SI GINDIREA KITSCH

Sa precizdim mecanismul acestui fenomen cultural
studiind etapele elaborarii sale. Burghezia se instalea-
zd in epoca lui Napoleon al ITl-leal®, respectiv Wil-
helm ') 1a mijlocul secolului al XIX-lea devine o so-
cietate de mase, care se recruteazd prin filtrul educa-
{ie si se caracterizeazi prin disponibilitate in privin-
ta veniturilor, ca si prin dorinta de promovare vizibi-
ld: ceea ce nu e vizibil, nu existd. Ea se sprijinid pe
puterea industriala si, mai ales, comerciald: se spune
ci secolul al XIX-lea este secolul comerfului. Numai
cumpirind intii si apoi vinzind din nou, mai scump,
prin rotirea rapida a capitalurilor se instituie pe pla-
neta noastrd — in viziunea lui Saint Simon!l? — ex-
ploatarea realizati de catre omul alb, reprezentantul ei
oficial, cuceritor sigur de el, inarmat cu biblia si cu o
puscd, care aduce Adevarul in rindurile populatiilor
inferioare, fie cid e vorba de constructorii Angkor!!3-
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alui sau ai Ellorat'*-ului fie de aniropofagii cu tot fe-
lul de podoabe pe ei. Ideea unui spatin de dilalare sau
de expansiune (Far west, Africa sau China) trece pe
planul al doilea in cazul unei civilizatii sigure de ea,
care nu mai are dubii in ceea ce priveste superiorita-
tea ei. Jules Verne, acest fauritor de mituri, romanti-
cul unor lumi extraordinare furnizeaza alaturi de Bal-
zac si Zola, o antologie mai realistd, poate, a seco-
lului al XIX-lea decit Victor Hugo, pentru cd a fabri-
cat idealuri pentru toate pungile.

Orice clasa sociald are nevoie de un ideal, iar roman-
tismul il oferd prin eroii sai, cu atit mai puri cu cit
burghezul, inglodat in comerful sau, traieste din ce
in ce mai clar sentimentul de compromis. Aranjarea
cadrului viefii sale cotidiene, apartamentul sau casa
lui, constituie o preocupare serioasi, iar Haussmann!'!®
creeaza o miscare imobiliard importantid. Iatd care sint
sursele kitsch-ului, izvorind dintr-un parfum de ro-
mantism, diluat apoi, pentru a corespunde unui anu-
mit gen de viati. Evenimente minore, obiecte mino-
re, dorinfe minore; Spitzweg!® si al{i pictorasi germani
din secolul trecut, Moritz von Schwind!'? sau A.
Menzell’8, constituie explicatia aproape perfectdi a
acestei atmosfere, chiar pe locul de nastere a stilului
Biedermeier!’®, mobilier decorativ care, din lipsi de
stil propriu, oferd o jumatate de duzini de stiluri, toa-
te ,inspirate“ din ceva.

Literatura isi cautd in fantastic eroi al ciror ideal de
viatd este total diferit de confortul vietii cotidiene:
,Pe o mare imensa, indepartatd, intr-o insuld necu-
noscutd, la poalele unui vulean, in strafundurile u-
nei grote submarine, un batrin milionar, cu barbi al-
ba, stapinul unor paminturi foarte intinse, se prega-
teste de moarte. Cintd la orga si corabia sa se pierde
in valuri, iar vulcanul acoperd insula®.
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Aceastd pilula de psibanalizd romanticd nu cste sem-
natda Abrahom Kardiner, ci Jules Verne. Cum s-ar pu-
tea oare impaca cu marile magazine creale de Bouci-
caut, descrise in ,Au Bonheur des Dames*120?

4. PRETUL REAL

Expansiunea comerciald si contactul cu lumea largi,
ascunzind comori nestiute, exaltate de céatre explo-
ratorii care si-au gisit teren de exploatat in limitele
planetei noastre, satisface cererea de bunuri de con-
sum $i nevoia de frumos; odati descoperite {esaturile
de Manchester, se descoperd si posibilitatea de a le
da, la Bombay, in schimbul unei méasute din lemn pre-
tios, care poate fi si ea vinduta, tol cu cistig, ca sd cum-
peri apoi alte tesdturi, pe care iar si le vinzi, in ace-
lasi loc.

Dar, intr-o buni zi, nevoia de a poseda maiasute din
lemn prefios sau portelanuri chinezesti, rezervata pi-
na atunci numai claselor sociale superioare, difuzeaza
spre asa-numita lower middle class!®, care aspird la
acelasi gen de vase si de masute, dar la un pret mai
scizut. Magazinul universal va satisface aceastdl cerere
punind in vinzare pastisa, produsul inlocuitor, imita-
tia ,neo ...”, fabricatid la Dresda sau la Bruxelles, lar-
gind in acelasi timp si sfera posibilitatilor ei de intre-
buinfare, conform unui stil de viali adaptatd cerin-
telor confortului, sau méacar unui anumit tip de
confort, in cadrul ciruia se pot fnmulti genurile de
artd care indeplinesc diverse functii, pe méasuri ce ce-
rintele si activitatile individului devin mai numeroase,
iar el renuntd la romantism spre a patrunde in sfera
artei magazinului universal.

Marele magazin este semnul kitsch-ului, el se ambitio-
neazi sa satisfaci toate cerintele, se raspindeste la
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sate prin sistemul vinzdrii prin corespondenid, iar la
orase prin sucursale care pistreazd, priu [irma, ceva
din stralucirea prestigiului imaginar, inaccesibil si
glorios al firmei-mam3, prestigiu dobindit prin procura.
Marele magazin este purtdtorul ideii fundamentale a
civilizatiei kitsch, si anume axioma: ,existad gi lucruri
mai bune, dar sint mai scumpe” aplicatd invers, care
devine: cu bani mai pufini, iatd un lucru puiin fru-
mos, dar care oricum vd va satisface. Epoca kitsch apare,
asadar, ca o epocd a ,misurii de mijloc”, nu in sensul
etic al termenului, ci cu sensul din metrologie. Inlo-
cuieste franscendenfa prin preful real, iar in locul diho-
tomiei frumos — urit stabileste o scari continui de
valori.

Mai exact, introduce ideea de frumos pe calea aprxiot
méirii frumosului, pentru c¢d dihotomia frumos — uri-
este arbitrara. De fapt, in secolul al XVIII-lea se cre-
dea ca frumosul existd in sine, in opozifie cu utilul,
care, desi nu este la drept vorbind acelasi lucrn cu
functionalul, pare si ignore valorile estetice. Subliniem
faptul ca aceste consideratii, care se situeaza la nivelul
consumatorului, al criticului de artd si al amatorului
de artd, nu au deloc in vedere situafia artei populare
autentice, unde existd si ,frumos”, incorporat in orna-
mente cu tradijie etnologicd, dar si simtul realitatii,
adaptarea la necesititile uzuale, fie ci e vorba de arta
{araneascd, fie de cea artizanald, ambele total dispre-
fuite de societatea burghezd, care nu le va descoperi
decit mai tirziu, ca revers al exotismului si al cilato-
riilor, considerind Italia de Sud o tari exotici si ince-
pind si colectioneze clondirele, imbracate in pai,cu vin
de Chianti. Exploratorul, insotit de negustor, care
stribate indepartate sate africane si descoperd acolo
produse de artizanat, creeazd, fird si fie preocupat
de categoria esteticd a Frumosului, pe de o parte, o
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Arti a Frumosmlui, prin aceea ce aduce de acolo in
Occident si, pe de altd parte, o artd kitsch, odatd cu
ideea fabricdrii in serie, pentru vinzare.

5. VALORI KITSCH

In orice epoca axistd, asadar, un impuls kitsch., Am
aratat, pe scurt, care sint componentele sale fundamen-
tale:

@ securitate fathi de evenimentele aleatorii ale lumii
exterioare, care se prezintd ca o valoare ideala;

@ dfirmarea propriei individualitdfi, evitarea tendintei
de a pune sub semnul intrebarii modul de viata si sis-
temul economic, ambele bazate pe acumulare crea-
toare gi pe conservare, indiferent daci e vorba de ca-
pital, de méarfuri, de marile magazine sau de obiecte;
® sisfem posesiv, ca valoare esenfiald, in care individul
este ceea ce pare §i pare intr-un anume fel prin ceea
ce posedd: mirimea apartamentului, indl{imea pla-
fonului sau argintéria;

® Gemiitlichkeit, pentru sufletul si pentru inima sa,
confort sentimental, intimitate agreabili si calda, ca-
litatea de a se simti bine, notiunea de cosyness!?3 din ci-
vilizatia anglo-saxoni;

® ritualul unui anume mod de viajd, ceaiul, organiza-
rea servirii lui, regulile de primire, ziua ,, de primire®
a doamnei, toate aceste rituri transmise pina in zilele
noastre si insusite initial numai de burghezie prin imi-
tarea nobilimii, intr-o prima perioadd de raspindire a
lor in mase, stopate la zidul desparfitor dintre burghe-
zie si muncitorime, care a rimas in afara. Abia secolul
XX va desavirgi acest proces, modul de via{d descris
mai inainte cucerindu-l sau, maibine zis, seducindu-l
si pe muncitor. :
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Am ilustrat acesti factori cu ajutorul imaginii de mai
sus si al altor elemente, situindu-i si din punct de
vedere geografic. Riaspindirea suvenirului, inventarea
acvariilor cu pestisori rosii adusi de cédtre un pirinte
iezuit din Japonia si a car{ii postale ilustrate plind de
exotism napolitan, tapetele si berjerele din salonul pa-
rizian gen 1860, imensele sobe de faiantd din Europa
Centrald, civilizatia subretelor cu sortulete si bonete
cu dantele, care lustruiesc obiectele ornamentale din
vesela kitsch, eroii cu inima curatd din romanele lui
Victor Hugo, dragonul lui Bocklin!'?® care tulburd vi-
sele tinerelor fete de provincie, toate acestea compun un
ansamblu de pete de culoare care constituie tabloul
istoric al epocii de glorie a kitsch-ului.

6. REGELE KITSCH-ULUI

Multe elemente ale spiritului kitsch provin din Miinchen,
aceasti Atend a Europei Centrale, care reprezinti ca-
pitala necontestatd a kitsch-ului i care i-a dat $i nu-
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mele. Lucrul acesta se datoreazii, se pare, fortei se-
ducitoare a Gemiitlichkeif*28-ului, a atmosferei de in-
tomitate caldd pe care o aduce stilul de via{d din Eu-
ripa Centrald, mai ales ci exemplul venea de sus, prin
Ludovic de Bavaria'??, regele neoautenticului in do-
meniul pastisei, kitschul capatind astfel cousacrare de
la inalfimea tronului.

In atmosfera burghezi descrisi mai inainte isi incepe
domnia regele Ludovic al Il-lea Wittelsbach, moste-
nitor — in plin romantism — al unei traditii de abso-
lutism moderat, tinar stipin al unui regat din Bavaria,
patruns de forta barocd din stilul bisericilor si castele-
lor sale, rege al basmelor si al eroilor.

Psihanaliza Regelui Basmelor (der Mdrchenkénig) nu
s-a facut inci. In dorin{a sa de miretie nerealizati,
Ludovic al Il-lea s-a fixat asupra imaginii Regelui
Soare, Ludovic al X1V-lea,si toatd viata lui a incercat
si semene cu aceastd imagine: el va fi un neo-Ludovic
al XIV-lea, o pastisi a acestuia, culmea acestei as-
piratii a lui fiind castelul de la Herrenchiemsee, copiat
dupa Versailles, in urma unei vizite incognito facute
in Franta, castel care trebuia si fie, fireste, absolut supe-
rior modelului sau.

Suferin{ele romantice provocate de pierderea logodnicei
sale, ambianta muntilor si a lacurilor bavareze, de-
terminante pentru crearea imaginii unui romantism
conjugat cu dragoste frenetici pentru arti, intilnirea
cu Wagner si salvarea sa, toate acestea fac din epoca
lui una dintre perioadele cele mai interesante din
istoria artei. Ludovic al II-lea va cauta castele vechi
din Germania, iar daci acestea nu i se vor pirea des-
tul de romantice, dupid gustul siu, va pune si fie con-
struite sau reconstruite intr-un spirit grandios teatral,
disprefuind orice idee de func{ionalitate, S ne amintim,
pe scurt, povestea viefii sale,

86



+A fost odata un Rege maref, stralucitor ca Soarcle.
Isi avea resedin{a pe o insuld, In mijlocul unui lac
imens, intr-un palat de mare noblefe. Vienea pe {arm cu o
galerd auritd, care strilucea in lumina apusului, iar
iarna isi stridbatea regatul acoperit de mantia de her-
mina a zapezii, intr-o sanie de vis, albd-aurie, trasa
de patru cai albi, iar tortele celor din escorti se reflec-
tau pe zdpadi ... O Tannenbaum !

Regele acesta puternic avea in preajma unuia dintre caste-
lele sale, asezat intr-o vale pierduta din Alpi, o gra-
dind minunati, unde palmierii, portocalii si plantele
exotice din Himalaia cresteau in libertate. Aici, in-
conjurat de lux, domnea asupra curtii sale, intr-o rese-
dintd orientald decorati in culoeri feerice. Uneori o
pornea cu prietenii sau cu artistii din anturajul sau
intr-o barca trasd dec o lebddd pe o mare subterand,
care se afla intr-o grotd adincé, cu intrarea blocatad de
o stinci rotativi, Intimpinati de nimfe si de zeile, care
le cintau o muzicd dulce.

Isi primea supusii intr-un alt castel, asezat pe un pise
abrupt, inconjurat de sapte lacuri, sub care curgea un
torent. In imensa salid a tronului ii primea pe cavalerii
si pe curtenii care plecau in ciutarea Graalului.'*® Re-
gele acesta, prieten al literelor si al artelor, a porun-
cit sa se construiascd pe o colind un teatru imens, cu
sute de muzicieni si artisti. care povesteau, in mijlocul
unui decor mirel, aventurile printilor si ale razboinici-
lor — strimosi ai Regelui nostru, mirefe figuri ale
batrinei Germanii —. pe o muzicdi nemaiavzita, ale
cirei accente nu seminau cu nimic din ccea ce se com-
pusese pind alunci.

Regele solitar era adorat de poporul sau, iar tinercle
fete se inghesuiau in jurul calestii. aruncindu-i petale
de trandafiri in drum, cind trecea prin sale. Neconsolal
insii de pierderea dulcei si nobilei sale logodnice, tridat
de ministri, cind il cuprindea tristelea c¢ina singur,
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intr-o imensa galerie cu oglinzi, in compania statuilor
unor regine si filozofi. Intr-o buna zi, s-a inecat, inso-
tit de cel mai credincios servitor al siu, intr-unul
dintre lacurile sale, la poalele muntilor, in imprejurari
misterioase.”

Aceasta este povestea veridicd a lui Ludovic de Bavaria
regele miracolelor si al fantasticului, regele kitsch-
ului, ale céirui opere trecute au smuls admiratia tu-
ristilorsiau imbogéa{itin consecinta visteria statului, opere
care se perpetueazd mai mult prin ,suveniruri® decit
in istoria artelor, suveniruri vindute in pravilioare
asezate linga locurile celebre, care vor invada aparta-
mentele cetéfenilor si vor exercita o influentd socialid
considerabild din punct de vedere cantitativ, chiar daca
acfiunca lor asupra fieciirui individ in parte se reduce la
un act izolat de decorare.
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7. MARELE MAGAZIN CA PARADIS

Max Lerner™ remarcd faplul cd secolul al XIX-lea a
fost martorul revolutiei in domeniul proprietdlii, care
a schimbat insidsi semnificatia notiunii de proprietate,
instituind o imensitate de proprietd{i de bunuri pri-
vate, de mica anvergura si individualizate. Raspindirea
bogatiei In sinul societdtii burgheze a fost asigurata,
in esenla, prin comer!, care stabileste proportia exacta
dintre cerinfe si achizitii, in conformitate cu nofiunea
de ,pret real® pe piata competitiva: echilibrul dintre
voinfa de cumpdrare, cave se distanteazd mai mult sau
mai putin de o anumiti valoare de intrebuintare gene-
ralizatd si preful de cosl, adus in disculie de ciitre Adam
Smith!3® si economistii secolului al XIX-lea; in con-
secintd, individul va fi privit, in primul rind, ca fi-
intd economici. Distanta dintre valoarea de intrebuin-
fare si vointa de cumpérare situeazd fenomenul kitsch
ca o distantare intre cerinfa ,socializatd™ si cerin{a rea-
14, asa cum am vizut in capitolul precedent.

Formele acestui sistem se materializeazd mai ales prin
mullitudinea magazinelor care vind cu amdnuntul si
prin aparilia magazinului universal, fenommen a carui
importanta sociald depdseste cu mult importania sa
cantitativid. Este vorba despre magazinul secolului al
NXIX-lea, magazinul din micile ordsele saw din marile
orase, care era fie foarte mic, fie foarte mare, dar aproa-
pe niciodatd de mirime medie. In aceastd privin{a ino-
vatia apartine Statelor Unite, Angliel si Frantei (in
epoca celui de al doilea Imperiu), pe baza ideilor lui
Aristide Boucicaut, creatorul, in 1852, al sistemului
»2Bon Marché, personaj descris de Zola In cartea sa
Bonheur des Dames: sistemul de vinzare la pret fix
si cu beneficii mici. Magazinul are intrarea liberd si
vitrina, iar Incetul cu incetul el tinde si devind (em-
plul comerfului.
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Apare acum o schimbare a concepfiilor care merita si
fie studiata, pentru ci implicd, un mecanism comercial
bazat esentialmente pe intelegerea psihologiei sociale.
Binein{eles cd aceastd intelegere nu s-a datorat exclu-
siv mintii lui Aristide Boucicaut sau a emulilor sii si
nu a fost nici rezultatul savant al unei analize psiho-
logice efectuate prin anchete de mareketing. Ea a fost
o creatie, o invenfie in sensul propriu al cuvintului:
trebuie sid recunoastem cd bund parte din spiritul cre-
ator al secolului al XIX-lea s-a manifestat in domeniul
cxploatdrii legilor pietii comerciale, cd tocmai in sfera
comertului s-au revelat geniile vremii, dupd cum, in
secolul nostru, ele se vor revela in laboratoare. Trebuie
sd mai aratam si faptul cd a fost o operd de creatie co-
lectiva, ideile principale au apirut aproape simultan
in diverse puncte din Europa Occidentald si din Sta-
tele Unite.

Sa ne gindim, in contrast, la priavalia traditionald,
micul magazin neinsemnat cu ferestre inguste si cu usi
strimte, cu treptele sale de la infrare. pe care trebuie sa
le urci, magazin unde o ,,comerciantd onorabild“, bine
cunoscutd in cartier, isi primeste clientii obisnuili cu
atenfii mai mari sau mai micl in funciie de creditul
lor, de categoria sociala, de dorintele lor si de inhibi-
tiile lor fatd de prefuri, unde orice vinzare este o {ir-
guiald si o tatonare, pretul fiind necunoscut, pentru ca:
nu este afisat. Orice cumpéarare implica, in acest caz,
o relalie interumand necesard, careia trebuie sia-i faci
fata, fie ca-ti place, fie cd nu. Comerciantul este un
om — barbat sau femeie —, are toanele sale, dorinlele
sale, e servil sau morocéinos, marinimos sau hrapéret,
este, in orice caz. puternic individualizat, si-si in-
graimadeste marfurile in stoc, fara sa-1 intereseze modul
de prezentare sau ambalajul. Pretul, calitatea, modul
de prezentare rimin un mister: orice act de cumpirare
este un mister, cere talent si cunostinfe. Si este, mai ales,
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un ritual complicat: nu atingi nimic, astepti o propunere
din partea vinzidtoarei, iar actul decisiv de alegere este
adesea fdrd apel. Balzac si Zola ne-au descris aceste pri-
viilii foarte specializate unde se vind {esaturi, mirodenii
si produse de manufacturi, aranjate intr-un chip foarte
complicat. Comerciantul este aici, dupd Dumnezeu,
stapinul suprem si exerciti o tiranie absoluta asupra
microregatului siu, este inteligent, dominator, sigur
de el, agresiv si voluntar: cite trasaturi de caracter pozi-
tive sint in aceastd imagine ideald ! De partea cealalta
clientul, nesigur, timid, bleg, cu un aer de fiintd do-
minatd daci nu chiar de sclav, necunoscator in fata obiec-
telor pe care i le prezinta adversarul sdu, mereu mai chi-
nuit cu cit trece timpul pe care i-1 acordd, el intri
in mecanismul acestei inselitorii subtile din care va
iesi intotdeauna invins (Hofstétter)!3. Libréria, din
cauza mul{imii de produse pe care le vinde, a ramas
incd, pind in epoca noastrd, un exemplu evocator al
acestui ritual de cumparare, desi clientela, de prove-
nientd intelectuald (in principiu), are o idee, micar
sumard, despre produsul pe care vrea sd-1 cumpere.

Sa privim, in opozitie cu aceastd imagine, marele maga-
zin cu faima sa, cliadire inéltati pe locul unui intreg
complex de locuinte. vedeta comerciala a marelui oras,
unde servesc 3 000 de persoane si care primeste 20 000
de clienti pe zi intr-un spatiu de 40 000 m?. Magazine cu
usile larg deschise spre trotuar, unde dacd inlri nu ai
obligafia morald sd cumperi ceva, libertate foarte evi-
dentd datoritd spatiului deschis, unde vizitatorul nein-
dividualizat se simte anonim, ele par inofensive, nu-i
sperie pe timizi, pe fricosi sau pe economi si sint sedu-
citoare pentru femeile cochete, cu vitrinele lor imense,
deschise spre stradd, de jur imprejurul cladirii, anume
ficute si bucure ochiul si sd stirneasci dorintele. S-a
terminat cu cotloanele intunecoase si cu vinzatorii mo-
rocinosi, care si se uite banuitori la orice client care
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s-ar apropia de tejghea. $i, la urma urmelor, aici e un
intreg Univers, se vinde orice, iar pretul este afisat, la
vedere, si-1 vadi toatd lumea, intr-un spirit de demo-
crafie burghezi a comertului, unde toti sint egali, daca
vor si cumpere, in fata incintatoarei vinzdtoare ano-
nime, membri a unui harem feminin asupra caruia dom-
neste, de la distantd, patronul. Clientul nu se mai
simte dominat. dimpotrivi, se crede dominator, doar
el este regele-cumpdiritor, aclamat mereu de reclamele
publicitare, pentru ci se stie ca acest factor psihologic
poate intuneca orice urmi de ratiune.

Existd, in tot acest sistem, ceva amefitor, care-1i tre-
zeste o dorintd irezistibila si intri in templu, care te
face sd actionezi nu cu mintea, ci din impuls, nu din
nevoie, c¢i din dorintd, nu din calcul, ci dintr-o por-
nire . generoasd, inlocuind semantica prin estetic si
continutul prin valori. (Euderlin)32.

PRECURSOARELE MARILOR MAGAZINE PARIZIENE
Belle Jardiniére (Frumoasa gridiniritd) 1824
Bon Marché (leftin) 1852
Louvre 1855
Bazar de 1"Hotel de Ville (Bazarul primarici) 1856
Printemps (Primivara) 1856
Samaritaine (Samariteana) 1869
Galeries Lafayette (Galeriile Lafayette) 1895

Psihologia care std la baza marelui magazin nu s-a stu-
diat pind acum in forma explicitd, desi in urma anche-
telor de marketing au aparut numeroase date, iar ideile
s-au precizat in aceastid privinta in epoca contemporani
odata cu patrunderea planning-uluit®3, a produselor cu
pret fix si a magazinului universal. Ceea ce ne inte-
reseazii pe noi este sistemul de conotatii estetice, care
a contribuit la nasterea unui stil. Templul aeesta de
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fonta si de sticia, Crystal Palace-ul comertului, acest
emporiu unde se pune in vinzare tol Universul, labirint
de tejghele, cu domurile sale aurite, cu vitrinile si
cu luminile sale, a creat un stil, un mod de viati, o
noua dorintd de putere. Imperiul fondat de citre ma-
rele magazin este durabil, el si-a exercitat dominatia
asupra fintregii retele de comert cu amanuntul timp
de trei sferturi de veac, pina pe la 1950, cind s-a vazut
concurat de aparifia unor sisteme de distributie foarte
diferite: magazinul cu ,pret-unic” si supermagazinul.
Oricum, magazinul universal a fost primul si cel mai
important dintre suporterii kitsch-ului.

8. STILUL ,MAGAZIN UNIVERSAL®

Prin intermediul magazinului universal se constituie un
stil usor de recunoscut, care, pornind de la diverse
influenfe din trecut, va realiza diverse produse ,neo-
ceva“, prin copia artizanald. Dupi ce si-au epuizat sto-
cul de produse provenite din jecminirea coloniilor din
{inuturi indepartate, magazinul universal isi va lua
modele din muzee si le va sugera artizanilor din Li-
moges si fabrice vase chinezesti.

In privinta aceasta, mobila kitsch este simbolul epocii.
Ea oferi, in acelasi timp, confort si evocare istcrica,
creeazdi o ambiantd speciald si formeazd artizani: Miin-
chenul, Diisseldorful sau cartierul Saint-Antoine, ca si
expozitia de la Chicago, vor deveni locuri celebre unde
se fabricd ,,neo-vechi®, pentru cine nu are mobila veche
autentica, atenuindu-i putin si lipsa de confort si gar-
nisind-o cu capitonaje sau cu pasmanterii. Bufetul Hen-
ric al II-lea, cu coloane si cu capiteluri, cu sculpturile
de pe usi si cu motivele ornamentale, cu formele sale
complicate 5i cu galeriile de colonete de lemn similipia-
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tra, inspirate din templele necgrecesti, este unul dintre
arhetipurile epocii kitsch.

Asadar, ca replica la un micromediu de amatori de arta
care cultivi autenticul, se constituie un mediu paralel
cu valori secundare, derivate din primele cu oarecare
intirziere s5i care sint realizate dupéa principiul relativei
lipsite de constringeri in privinta aglomerarii; daci un
abajur chinezesc ne-a fascinat si dacd bufetul Henric
al Il-lea corespunde standardului nostru, de ce si nu
asezam o lampa de petrol cu abajur chinezesc pe cor-
nisa bufetului? Unitatea acestui gen de diversitate nu
provine din autocenzurare sau din ascezd, ci din confor-
tul pe care ti-1 oferd ingraméadirea, dintr-o intelegere
posesiva a ideii de domeniu particular: Casa mea este
castelul meu.

Ce arta poate fi aceea care se bazeazi pe magazinul uni-
versal, pe asamblarea unor produse manufacturiere vin-
dute la diferite raioane? Valoarea ei fundamentali este
imitalia, care se combindi cu decorativismul. Or, una
dintre Jegile cele mai generale ale creatiei culturale
leagd imitatia de ideea unei fensiuni exercifafe intre
doi poli opusi, din lipsa unei forfe organizatoare, cum
ar fi o foarte solida tradifie artizanald. O artd care se
constituie ex nihilo, pornind de la un fenomen social,
trebuie evident sd@ improvizeze ieftin. In cazul nostru, se
decoreazi supierele sau risnitele de cafea, dar magazinu-
lui universal nu i-a trecut prin minte; ideea si ceari unui
mare artist o machetad pentru aceste obiecte si si-1 pla-
teasci bine. Arta kitsch prelucreazd valorile mostenite
din trecut, instaurind ferm ideea copiei cu varialii, total
diferitd de copia din ,muzeul imaginar®. Cite parale face
copistul, tot atitea face si copia. Literatura kitsch isi
va construi romanele ei de doi bani combinind tot
felul de ingrediente reusite luate din modele bine cu-

noscute.
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9. KITSCH IN ARHITECTURA.
ORNAMENTAREA ZGIRIE-NORILOR

InFran{a, Viollet-le-Duc!34, orhitect de geniu (kitsch),
poate [i citat ca exemplu pentru ceea ce reprezinti rolul
pedagogic: pornind de la ruine care contin urime de isto-
ricitate si de la o imagine apriorica asupra caracteristi-
cilor distinctive ale castelului din Evul mediu, el re-
construieste Pierrefonds si Hoch Koenigsburg, ficind
din ele scoli permanente de artid si de bun gust pentru
marele public, care va invila ce inseamni un meterez,
un crenel sau o barbacand, stereotipind insa prin aceasta
imaginea ,,Castelului din Evul mediu“. El lanseaza si
teza ci, dacd copia este la fel de buni ca originalul, ea
poate fi consideratd chiar superioard, fiind mai putin
uzatd si, de aceea, un burlan copiat este superior unuia
ros de ani, care-si poate gisi mult mai bine locul intr-un
muzeu de vestigii, asezat pe linga catedrali. Nenuma-
ratii pictori de catedrale baroce, stucatorii lui Ludo-
vic de Bavaria, réspinditi in toata Germania, Austria
sau Italia vor elabora un stil nou, tot asa cum vilele
de la periferia Parisului copiazi, deformind, arhetipuri
de case. O mare parte din arhitectura oraselor construite
in epoca de glorie a kitsch-ului ilustreazid desivirsit
temele sale — ,neo-ceva™ si ingrimadire —, care se
cristalizeazi mai clar in Imperiul Austro-Ungar, in imo-
bile ca Hotel Gellert sau Cafeneaua Hungaria de la Buda-
pesta, oras edificat aproape in intregime in epoca aceas-
ta, cind suprapunerea unei pagode hinduse din carimida
smiltuitd peste un imobil cu sase etaje, ca si stilurile
neomaur, floral sau neojaponez, il asigurd pe burghez
de cultura arhitectului si de o solida cunoastere a stilu-
rilor... Zgirie-norii, izbucni{i din granitul Manhattan-
ului exact in epoca aceasta, si tipul acesta de construc-
tie, pe care Europa a considerat-o vreme indelungala
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tin simbol al modernismuiui. se vor imbrica cu un kitse’
american, cu nintic inferior palatelor din Imperiul Aus
tro-Ungar.

S4 schitdm, inspirindu-ne dupi Bruce Goff, evolutia orasu-
lui New York, ajuns in culmea puterii sale. Cind s-a pus
problema construirii girii subterane din Grand Central,
orasul acesta comercial, care-si pusese efigia lui Mercur si
pe felinare, a {inut si-si exprime bogitia prin stilpii care
sustineau plafonul garii, sub Madison Avenue, Un mare poli-
tician, Burns, i{i recomandd arhitectului:

Don’t get rid of all this ornament,

This is where the money {s'35,

Arhitectul se supune, realizind 200 de stilpi, la prejul de
20 000 $ bucata; el preia dintr-un tratat de artd decorativa
o coloanii ornamentata si il pune pe proiectant s-o copiezc
congtiincios: viitoarea capitald a lumii nu se putea lipsi de
decorativ. Anticii descoperiserfi stilurile, acum era suficient
sd le copiezi (dupd principiul ,neo-ceva®), si cu cit erai mai
bogat, cu atit aveai mai mult(e) stil(uri). Aceasta este pro-
blema care ii va preocupa pe arhitecti timp de cincizeci de
ani: sd utilizeze cit mai mult(e) stil(uri), toate putind fi
gdsite in excelente tratate de artd. Cel mai dificil de utili-
zat era stilul egiptean; fiind prea masiv, nu se potrivea decit
la antrepozite sau la monumente funerare, unde a si fost,
dealtfel, utilizat pe vremea aceea (antrepozitele Wannama-
kerj. Mai ramineau insd o mul{ime de stiluri vechi la dispo-
zitie: ,,e frumos, pentru cdl e vechi®, Sintem in epoca in care,
in Manhattan-ul inghesuit, imobilele incepeau s& se ridice,
mati repede decit s-ar fi putut crede, deasupra nivelului casei
construite din cdrdimidé sau din lemn, cu un etaj. Tot impodo-
bind fatada cu coloane, din dorinta de a gasi mereu ceva nou,
convenabil si, in orice caz, cuprins in cataloage, s-au epuizat
toate capitolele din tratatele de artd decorativd, pe misura
ce crestea numiirul etajelor:

— etajul I — doric

— etajul II — ionic

— etajul 111 — corintic

iar mai sus, stil ,compozit®, cu capitel deasupra coloanelor,
in down town, la New York, mai existd incd numeroase cli-
diri decorate asa.
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Dar imobilele se infil{au mereu, asa ci trebuia si se giseascd
alte soluii: aga a apdvut ideca sandviciului, care, fara si {ind
seama de diferenjele existente intre stilul ionic si stilul
corintic, igi propune si decoreze parferul $i ullimul etaj cu
coloane dorice, iar intervalul dintre ele se putea umple cu
oricit de multe etaje,

Cam in vremea aceasta — perioada 1885—1890 — s-a redes-
coperit goticul, ale carui linii verticale i ogive se potriveau
de minune cu stilul vertical al zgirie-norilor in plin avint.
Asa au apérut Woolworth si Singer Building, de exemplu,
sau turnul Universitifii din Chicago. Lucrurile devenisera,
de acum, foarte clare; se punea problema disimuldrii struc-
turilor printr-o ornamentatie destul de bogat#, ca si dea
impresia de mare bogitie gi a urmat o intreagi epoci a zgirie-
norului gotic, unde ferestrele se aliniazd in rinduri lungi,
disimulate sub nervuri ca cele ale unei catedrale gotice, inca
din vremea aceea, Sullivan!3® se intreba: ,E nevoie oare
sd disimuldm structurile, de ce n-am face din ele un motiv
arhitectural {n sine?* Dar glasul siu n-a fost ascultat: era
considerat unadeviraxiomatic faptul ca orice edificiu repre-
zintd suma dintre o structurd de bazi gi o ornamentafie, care il
fdcea locuibil. Imaginea biologicéd a unei osaturi imbricata in
carne dateazd din epoca aceea; renunjarea la ornamentare
ar fi insemnat inldturarea carnafiei de pe clddire, lasind-o
ca si neterminaté.

Cam pe la 1920, sub influenta Modern-Style-ului, apare
ideea c@ structura poate fi folositi si ca element de su-
prafatd. Dar si acum, ,arhitectii poeti”, dotafi cu spirit
decorativ, au propus sa nu se vada totusi forma de bazi.
Descoperind elanul verticalei, ei au pretins si-i dea un
sens, intdrind {tof ce era vertical cu frontispicii sau cu
contrafor{i artificiali, fard nici o utilitate: asadar, schim-
bare de dragul schimbarii.

Pe la 1935, sub influenta, venita de departe, a scolii
Bauhaus!® si a lui Mendelssohn,138, care a lucrat mult
pe orizontala in perioada in care spafiul la sol era incd
din belsug, s-a descoperit banda orizontald, folositd inca
$i acum ca temi arhitectonica a neokitschului si care re-
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prezinta singurul clement decorativ de bazid al numeroase-
lor imobile americane construtte in perinada 1935--1950.
Astfel, in mijlocul unei civilizatii dominante, gindirea
kitsch devine stipind in arhitecturd, pentru c¢i o serie
de elemente functionale in sine sint deturnate de la sen-
sul lor initial spre a deveni elemente decorative la moda,
private de orice semnificatie funclionala.

Avem a face, evident, cu o autenticd constanti cultu-
raldi, in conflict periodic cu ,bunul gust’; este vorba de
ideea sinesteziei arhitectonice, exprimatd prin opere
foarte diferite, ca Palatul ideal a lui Cheval din Haute-
rives,'3® muzeul experimental Robert-Tatin de la Cossé-le-
Vivien!® saucasa lui Schultheiss din Tessin,'#! toate fiind
manifestiri de arta trecute in ,cataloage”, deci recunos-
cute ca semnificative de catre estetica oficiala.



VIl. Viata si literatura Kitsch

,UND DRAUSSEN SOVIEL IST LAFARASE INTIMPI X ATITEA
GESCHEHEN LUCRURI!

LUND DRINNEN NUGR UNS LIAR INAUNTRU SINTEM
BEIDE,“ NUMAI NOI DOIL“

1. ETICA SI MENTALITATE KITSCH

Am schitat care sint fundamentele culturale ale menta~
litatii kitsch, produsid de o situatie socio-culturald ca-
racterizatd prin aspiratia la fericire, conditionata de
prosperitatea clasei medii, care se largeste continuu,
ajungind sd cuprindd cvasitotalitatea societitii in pe-
rioada contemporani.

Iesind din tiparele romantismului, aceasta clasa il reor-
ganizeazd dialectic, fin sensul dragostei pentru
confort.

Aglomerarea, sinestezia, mediocrtitatea — auriti even-
tual —, frenezia posesivd, disproportia dintre mijloace
si aspiratii, romantismul, o umbra de rococo, o tusa de
manierism, iatd care sint componentele acestui amal-
gam numit kitsch. Vreme de treizeci de ani, din 1880
pind in 1914, va triumfa aceste sistem de via{d, care
incorporeaza si isi integreaza tendin{ele cele mai diver-
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se, dar se opune cu strisnicie impresionismului si expre-
sionismului, aparute ca o reac{ie impotriva ordinii bur-
gheze s5i promovate de niste artisti considerali drept
copii degeneraf{i ai societdtii, pierdutiin, viata de artist®,
in imoralitate si in datorii, instabili si vagabonzi, ade-
sea fara cimin, care creeaza valori in contradictie cu sta-
bilitatea burgheza. In jurul anului 1900, individului
dotat cu spirit revolujionar ise deschideau infatd doua
cii: fie circiumioarele frecventate de artisti de pe cheiul
Point du Jour si magaziile unde se aduna banda lui Bon-
not!4?, fie — un lucru mai serios, dar mai putin specta-
culos — aderarea la Internationala a Il-a.

In literatura seva putea vedea cum se reflecta arhetipurile
si valorile acestei societatii. Pentru ci societatea va ela-
bora un nou sistem literar, care, depdsind genul roma-
nului pentru cameriste, conceput de Stendhal cu un anu-
mit format, un anumit numar de pagini si un anume
continut, va produce o literaturid pentru clasele de mi-
jloc s5i pentru mic-burghezi, pentru bone, pentru slujba-
sii marunti si pentru midinete, o literatura care da {riu
liber viselor.

Oricarei ambiante literare ii corespunde un anumit uni-
vers material. Literatura aceasta va fi produsul unei
epoci care pune in vinzare la licitatie tot ce se poale vin-
de: opiu din Shanghai, actiunile canalului Panama, vir-
tutea prostituatelor sau vase chinezesti.

2. LITERATURA KITSCH

In privinfa aceasta, literatura kitsch este cit se poate de
clocventd: arta facutd pentru clasele de mijloc vorbeste
despre eroi nobili, blonde vaporvoase, industriasi puter-
nici, logodnice casle si batrini cu barba alba.

Omul este in cdutarea absolutului, pe care in viald il
refuza din bun sim{ burghez. Impartirea clasici a locu-
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intei in dormitor, camerd de zi, sufragerie, salon, cameri
de oaspeti, pivnitd si pod este un produs al secolului
al XIX-lea. Kitsch-ul procedeazd prin acumulare si
repetitie, ingrimideste zece stiluri diferite intr-un sa-
lon si aduce mereu ,,piese” noi in apartament: pe masi
pune o fal& de masa, pe fafa de masa un platou, pe pla-
tou un servelel, pe servefel farfurioare, pe farfurioare
cescule, iar pe zaharnitd clestisori pentru zahiar ete.
Eroina nu va locui pursi simplu la tarmul mérii, ci intr-o
vild aibad, ascunsd intre pini parfumati, pe tarmul unei
miri de argint, sub lumina lunii. Nu o cheam# nici Mado,
nici Brigitte, ci Magdalena sau Brunhilde; logodnicul
ei este print sau locotenent. Florile de aici sint parfu-
mate, dar si exotice, eroina isi petrece timpul lincezind,
tristetea ei este fird sfirsit. Se dezvoltd o artd literara
pentru clasa de mijloc in plind prosperitate, cu o con-
structie literard stereotipa. Este o artd literard a slereo—
fipului. Sa vedem citeva exemple:

DESTEPTAREA BRUNHILDEI

. In departare marea susura. Era liniste, iar vintul ris-
colea incetisor frunzisul. Un vesmint de mitase mati,
alb-sidefiu, brodat cu aur, isi desfacu faldurile dezva-
luind un trup delicat, pe care flicirile din semineu
azvirleau luciri palide. Nu se vedea inca nici o lumina
in camera singuraticad a Brunhildei. IFrunzele zvelte de
palmier fosneau ca niste umbre fantastice, profilindu-se
din Jungile vase chinezesti pret{ioase; printre ele, siluete-
le de marmuré albé ale statuilor antice se ntrezareau ca
fantomele, jar tablourile, cu rame de aur. se estompau
pe pereli.

Brunhilde se asezd la pian si isi ldsd miinile, cuprinse
de o dulec exaltare, s& alunece pe clape. Timid, ea ataca
un largo majestuos, care se inilta ca un val de cenush
incandescentil, spulberati de vint in fisii bizare si ireale,
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inghititd de flacdri. Treptat, melodia urca pini la maes-
loso, se rostogolea in acorduri puternice si revenea cu
tonuri care aminteau vocile de copii sau corurile de
ingeri, nespus de dulci. Riasuna pind departe, in intu-
necimea adinci a noptii, stranie si solitari, arzitoare si
atotcuprinzatoare, deasupra landei, unde dormeau mo-
numente vechi, reverberind printre boltile bisericii rui-
nate din satul parisit. Iata, pajistile luminoase se tre-
zesc la viati, iar primavara isi incepe jocul cu forme tre-
muratoare in lumina aurorei®.

3. STRUCTURILE LINGVISTICE ‘
ALE KITSCH-ULUI: VOCABULARUL
STORDINEA IMBINARII CUVINTELOR

Pare o dovadd de indrazneald ideea de a analiza citeva
clemente din aceastd marea{d povestire, elaboratd de
catre Killv,'? dupé modele de literatur# kitsch din epoca
de glorie. Valul este brodat cu aur, spatiul este imens,
vascle sint chinezesti, frunzele de palmier fosnesc intr-o
atmosferd de lux, pace si voluptate, exaltareca feminina
este dulce, largourile sint majestuoase etc. Putem spune,
pe scurt, ci asocierile de cuvinte sint automate, reduse
la grupirile cele mai frecvente. Kitsch-ul poate fi mésu-
rat in functie de gradul de banalitate a asocierilor de cu-
vinte.

S4& luam un exemplu dintr-un cintec contemporan:

Incd nu ai vdzut
Nici vapoare, nici comori st nici alfi sori,
Eu i voi ddrui loate vapoarele
foate pdsdrile
lofi sorii,
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i voi dédrui oceanele
pescdrugii
Insula Comorilor
st serbdrile sub lumina stelelor.

Citeva pasaje din literatura anilor 1900 vor dezvilui
ambianfa vremii:

O PARIZIANCA LA TEATRU

In vitful turnutui

mbrdcatd in alb

Tntr-un palat

brund
cu ochi negri

Pletele ei ... sint ca niste lanfuri trainice ... care ne {in
rizoniere inimile! ...

n sfirsit, parizianca isi desface pdrul, o boga{ie de care
are o deosebitd grija; isi parfumeazd pirul ei de aur sau
de abanos cu parfumuri suave, il mingiie, il ingrijeste
cum isi ingrijeste 0 mami grijulie pruncul. Pletele sint
comoara senzualitditii sale.
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Teatrul! ... in semiobscuritatea lojilor, frumusetea fe-
meilor striluceste mai deplin. Pare mai intimi, mai
voluptoasd. Lumina crepusculard care se strecoari din
lampile joase catifeleazd carnatia, sterge ridurile, face
privirea mai adinci, vocea mai tandré, iar surisul do-
bindeste un farmec misterios.

Cind se strecoard in mantou, i se pare ci Prlntul lebe-
delor ii atinge umerii infiorafi.

Imaginea de mai jos expliciteazd clar mecanismul de
generare din mers a. textului, pe baza traiectelor care
indica asocierile cu cea mai mare frecvent.

TRAIECTE DE ASOCIATII CU IN CADRUL CONSTELATIILOR
PROBABILITATE MARE DY, ATRIBUTE

»Adolphine statea, palidd si inspdimintata, in fata ta-
talui eisiil privea cu ochi ritaciti. Sa fie oare adevirat
ce s-a intimplat? Tatal siu isi pierduse onoarea. Numele
ii era insemnat cu fierul rosu, viaia fratelui ei era dis-
trusa, iar scumpa ei mami amenintata din doua parti.
Siin miinile ei se gésea solufia care o putea salva de toate
acestea. Dar cu ce pret ! ... (Vezisi Cidul).

Iatd, in sfirsit, si o culegere de teme kitsch (dupa Killy):
»Pe o mare nesfirsitd se afla o insuld. Spuma albi a ta-
lazurilor se sparge de tarmurile ei. Doud fiinle traiesc
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aici: un barbat s5i o femeie. Marea e ca un oras gigantic,
timpul se pulverizeaza, la fel si lumina amorfa, insula
aceasta e ca si inimile lor, isi apar(in una alteia.
Biarbatul std la masa lui de scris si fiara o vorba ii intinde
femeii o foaie de hirtie. Ea isi aruncé ochii pe ea: sint
versuri.

Miinile femeii, tinind hirtia, incep s& tremure de emotie.
Apoi rosteste:

— Cristian, iar versuri!

El se apropie de ea si realizeazi ce fericifi sint. Simplu,
oarecum timid, ii declara:

— Da, iar versuri ... Dar nu pentru toata lumea, nu pen-
tru nemurire, numai pentru tine si pentru mine. M-am
luptat atit cu lumea, dar nu se lasa invinsa: va fi intot-
deauna mai puternicd decit noi!

— Pentru ca esti poet, zise femeia.

Birbatul se impotriveste: ,,—Nu, nu de mine e vorba.”
Nu e vorba de el, ci despre artd; numai arta e vesnica.
Ceea ce ne invinge, vai! este cantitatea, materia, trupul
nostru. Dar toata framintarile acestei lumi trec si ramine
doar suferinta. Numai banul, mereu banul.

Buzele femeii tremura. Vrea sa vorbeasca si nu poate,
— Citeste, ii spune barbatul ei, sint strofele adorate de
Sapho.

Si femeia citeste. Isi apasi hirtia pe inimi.

— Si m-am temut atita si {i-o spun, suspini ea.
Barbatul ridicd privirea, asteptind cu infrigurare. Se
scurge un moment de ticere. Apoi femeia murmura, pli-
ni de bucurie:

— Voi avea un copil, Cristian.

Cu un gest silbatic, o stringe la pieptul lui. Hirtia cu
poeme cade pe pamint. Intii nu e in stare si spuni ni-
mic. Femeia e in bratele lui: pling amindoi de ferici-
re. El se uiti pe fereastra din spatele ei, in depirtare,
acolo unde e padurea, acolo unde muntii albastri se aco-
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perd cu umbre, unde bate inima Naturii in continua
transformare.

— Vom trai, vom mai trai.

Nu poate spunie mai mult ...” (J. WEINHEBER)#
Exagerarea kitsch, sentimentele extreme se recunosc
prin inadecvarea lor la realitate. Este o literatura de
evaziune.

4. STRUCTURA LOGICA A POVESTIRII

Eroina, cu virtntea intactd, se plimba prin vizuinile
titharilor, prin casele de caritate, prin hoteluri interna-
tionale si prin trenuri cu ,vagon de dormit“. Eroul,

. neinfricat $i neobosit, ramine cavaler in toate luptele.

Romanul acesta, scris pentru cameristele care au ajuns
in salon, este, dupéd cum remarca Stendhal, o literatura
de consum; o poveste cu automobilisti din vremea ilu-
minatului cu gaz. Kitsch-ul are un erou care o porneste
de acasi ca si treacd prin toate incercirile. In toate va-
riantele sub care se prezinti aceste incercari, cl Isi pas-
treazd sufletul curat, inalterabil si ramine credincios
unei iubiri adinei, dincolo de orice ratiune. Industriasul
este puternic, voluntar, intreprinzitor. Femeia frumoasa
e siracd — ceea ce pare usor incredibil. Copilul este oala
raticitd; servitorul e credincios; prietenul este sincer,
iar fratele, cit se poate de fratern.

Perechile de adjective sint totdeauna opuse si tind spre
maxima dihotomie (largirea scarii de valori prin stereo-
tipie).

<« Concepl! kilsch —
Concept normal

<~ -5
Oribil «<~——— Urit <«-———— Drigu}{ —-—— - Frumos
Foarte sirac <« Sirac < ———- Bogat -———— TFoarte bogat
Pripiidit <-—— Neputincios <-—> Puternic -» Stdpin absolut
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‘in epoca aceasta se elaboreazi ,,povestea tip“, care va fi
apoi exploataté de citre cinematograf. Sa pornim de la o
schema fundamentald e sinopsis!*® rezumat intr-o
frazd:

(subiect .—» verb —» complement) (complement circumstantial)

erou —» verb —» croind dominant bogat dalorie

supus sarac revolti

Si incercim si demonstrim care este structura unui ro-
man kitsch, bazindu-ne pe celebra formuli a story-ului
american:

PARADIGMES! 48
Nodul 1 S1
Man mests Incidently in work in pain rescues
girl
$ !I
Man {oves close far poorly richly
girl
$ 3
Man loses goes away is taken hes a task forgets
girl from her
Nodul al  S$4
II-lea Man saves physically | In a danger slowly morally
girl
S 5t
Man marries] immediately | with diifi- efter a when ready
Sintagme girl culty delay to die
S 8

Turnurd in stil tonic: Aund they have been happy for ever..,

Din patru posibilitati circumstanfiale, in cadrul a cinci
capitole, se pot obtine 45 de combinatii. Planul roma-
nului sau al filmului va urmiri una dintre combinatiile
posibile, pentru a ob{ine un roman de bazi original.

LExemplu: Sy Sy S3 Sy S
1 2 3 4 3
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Capitolul 1: D. Smith o intilneste intr-o zi pe (blonda)
domnisoard Z. (1a un cocktail in Manhattan).
Capitolul 2: Se indrigosteste imediat de ea, desi sint
nevoiti sd se despartd, intrucit ea 1i este ripitd (de o
cilétorie in Japonia, pe care trebuie si o faci, ca si pri-
meascd 0 mostenire).

Capitolul 3: Ea trebuie si ramind acolo si le este din
ce in ce mai greu sid comunice prin scrisori, pentru ci
tatil ei este impotriva acestei casatorii.

Capitolul 4: Dar d. Smith (care primeste o insarcinare),
intr-o bund zi pleacd (ca si vindd motoare de avion) la
Tokio si, ducindu-se in vizita la consul, o va salva (din
incendiul care izbucnise), iar ea ii va cidea in brate,
plind de recunostinti.

Capitolul 5: Dar a mai trecut mult timp pini sa se
poata casitori i amindoi au dat dovada de foarte multa
rabdare.

In romanele Iui Delly¥7 sau ale lui Pierre Benoit!8
se pot gasi, de asemenea, numeroase exemple de varia-
tiuni sistematice, pe baza unui scenariu constant. In
celebrul roman sociologic al lui Budd Schulberg: What
makes Sammy run® se¢ descrie procesul de degradare a
cinematografiei hollywoodiene odata cu aparitia industri-
ei bancare; romanul furnizeazi, de asemenca, o serie de
date asupra Verkilschung'®-ului din cinematografia ani-
lor 1925 —1930.

Sa completim aceste elemente cu o serie de texte
poetice ieftine.

CINTEC KITSCH181

Ein Haus, ein kleines Haus. nur fiir uns beide
Da Wiinsch ist mir schon lang im Sinne

Im Garten da blithen die Blumen

Und drinnen daglitht unser Gliick
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Da draussen so viel ist geschchen

Da drinnen wohnt das Gliick

2in IMaus, ein kleines HHaus, nur fiir uns beide
Das ist seit langer Zeit der grosse l'raum

Und komme ich von Weite nach Haus

Dann weiss ich du wartest auf mich

Das ist fiir uns beide das schénste

Ein Haus, ein kleines Haus, nur fiir uns beide
Das Wiinsch ist mir schon lang im Sinne

Im Garten da blithen die Blumen

Und drinnen da blitht unser Gliick.

Orgd + Acordeon

TU N’ES QU'UN EMPLOYE1#2

A la maison neuf heures viennent de sonner,

La maman gronde son fils qui vient d’rentrer

Et lui, répond: «On n’est pas un peu libre,

Quoi j’ai vingt ans, je m’amuse, je veux vivre. »
La meére a peur, c’est pas la premiere fois

Qu’il rentre ainsi, le méchant, ’air narquois
Qui fréquente-t-il: sirement des pas grand-chose
De mauvaises femmes, peu-étre, en sont la cause.
Il faut agir; elle le sait orgueilleux

Pour le punir elle lui dit: «Malheureux...»

Tu n’es jamais qu’un employé

Un traine-misére un salarié

Malgré tes habits de dimanche

Tes joues rasées et tes mains blanches
Pour jouer au riche y faut d’ I’argent
Si tu veux sortir de ton rang

Sans devenir un rien qui vaille
Travaille...
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Eh bien mon grand, c’est rare comme Jes beaux jour
Ta mere se soir t'enferme a double tour

Et tu t’laisses faire, t’as donc pas d’énergie

Les vieux, vois-tu, ¢a comprend pas la vie
Gaby la blonde, une fille aux yeux bleus

Vient I'embrasser et les yeux dans les yeux

Lui dit tout bas: «Veux-tu d’ moi pour maitresse
Et t’auras tout, le luxe et la paresse

Reste avec moi, laisse dire les jaloux.

Si tu t’en vas, si t’écoutes les fous...»

Tu resteras un employé

Un traine-misére un salarié

Malgré tes habits de dimanche

Tes joues rasées et tes mains blanches

Si tu veux vivre sans argent
Sans jamais sortir de ton rang
Pendant que les autres ripaillent
Travaille...

Il est resté, car il n’a pas vingt ans

Il joue aux courses, va dans les restaurants,
Dans les dancings on ’appelle le beau gosse
Mais y a des soirs ol ¢a fatigue, la noce.

Et puis un jour son cceur est en émoi

Il aper¢oit un copain d’autrefois

Bonjour, ¢a va? Mais ’autre tourne la téte

En lui disant: «J’ connais qu’ des gens honnétes. »
Il a compris les larmes montent 4 ses yeux

Chez sa maman il court trés malheureux...

Je ne serai qu’un employé

Un traine-misére, un salarié

Malgré mes habits de dimanche

Mes joues rasées et mes mains blanches
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Mais je n’ veux pas, ma vieille maman
Que tu rougisses de ton enfant

Pour ne pas ¢étre un rien qui vaille
J'travaille...

POESIE UTILITAIRE!S?

Pour cheminer de concert, chers amis lecteurs,
Le long de cette année, nous présentons ici,

Avec nos voeux sincéres, ce qui nous tient i cceur:
Idées pour décorer, trucs et astuces aussi,
Salon, salle & manger, salle de bains, entrés,

Il n’est jusqu’au garage qui ne sera cité.
Recettes pour embellir aussi le jardin, car
Dans le numéro suivant nous vous offrirons

En cette fin d’hiver, quatre pages sur I’art,

La fagon de cultiver lys et potiron.

Apreés les cheminées, le sitéges et les toitures,
Maisons et maisonnettes, stores, volets roulants
Aprés le fer forgé, papiers peints et serrures,

Il nous faudra enfin, pour «étre dans le vent»,
Saluer la venue de nouveaux matériaux.
Osons-nous espérer qu’en cette année nouvelle
Nous vous verrons toujours plus nombreux et {idéles?

Plaisir de la Maison

Je t’aime, on nous séparel’

Et j’en ai bien pleuré

Mais je sais que ta peine

Est aussi ma douleur

Et je compte les heures

Ou je te reverrai

Que m’importe 1’absence

Si tu ne m’oublies pas.
Jacques Lantier
(disque Vogue)



VIll. Kitsch-ul muzical

LEAVE SOUNDS BE WHAT THEY ARE®
GAGEW

1. MUZICA IN CELE DIN URMA

Relatia omului cu mediul inconjuritor presupune, prin-
tre altele, si un aspect sonor. Existd o serie intreagi de
atitudini fatd de stimulii sonori creati cu scopul de a
produce plicere esteticd, adici fata de muzica: ,arta de
a combina sunetele pentru a le face plicute urechii®
(J.-J. Rousseaun).

Nu ne intereseazi aici ,muzica“ conversatiei de salon,
pe care au incercat si o transcrie semantic autori ca Flau-
bert, in Dicfionarul ideilor mogtenile, Tardieu!®? in tea-
tru sau Kriwet in mostrele sale de conversatie poeti-
zata, pentru ci, de fapt, studiul exact al ambianiei mu-
zicale conversationale este ca si inexistent, iar in cele
ce urmeaza ne vom ocupa numai de fenomenul muzical
in sensul clasic al cuvintului.

Sa prezentam citeva elemente referitoare la fenomenul
kitsch in muzica, in artele sonore sau, mai exact, in am-
bianfa muzicald care ne inconjurdi si care este, de fapt,
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unul dintre elementele cele mai importante in vederea
stabilirii condifiei individului uman comun.

Am avut ocazia deja sa amintim kitsch-ul muzical atunci
cind am vorbit de universalitatea acestei tendinte; am
semnalat, de asemenea, citeva dintre elementele sale
semantice in cadrul literaturii, cind am abordat tema
cintecelor sau a poeziei ieftine: tema intimismului, a
fericirii si a Gemuitlichkeif'%8-ului au reiesit cu claritate.
In domeniul acesta, insd, mesajul semantic are mai pu-
tind importantd decit mesajul esfelic, care di nota spe-
cificd sonoritdafilor, esentiale fiind formele melodice:
un Gestalt'®® inchis, o melodie fard disonante, avindu-si
adesea radicinile in muzica populara, reelaborati insa
dupd gustul maselor largi de citre un aranjor care ii
adaugi un sos erotic (Die Zauberkiiche!® a lui K. Blau-
kopf!6l), acestea sint refetele fundamentale ale muzicii
kitsch universale — germand, americani, italiana sau
japonezd, spaniold sau suedezd; stilul este strins legat
de societate si oriunde societatea va suporta un proces
de imbogitire a clasei medii va apirea acest stil.

Sa ilustram, mai intii, cu citeva exemple muzica kitsch,
care are mai intotdeauna un cadru de Unferhalfungsmu-
sik'82 — muzici-fundal de conversatie —, ccea ce in-
seamnd ca ea reprezintd un suport moral si, in acelasi
timp, o hrani zilnicd, iar, pe de altd parte, un dialog,
0 legaturd permanentd intre ambianta sonord si indi-
vid, pe plan estetic.

Vom prezenta citeva fapte, elocvente pentru ci sint date
statistice care se referd la Germania, tara kitsch-ului,
dar, in acelasi timp, tara al cirei inalt grad de muzicali-
tate pe plan national este recunoscut de to{i. Oare toc-
mai aceasta si fie explicafia?

Ar putea fi Mozart considerat un element kitsch numai
datoritia raspindirii §i popularizarii Serenadei sale? Su-
bliniem faptul ¢i muzica kitsch nu este muzicd populard
(Volkslied), pentru ca aceasta isi are ridacinile intr-un
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Tald citera mostre de gust muzical medin: muzicd de mase
(Tustitulul pentru demoscopie):
1. Genuri 2. Bued{i
“Pep ........ 35% Valsul imperial (Strauss) .... 819%
operetd .... 489  Marsul Redetsky ............ 69 9,
usoard ...... 469, Nobilidoamnid .............. 619,
“de dans...... 309,  Carmen (Bizet) .............. 589,
operd ...... 159, Rapsodia ungard (Liszt) ...... 519,
simfonicd .. 7%  Kleine Nachtmusik (Mozart) .. 469,
jazz ... .. 6%  Serenada (Toselli) .......... 36%
de camerd .. 59  Boema (Puccini) ............ 329,
alte genuri .. 59  Spdrgiatorul de nuci (Ceaikov-
ski) .o 299,
Solveig (Grieg) .............. 289,
Rapsodie (Gershwin) ........ 27%
Macky Messer (Weill) ........ 25%
Vals trist (Sibelius) .......... 129

sistem etnologic coerent; nu e acelasi lucru nici cu mu-
zica numita concertanta, care se poate asculta, de exem-
plu, intr-un café-concerf!®® din Istanbul.

O bucata de muzicd populara poate fi insa «kitschizata»
in etape succesive.

Jata, pornind de la muzica veche iraniana, cinci grade
de Verkitschung'®, stabilite in functie de modurile in

latd care sinl compozilorii clusici cei mai iubifi de cdtre marele
public:
Lehar ... 8879,
Beethoven ... ... .. .. 67%
MOZATL s 53%
Verdi ..o e e 419,
Wagner ... e 389,
Schubert ...................... e 349,
Bach ... 31%
SITAUSS oot e e [ 269%
S Ceaikovski L 249,
“Chopin ... . 15%
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care a fost interpretatd in concert, pe discuri sau la
radio:

1) Refacerea instrumentelor vechi, in couformitate cu
arta lutierilor din epoca respectivi si redarea gamei tra-
ditionale; atitudine de purism muzical, sensibilitatea

fiind subordonatad maéiestriei.

2) Transformarea instrumentelor dupa cerintele moder-

ne, cu corzi metalice (cum este clavecinul Neifert care

se gaseste in Europa).

Executie cu o usoard modificare de ritm. .
Inregistrare facutil de citre un inginer de sunet, cu micro-

foane si cu amplificarea unor parti: punere in pagini so-

norl (sincronizare),

3) Trecerea la contactul direct cu microfoanele; construi-
rea volumului sonor prin intermediul camerei de rever-

beratie.

Dominatie a sensibilitafii sonore.

4) Modificarea partiturii si realizarca unui aranjament
muzical prin scurtarea partilor lungi si selectarea temelor

melodice.

9) Trecerea de la instrument la orchestrd; eliminarea
totald a instrumentelor originare, inlocuite cu instru-
mente contemporane, cu sonoritate puternica,
Inregistrare cu reverberatie.

S-ar mai putea discerne, pind la urmi, si alte stadii de
transformare a partiturii originare, eum ar {i o reorches-
trare totald, bazatd pe interventii in ritm si introdu-
cerea bateriei si a contrabasului.

2. FACTORII KITSCH-ULUI MUZICAL
SI A1 ARANJAMENTULUI MUZICAL

In cadrul mesajului muzical regdsim cu usurinta factorii

fundamentali pe care i-am stabilit in leghturda cu siste-
mul de valori kitsch.
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Disproporfia dintre mijloacele folosite $i tema sau scopul
implicat, care practic anhileazd scopul, subliniind la-
tura maferiald a mesajului (o melodic banald interpre-
tata de o mare orchestrii, un potpuriu cintat la orgi
etc.).

Cumularea efectelor, lipsa de sobrietate in alegerea mij-
loacelor folosite, ceca ce duce la o sinestezie muzica-
la.

Sinestezia presupune §i exploatarea simultand a unor
registre diferite, a modulatiilor si a schimbérilor de ritim
etc.

Mediocritatea se evidentiaza prin aducerea la zi din pune-
tul de vedere al executiei (instrumente etc.) a unor opere
concepute §i compuse pentru un cadru de excepfie (bisc-
ricd, coruri ete.). Margul nupfial al lui Mendelssohn cin-
tat la acordeon, Serenada lui Toselli 1a orga sau Simfo-
nia a IX-a interpretati de orchestra dintr-o beri-
rie.

lIata, de exemplu, un repertoriu (nonlimitativ) de efecte
care permit unor miini experte, prin eforturile conjugate
ale aranjorului si ale inginerului de sunet, o Verkilschung
(=transformare in kitsch) a oricirei buci{i muzicale:

1) reluarea motivului melodic de citre cor
2) reluarea motivului la un registru superior
3) acompaniamentul la un registru inferior

4) ecouri

5) reverberatia artificiald delunga durata (T > 2sccun-
de)

6) folosirea bateriei
7) folosirea maracas-ului
8) ritmul

117



9) sincopa foarte accentuati

10) modulatiile

11) dizarmonia dozatd pind la limita notei false
12) exploatarea si exagerarea dinamismului

13) exploatarea dinamismului in tempo 20

14) mecanismul timbrurilor contrastante

15) amestecul temelor

16) introducerea corului

Acumularea unui numadr suficient de mare de procedee
de tipul celor de mai sus defineste, aproape in mod ne-
cesar, un sistem Kkitsch.

Vom descoperi, in cadrul Kitsch-ului muzical, o serie de
“categorii clasificate dupd tipurile de efecte sau dupi
gdenuri:

— kitsch exotic: Dundrea albasird, Ochii negri, Paloma;
— kitseh romantic: Heimliche Liebe!®, muzica ,tigineas-
cd“;

— kitsch kitsch: Adaptarea pentru orchestrid de blues a
unei teme luatd de Berlioz din muzica ungureasci;

— kitsch erotic: voci dulcege si cintece cu dublu
inteles.

Lucrul cel mai important, insid, este procesul de Verkil-
schung®, datoritd cidruia scara valorici este coborita
progresiv pe piramida acceptirilor:
® ovolutia,

® traducerea temei melodice,

@ agrementarea,

® ornamentarea,
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Iata citeva mifjloace folosite pentru travestirea melodii-
lor:

1) senzualizare sonori;

2) simplificare a temei;

3) simpla redifuzare, cu schimbarea rvegistrului sau a
instrumentului (La sfrada'®?);

4) caracter de secolul al XIX-lea (vals de café-concert
sau de opereti, stil Offenbach);

5) folosirea exageratd a suspensului: auditorul este silit
sa astepte indelung inchiderca unui Geslalt*%® melodic,
deschis treptat si repetat de fiecare datd cu un grad sau
cu un acord in plus;

6) efectul de ,papricas”: asezonarea unei teme kitsch
cu un condiment armonic partial (Vdduva veseld la pian,
inregistrare cu 18 microfoane, imprimiri suprapuse si
ecou artificial).

Citiva dirijori si aranjori contemporani, cum ar fi Waldo
de Los Rios, si-au facut o specialitate din Verkifschuny
si au ajuns la o adevirata celebritate, chiar dacd nu va
fi durabila, dat fiind c& tema aflatii la baza talentului
lor este, prin esent{i, {ransmisibild.

3. MODURI DE APRECIERE A MUZICII

Esenta problemei a fost dezvaluitd prin remarca lui
Nietzsche: ,,0 muzica nu incepe si aibi efect magic decit
in clipa in care auzim in ea glasul propriului nostru tre-
cut”.

Rezulti ci aceasta este cauza succesului muzicii kitsch,
faptul ca auzim in ea glasul trecutului nostru, al intimi-
tatii noastre cu trecutul, al vietii noastre cotidiene tre-
cute. Factorul recunoasterii este, in acest caz, una dintre
laturile esentiale ale pldcerii estetice $i vom numi kitsch
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o operd muzicald compusi sau realizatda in asa fel incit
sa faci apel in cel mai inall grad la limbajul sonor socio-
cullural deja achizifional.

Un studiu privind problemele aprecierii si audierii mu-
zicii din punctul de vedere al valorilor ei conotative,
initiat de Jakobovits si efectuat asupra unui mic grup
de indivizi din clasa medie cultivatd, a avut in vedere
doud subgrupe aproximativ echivalente compuse din
cite douiizeci de participanti, unii incompetenti in ma-
terie de muzicd, altii competenti. Studiul a evidentiat
factorii pertinenti ai audierii muzicii in cele doui gru-
pe. In urma analizei au fost descoperiti patru factori;
iatad rezultatele in domeniul audierii muzicii de circula-
fie larga de cétre auditori profani:

I 11 111 v

389, 259, 149, 9%
exprimat exprimat exprimat exprimat
astfel: astfel: astfel: astfel:
frumos dinamic zgomotos instrumental/vocal
bine greoi amuzant modern/tradit{ional
cald tare rapid complicat/simplu
bun puternic aerian familiar/nonfami-

liar

plicut miret ritmat extern/intern

Grupul de auditori cu culturad muzicald utilizeaza alte
elemente de apreciere:

I 11 1 v
frumos strins amestecat profund
puternic greoi expus umed
bine tare ritmic dur
organizat puternic bogat
net mire} restrins
familiar dens complicat
echilibrat cromatic relationat
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In privinta muzicii numite clasicd, modalititile de apre-
ciere ale auditorilor profani sint urmatoarele:

1 I1 IT1 v
calitatea orchestratiei dinamica  complexitate restrins/
zgomotos/calm vioi instrumentald larg
distinct/indistinct excitant ciudat greoifugor
dens/fin ascutit complex vechiftinar
dur/slab grupat dramatic
rece/cald tare striin
rapid preferat
aerian/material
gol/plin
ritmat/aritmic

In sfirsit, pentru muzicieni modul de apreciere este cu
totul altul:

I 11 111 v
bun spatiat dramatic organizat
pldcut dur blind tinar
agreabil proaspit neted familiar

3 seducitor rapid greoi simplu
interesant ritmic
elegant aerian
vioi sec
excitant
ascutit
remontant
reconfortant
tare
proaspéit

Din acest studiu, care se referd numai la ascultarea mu-
zicii interpretate, se poate deduce ca auditorul muzician
isi regaseste cu inocentd $i1 spontaneitate senzatiile in
i muzica clasici, in timp ce auditorul nemuzician recurge
la perceptii complementare (cu alte cuvinte, muzica
savamtd este efectiv destinati muzicianului, lucru la
care nc-am fi putut astepta), dar aceastad stratificare
indica imposibilitatea de trecere a barierelor, stabilite
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nu atit de insisi natura muzicii, ¢it de modul in care este
interpretati.

Daca in matematica nu existi o cale rezervati numai
regilor (Eddington!®?), in materie de muzici nu exista
punii intre categoriile sociale. Kitsch-ul este mai putin
un factor de fuziune sociald pe plan estetic, cit unul de
segregatie:

w31, azvirlindu-si de deparle priviri furioase,
cele doud caste vor muri fiecare in tabdra sa ...*

1956 1960

- Yo *e -
R L

28 34



Xl. Kitsch al formelor si antikitsch:
functionalismul

7y
)

LFUNCTIA RREPREZINTX INDIVIDUL
PRIVIT PRIN PRISMA ACTELOR
SALE.%

GOETHE

1. DESPRE GEOGRAFIA KITSCH-ULUI

In capitolele precedente s-a schitat geneza sistemului
kitsch din ceea ce s-ar putea numi perioada sa de glorie,
care coincide cu expansiunea civilizatiei burgheze, dupa
ce si-a elaborat o artd proprie de a trii, cu un anumit
cod §i cu un ritual al ei — elemente achizitionate de
catre societate, civilizatie care atinge maximum de dez-
voltare in scurta perioadi numitd epoca 1900 (1889 —
1914), cu expozitiile ei universale, unde societatea pro-
duciitoare de bunuri isi etala bogétiile: epoca lui ,lais-
ser-faire, laisser-passer - deviza liberalismului eco-
nomic, cind se construia din fier Galeria Magsinilor si
turnul Eiffel si erau divinizate fetele de la Maxim’s,17¢
intr-un cadru de anglicism de cea mai bunéa calitate.

Este epoca in care se construieste un stil i o noua vizi-
une despre fume, privitd ca un sisfem central intr-un
punct plasat undeva intre Paris, Londra si Miinchen,
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aldturi de care incepe si ascensiunea altor capitale —
Berlin, Milano si Diisseldorf. In jurul acestei zone de
civilizatie intensa se deseneaza §i o zond de acces: Istan-
bul, Moscova sau Chicago, orase deja impregnate de
exotism, dar inca usor accesibile, in concurenfi cu ,ade-
varatele” centre.

Mai departe se situeazd zonele de cucerire si coloniile,
tari mai mult sau mai putin silbatice, din ce in ce mai
distantate fatd de un gradient de civilizatic care di o
imagine deformatd a globului pamintesc, organizat in
jurul unui centru. Cind este intrebat un calator: «plecati
departe? », nu se simte nevoia sii se precizeze de unde
pleacd ,departe”. Sociologia culturald ramine o topo-
sociologie, ea se intinde numai pe spatiul cuprins intr-o
hartd limitatd a Tumii. Patagonia mai este inci o meta-
fora literard; existd si spalii albe pe harti.

locuri cu un grad Tnalt de civilizatie

zonele indepdrtate

3

Timpul rezervat transportului este proportional cu ni-
velul de civilizatie. In mentalitatea cetatenilor aparti-
nind de drept ,lumii civilizate” se inrddicineazd urmai-
toarea imagine despre Iume: efortul de atingere a uneij
zone cste corelat cu inapoierca nivelului cultural, Toa-
ta Jumea cilitoresie, nimeni nu se stabileste undeva,
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procesul de civilizare se realizeazd prin cucerire, iar
Omul Alb la apogeu! puterii engleze, cintat de Kipling!™,
isi intinde un brat de la Londra — sau de la Paris —
pina in zona a {reia, lumea palmierilor si a triburilor,
ca si culeagd bunuri si produse, pe care apoi le vinde in
templele comertului siau. Originalitatea creatoare se
manifestd in special in domeniul inventivita{ii comer-
ciale, in manevrarea mai mult saw mai putin abila
a axiomelor care guverneazi piata, iar omul este privit
mai ales ca fiintd economici.

2. ESTETICA FLORALA SI JUGENDSTIL!?

Am vidzut mai sus cum transpare mitologia conditiilor
de viatd prin intermediul civilizatiei claselor medii,
cu muntii Himalaia reconstruiti in Alpi, cu stinci aduse
la Miinchen sau cu portelanuri de la British Museum.
Totul trebuie decorat, realitatea industriald este in mod
axiomatic urita, ea trebuie acoperitda cu valurile cerute
de decenta spiritului burghez.

Precizam incd o dati, kitsch-ul asa cum il studiem noi,
nu coincide niciodati exact cu un anumit stil artistic.
Faptul ca vorbim de stil kitsch, asa cum facem aici pentru
simplificare, nu este decit un artificiu de limbaj, de fapt
existd numai o atitudine kitsch dominantd, careia ii
sint tributare anumite stiluri, Jugendstil sau stilul flo-
ral aflindu-se in fruntea lor,

O adeviratd invazie de forme ondulate si vegetale,
copiate in fonta pe coloanele de la diverse Galerii de ma-
sini sau pe stilpii ascensoarelor, isi propune si imbrace
cu o eflorescentd luatd din ,Naturd® produsele miinii
omenesti. L.ansata intr-o luptd indoielnica prin sortii de
izbinda, arta, care se considerd legatd in mod axiomatic
de naturid, vrea sia imbrace cu valuri formele create
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de mecanici sau de rezistenta materialelor; flori si frunze
de anghinare (,.Ce cste o acantd greceasca?. O aunghinare
stilizata® -- Malraux), de crizanteme sau de rododen-
droni se lafaie pe masinile de cusut, pe automobile etc.
Este o influentd a ideilor lui Ruskin,'”® dupi care —
axiomatic — orice cal este frumos si orice locomotivi
e urita.

Arta oficiala din timpul celei de a I1I-a Republici fran-
ceze si arta din epoca lui Bismark admit in mod incon-
testabil legatura dintre artist §i natura, iar dacd Frumo-
sul din lume frebuie conservat, atunci Natura trebuie sa
se manifeste si in materie de mobilier, pe aplice si pe
scari, chiar daci acestea sint facute din piatri similibe-
ton: o sliabiciune de gindire de felul acesta si o incoerenta
axiologica se manifestd la Gaudi,’? arhitect genial,
care vrea sa realizeze forme adaptate la beton, elemente
plastice consiruile, pe care insd le copiaza utilizind pia-
tra, pentru cé aceasta este un material nalural.

3. IMPRESIONISM, EXPRESIONISM
SI NATURISM

Reactia violentd impotriva spiritului burghez patern
va constitui noua sursi a artei contemporane. Asa se
schiteazid filiatia, continuitatea istoricd, tocmai prin
discontinuitate, prin opozitii radicale. Impotriva epocii
kitsch a Jugendstil-ului, impotriva impunerii for{ate a
Naturii in domeniul Tehnicii in continuid dezvoltare,
artistii vor face un efort de epurare. Unii dintre ei, op-
tind deliberat pentru fidelitatea fati de Naturi, vor
marca separarea artistului de societate, ignorind total
sistemul sociotehnic care se constituia, si acestia sint
impresionistii. Al{ivor lansa acte de acuzare impotriva
unui univers tehnic de burghezi, de cheiuri, de abatoare,
de functionari si de lagére, pe care le vor denunta cu cru-
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da violentd. Este vorba de migcarea expresionisti din
Europa Centrald (Kubin,'” Barlach,'"* Kollwitz 17/
P. Weber!?8), care se straduiesc sa impulsioneze revolta
maselor prin expresivitatea imaginii, printr-o carica-
turd deliberatd pe teme ca decadenta, decrepltudmea,
murdaria sau moartea.

Echilibrul dialectic al epocii 1900, intre natural si arti-
ficial, stabilit prin intermediul lui Rudolf Steiner'?®
care se caracterizeazd prin naturism $i antropozo-
fie, incearcad sd construiasca locuinte in forma de cono-
pidé, refuza linia dreapta, considerind-o antinaturala si
gaseste in betonul armat posibilitatea de a crea curbe
subtile si ,naturale”, posibilitate pe care Gaudi n-a
acceptat-o, crezind ci se pot realiza numai din piatra
sculptata.

Ideea de purilale va fi, asadar, inserata in epoci datorita
unei migcari naturiste, care a marcat puternic aceasti
perioada si care se instituie ca o reactie impotriva Mo-
dern-Stylel®-ului, rispindit si ilustrat prin ,obiectul
gen 1900°. Miscarea aceasta valoroasi, avindu-l ca expo-
nent pe Steiner, mistic al naturii si vegetarian, este cea
care, printr-o reactie expresionistd impotriva Cetitii
cu giuri si cu cheiuri, cu mahalale si cu puscarii, cu
uzine si cu cazdrmi, va propune omului, la 150 de ani
dupa Rousseau, sa ia natura drept model, tinzind sa
construiascd o civilizatie bazatd pe formele naturale.
Steiner lanseaza ideea dc rigoare, inerenta multor mis-~
tici; el va fonda lingd Basel o colonie inspirata de con-
ceplia lui Goethe, ale carei idei estetice urmau sa culmi-
neze cu un Goetheanum si care au avut un efect impor-
tant asupra arhitecturii din pericada 1920 —1940, chiar
daci s-a concretizat numai in ,influente”. Gindirea
antropozoficd a lui Rudolf Steiner, care isi va afla un
azil vesnic pe colina Dornach, a marcat serios cotitura
produsii in secolul nostru si inceputurile funcfionalis-
mului.
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4. FUNCTIONALISMUIL CA ANTIKITSCH

Pe linia analizei psihosociale pe care o intreprindem
aici ne intereseaza si feza funcfionalisd, pentru ci ecte
direct legata de evolutia mediului inconjurator si de evo-
lutia relatiilor-omului cu mediul sau, raporturi rationale,
nu inconstiente, de aparare sau de ripostd. Funcfiona-
lismul nu neagi ideea interactiunii Om<*Mediu incon-
jurdtor, dar incerca si gaseascd un engineering,'8! o or-
dine care sd o domine. Functionalismul s-a niscut ca o
reactie impotriva proliferarii inutilului, dintr-o dorin-
ta de rigoare, din acceptarea obiectului sau a produsului
tehnic asa cum este — peretele de beton cofrat al lui
Le Corbusier!®2 sau suprafetele goale ale arhitectilor
de pe la 1930.

Preocuparea estetici este subordonatd purititii in ra-
porturile omului cu lucrurile, inversindu-se astfel for-
mula lui Platon si a Sf. Augustin: Frumosul este sirdlu-
cirea Adevdrului.

Scoala functionalisti isi are rddicinile pe la mijlocul
secolului al XIX-lea prin Sullivan!®3, Eiffell®4, Van de
Velde!8® si Horta,'®® dar nu este consacratd definitiv
decit in 1918, odatd cu fundarea scolii Bauhaus!s? de
citre Gropius!®8, la Weimar.

dezvoltare

auhaus

Van de Velde tunctionalitate
Horta

1850 Sullivan 1900 191 1920 1330 1933 1950’
Eiffel  Gaudi Tony Weimar Chicago Hochschule
Garnier'® pessau fur 90
Berlin Gestaltung

CURSUI, ASCENDENT AL IDEII DE FPUNCTIONALITATE
DE I,A 1850 PINA LA 1950
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Functionalismul este opus si expresionismului, care ut-
mareste si semnifice cu cit wai multa fortd, bazindu-se
pe ideea indepartarii semnului de lucrul semnificat.
Iatd una dintre tezele artistice fundamentale ale lui Gro-
pius: el considerd ,frumosul® drept un element supli-
mentar, o percepfie de adecvare; degajeazii astfel un tip
de rationalism bazat pe functie. Gropius spunea: ,Si
adaptarea la scop tine de frumos®, insistind astfel asupra
caracterului aditional al frumosului, vazut ca o emanatie
a intrebuintéirii adecvate a obijectelor in vederea unor
scopuri.

Aceastd atitudine este in antitezii cu kitsch-ul, ea re-
prezinta contrazicerea lui cea mai clard si tocmai in
acest sens ne intereseaza, pentru ci imensa sa influenta
asupra viitorului teoriei relatiilor cu mediul s-a inscris
definitiv in gindirea rationalistd, care este una dintre
componentele esentiale ale gindirii occidentale. Nu mai
existd nici o teorie asupra mediului inconjurator care
si nu tind seama de functionalitate, chiar daca o
respinge, dupa cum nici o scoala figurativd nu mai
poate sia nu tind seama de perspectivad, chiar daci
o elimina,

Ne putem intreba — §i aceasta este o problema de socio-
dinamica a culturii — cum a fost posibil ca o presiune
atit de puternica exercitatd asupra societdfii sa fi avut
nevoie de atit de mult timp ca si se impuna in epoca
kitsch. Este problema decalajului intre stiluri: proble-
mele functionalismului se pun in jurul anului 1870, el
fiind un produs al istoriei. Giedeon arati cum in jurul
anului 1850 — perioada destelenirii paminturilor pentru
agricultura — in Statele Unite, producitoare de unelte
utilitare, topoare, piese, rindele etc. se remarca strada-
nia de a se reproduce din fier, dupd matritd, uneltele
vechi, a caror forma era conditionald de mijloacele de
executie i de tehnicile anterioare, dar, in acelasgi timp,
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se incearcid producerea unor piese cit mai adaptale la
noile conditii de munca ale omului, a ciaror forma sa
tina seama de:

1) noile gesturi ale celui care le intrebuinfeazi: ergono-
mie,

2) cele mai bune conditii de produclie mecanici.
Aceasta tendinta se opune ,stilului decorativ® al obiec-
telor, care nu {ine seama de preocuparea pentru o utili-
zare rationala a materialelor si pentru economia folosi-
rii lor. Miscarea functionalista este, asadar, pe de o parte
o reactie socio-culturald fata de kitsch si, pe de alta parte,
unul dintre elemenlele constifufive esentfiale care au de-
terminat stilul produselor si al obiectelor, forma si struc-
tura lor, in cadrul celei de a doua miscari pe care o vom
analiza: neokitsch-ul. Sa ne gindim, de exemplu, la ge-
nul acela de sutien transparent si elastic care nu sustine
nimic si care, purtat de o femeie, nu poate fi in nici un
caz considerat altceva decit un fel de culme a pudorii.

5. INCEPUTURILE FUNCTIONALISMULUI

" Am stabilit ci tiddicinile acestei migcari se plaseazi in
jurul anului 1870, mai ales in SUA, datorita caracterului
functional imprimat productiei de citre ingineri si da-
toritd aparitiei noilor materiale (otel turnat, cimenturi
$i betoane, mai recent masele plastice ca bachelita, ga-
lalitu etc,). ceea ce are consecinte si asupra obiectului
de consum — unealtd, obiect menajer, casi etc. Apari-
tia pietrei artificiale si a cofrajelor antreneazi reconsi-
derarea principiilor arhitectonice ajungindu-se pind la
problema semnificatiei ornamentului. Apirat de cétre

citiva arhitec{i de talent ca Horta,!® el va da nastere

Modern-Style-1%8-ului; cel mai intransigent radicalism
presupune miscarea care a dus la aparifia gcolii Bau-
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haus, avindu-i drept precursori pe Van de Velde!®? si
Loos!98.

Si subliniem, cu aceasti ocazie, strinsa legiturd dintre
teorie si operd, caracteristici pentru arhitectura, ca acti-
vitate care implicd investifii considerabile de fonduri
si, prin urmare, un consens unanim, intr-un anume fel,
al unei anumite elite investite cu putere in societate.
Acesta este specificul situatiei arhitectului, a carui ope-
rd reprezintd o realizare conflictuala a ideilor sale, spre
deosebire de majoritatea celorlalte arte. De aceea, func-
tia teoreticd este esentiald in arhitecturd: innoirea de-
pinde in primul rind de stadiul teoriei.

Acest fapt il ilustreaz scoala Bauhaus, sau Casa de construc-
tii, unul dintre factorii dominanti din arta epocii noastre,
care s-a cristalizat prin conflicte si contradictii, trdind o
aventurd tumultuoasd. Termenul acesta este numele unei
migedri, care s-a constituit in jurul anului 1919, s-a dizolvat
in 1935 si a fost reluatd in 1952, Eaa apdrut in Germania,
dupd primul rdzboi mondial, unde existau o serie de tendinfe
intelectuale rationaliste si idei politice, in general, avansate,
sub impulsul unui numir de constructori printre care Gro-
pius!®®, Max Bill?®, Mies Van der Rohe®!, Faptul hotaritor
a fost fuzionarea dintre Sdchsische Schule filr angewandle
Kiinste®?* si Akademie der Kiinste®®® din Weimar, Perioada de
elaboriri teoretice i se datoreazd lui Gropius, fondatorul
scolii Bauhaus in linistitul ordsel Weimar, care a profitat
de bunele sentimente ale printilor, in tradifia expresionis-
mului (1919—-1924), si s-a soldat cu rezolvarea conflictului
expresionism/impresionism. Solutionarea conflictului s-a
materializat intr-un ansamblu de doctrine ale rafionalismului
functional in arta.

Scoala Bauhaus se intaleazi apoi la Dessau, intr-un imobil
construit dupa principiile enunfate, care a fost multa vreme
unul dintre modelele de arhitecturd moderni. Inaugurati
in noiembrie 1926, ea a fost condusé de ciitre Gropius gi apoi
de Meyer2%, ca o scoald de constructii si de elaborare a forme-
lor, aceasta fiind epoca sa cea mai productiv4, in care printre
profesori s-au numirat Kandinsky?20, Malevitsch?®, Gropius,
Meyer, Klee20?, Gabo®8, Pevsner?%?, Nagy??, Feininger®!! si
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Schlemmer?!2, totiarhitecii, pictor{ si sculptori care au ajuns
dupi aceea la celebritate mondiali, In preajma anului 1930,
in urma unor conflicte de doctrind violente, s-a mai creat o
sucursald la Berlin, sub conducerea lui Mies Van der Rohe.
Incepe perioada tulbure din Germania. Politia din Leipzig
face mai multeraidurila Dessau, apoi, odati cu luarea puterii
de citre partidul National Socialist din Germania, scoala
Baubaus din Berlin, consideratd cuib de comunism si de
gindire subversivi, este inchisi. S-a spus c# istoria Scolii
Bauhaus se confundi cu istoria democratiei din Germania, cu
cele trei faze alesale:perioada dehaos1919—1924, ordine gi
reconstructie, planul Dawes?'3 pind in 1930, aparit{ia migcirii
national-socialiste gi pierderea luptei de citre Social Demo-
cratie.

Aceasta se datoreazi faptuluicéi, inci de la inceput, conducé-
torii migedrii, printre care Hannes Meyer, au céutat si expri-
me rationalismul ca element social, ca o solufionare a con-
flictului dintre tehnicitate si societate. in jurul anului 1939,
Gropius gi Mies Van der Rohe, refugiati in S.U.A., incearci
st reinfiinjeze la Chicago §i Cleveland o gcoald Bauhaus.
Dar abia in 1952 Max Bill, stabilit in Elvetia, creeazd din
nou Scoala Bauhaus la Ulm, sub numele de Hochschule filr
Geslaltung®?, scoali de elaborare a formelor, care a continuat
traditia de a stabili o legitura politico-economici cu societa-
tea in mijlocul cdreia functiona,

6. TRADITIA SCOLII BAUHAUS
SI FUNCTIONALITATEA
DESENATORULUI-PROIECTANT

Spiritul initial al miscérii s-a diluat, ajungind pini la
a lasa numai influente in numeroase institutii, influen-
te pe care le vom regisi si in Carta de la Atena?!s i,
mai tirziu, in toate migcarile importante din arhitectu-
rd, precum §i in sistemele de rationalizare a productiei.
Este interesant sd precizdm confinutul acestor influente,
ca tehnicd de creativitate estetico-practica.

Insusi termenul de funcjie este legat de o acceptie fi-
lozofici. Funcfie inseamni, in primul rind, ceea ce
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functioneaza, adicd ceea ce este supus unei misciri cu
caracter repetitiv si determinat. Dar, in sensul folosit
de Goethe, ea inseamni, mai ales, o relafie necesard
tnire elementele unui sistem, relatie care face ca, daca
se cunoaste pozifia unui element, si se poati deter-
mina pozitia altuia (definitie matematicd): fapt care
are un rol, definit de un scop, deci de un observator.
De aici, celebra definitie a casei drept ,masind de lo-
cuit”, care-i apartine, la origine, Iui Gropius*® (si nu
lui Le Corbusier?'?), Frumosul rezultd, in consecinti,
din analizarea scopurilor generale, din amploarea lor
si, reciproc, zidirnicia scopurilor urmirite va decur-
ge din cercetarea sterila a unei cauzalitdti evanescente.
In acest sens, teoria informationald propune drept cri-
teriu coordonator al functiilor notiunea de economie
de cost compensati: a creatorului, pe de o parte, a des-
tinatarului, pe de altad parte, economia mijloacelor
generale, mergind de la idee pina la satisfacerea ideii:
Entia non sunt multiplicanda praeter necessitalem®8,
Artele fundamentale sint, asadar, cele care {in de ar-
hitecturd si de viata cotidiand, pentru ci au o impor-
tantd esentiali in Cetate, in Polis?!?, unde se realizea-
zd viata cotidiani, adicd relatia imediati dintre in-
divid si materializarea vointei sale prin obiectele care-1
inconjoara.

Astfel, o arhitecturi de buni calitate trebuie si reflec-
te viata contemporana si lucrul acesta cere o buni cu-
noastere a problemelor biologice, sociale, tehnice si
statistice. De aici ideea de ergonomie, binecunoscuta
in psihologia industriald, care depiseste si corecteazd
ideea studierii timpilor elementari, apar{inind lui
Taylor220,

Gropius a precizat ci e nevoie de o echipa de colabora-
tori si de consultanti: o serie de oameni care s mun-
ceascd nu ca o orchestrd, supunindu-se baghetei diri-
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jorului, dar care, independent, insd in strinsid colabo-
rare, si se pund in slujba acestei opere colective. ,Am
incercat, asadar, ca centrul de gravitatie al muncii me-
le sa fie integrarea si coordonarea: si leg totul si sd nu
exclud nimic, pentru ci am intuit cd implinirea artei
de a construi depinde de un grup de colaboratori ac-
tivi, care ar corespunde la ceea ce noi numim Societa-
te.“ Grupul este un microcosmos al societdlii. Ideea de
grup multidisciplinar ca element fundamental a dus
la o. colaborare care s-a meterializat mai intfi in dome-
niul arhitecturii i s-a propagat apoi in domeniul sculp-
turii si al celorlalte arte.

Cam in aceeasi epocd Kurt Lewin??!, tinar asistent
la universitatea din Berlin, isi dezvolta primele sale
idei despre grup, pornind de la teoria gestaltist&22? din
psihologie. In domeniul constructiei si al design223-
ului urbanistic, aceste idei s-au tradus in mafricea de
proiect a lui Le Corbusier. Si-i amintim principiul: este
vorba de construirea unei echipe de cercetare pe baza
unui algoritm de repartizare a proiectelor.

Echipa fundamentald:

a arhitectului a urbanistului
Fenomenolog Sociolog

Psiholog ' ‘ Statistician

Fiziolog "~ Cercetator operational
Inginer : Demograf

Maistra Artist specialist in forme
Artist specialist in volume Prospector

Urbanist Arhitect

Este epoca in care se raspindeste leoria Umwelt224-ului,
elaboratd de citre Von Uexkull in lucririle sale des-
pre mediul animal, precum si o praziologie, stiinta ac-
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telor prin care se descopera mediul inconjuritor si prin
care se reactioneazd la el. Asistim la o prefigurare a
temelor fundamentale pe care le va prelua cibernetica
cinsprezece ani mai tirziu, intr-un cadru de empirism
anglo-saxon.

Analizarea Umwelt-ului in timpi si eforturi elementare
va sta la baza doctrinei de elaborare a unui caie! de
sarcini ale mediului inconjuritor.

La acestea se adaugi si analiza fenomenologici a omu-
lui ca fiintd geometrica (citdm lucrarea lui Gropius??s:
»Ce este un cub?”).

In sfirsit, o contributie fundamentali se datoreste te-
oriei formelor, este vorba de dialectica miscarii ,inte-
rior/exterior”, caracteristici pentru cartere, pentru
scoici si pentru corelafiile dintre om si mediul incon-
jurdtor, apropiat sau indepartat (Proxemica).

Ideea caietului de sarcini, privit ca o listd de functii,
std la baza activitdtii de epurare a mediului inconju-
ritor, fiind total opusa ca spirit ideii kitsch de sedimen-
tare aleatorie. Spiritul caiefului de sarcini este acelasi
care defineste si cimpul liber din psihologie.

7. IDEEA DE GRADARE.

Umwelt-ul presupune necesitatea unei gradari, in pri-
vinta utilizarii lui; din punctul de vedere al arhitectu-

El a realizat decupaje succesive in progresie geometricd,
urmérind sec{iunea de aur si generind in felul acesta, pe cele
doud dimensiuni, o serie de dreptunghiuri care creeazi o
retea in progresie geometrica modulati dupa individul uman:
sectiunea de aur este raportul care permite, dupd decuparea
unuipétrat dintr-un dreptunghi, s seajungd la un dreptunghi
asemenea cu dreptunghiul initial:

152L1=1,615
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solutia ecuatfei deduse din conditia geometricd precedenti:
x2-x+4+1=0

Istoria filozofiei se va intreba, in consecin{i, dacit ,Modu-
lor“226 este inspirat de Pitagora sau de Weber227%i Fechner??s,
creatorii legii binecunoscute a perceptiei lineare a progre-
siilor geometrice, lege care are o solidd bazd empiric&, pre-
cum si dacd aceastd doctrini nu corespunde mai curind celor
spuse de Protagoras: ,Omul este misura tuturor lucruriler®,
vorbe care au rdmas pind in zilele noastre leil motivul umanist
al gindirii funcfionaliste.

lui conteazi scara umand, fixati de citre Le Corbusier
la 2,25 m (indltimea unui om cu bratele in sus).

In esentd, functionalismul regrupeazi doud tipuri de
criterii: .
Caietul de sarcini (care-l vizeazad pe destinatar).
Economia mijloacelor care-l vizeazd pe creator).

In concluzie, in procesul de elaborare a solutiilor se
pune urmétoarea problemi: care este mecanismul or-
donator al microgupului social care urmeaza si propu-
nad o solutie? Acesta este criteriul inlegrdrii, care se va
converti in notiunea de Tema fundamentald, ideea di-
rectoare a oricdrui proiect, criteriu dominant in ma-
tricea CIAM a Cartet de la Atena??.

/-(&:-t/

MARCEL BREUER®: SCHITE PENTRU SCAUNE TUBULARE (1928)
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8. METODELE FUNCTIONALISMULUI

Metodele funciionalismului rezultd din consideratiile
expuse mai sus cu privire la functie. Vom distinge ci-
teva care se aplicad in orice situatie si se opun intru-
citva principiilor kitsch-ului, discutate mai ininte:

1) Principiul lui Ockham?23 sau eliminarea ornamen-
tului. Este evident ca un obiect util presupune elimi-
narca elementului inutil.

2) Structurarea in func{ie de economia migcarilor: por-
nind de la ergonomie, se analizeazd miscirile si efor-
turile cu caracter general, fard si se piarda din vedere
efortul psihologic de adaptare. Citim, de exem-
plu:

Bucitiria functionala;

Studierea locului de lucru; s
Studierea locului pentru aragaz.

3) Structurarea in functie de economia de mijloace:
termenul de economie traducindu-se in wfilitdfi, in sen-
sul teoriei jocurilor?32.

4) Analiza vectoriald a cerintelor: de exemplu, un ven-
tilator trebuie si fie:

suplu ca forma,

mai mic,

mai puternic,

mai ieftin,

mai usor,

5) Metoda modelelor: se realizeazd un model sau o ma-
chetii exactii, care sa functioneze si si furnizeze u#® si-
mulacru concret al viitorului obiect. Aceastd metodd a
fost preluatd de ciberneticé.

Iatd un exemplu al tehnicii de analizd functionald mo-
derni. Este vorba de crearea unui mic ventilator de
birou, obiect studial de citre Bonsiepe si care poate {i
vizut acum in vitrinele magazinelor (marca Braun).
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LISTA FUNCTIILOR POSIBILE

I Probemd i
initiald VENTILATOR ‘ DE_MASA

[4
suflu  cuqjutorul comod obiect stabil nuocupd dragut

deaer unui motor mult
{1 Nivel l ‘ spatiu

material N ' )
curent bizTit fir  dezira-mate- neted
proaspat bil rialitate placut
l ta pipdit
M Nivel aspectul  discret prezent pret solid imi place
i : personal al catitate rezis-  sd am
psihologic curentului tent
de aer
apartament

Dupéd ce am interpretat ansamblul acestor afribule in
functie de recodificarile lor materiale si, apoi, psiholo-
gice, vom incerca acum sa facem o analizd a functiilor
asociate acestor cerinte globale.

Functiile sint, deci, regrupate in clase dup# similitudini sau
dupd posibilitétile de deductie, in vederea unei analize
sintactice (cf. Alexander?®®) sub formi de arbori, care se
apropie de analiza functiilor din lingvistica sau, mai exact,
de semiolicd. Aceasta inseamnd cd functiile pot {i ierarhizate
neambiguu in cadrul unui sistem de ramificatii pornind din-
tr-un nod, Iat#, agadar, tn acest caz, o metoda logicd a design-
ului: este suficient sd se ia decizii tn functie de cerinfele pie-
tii sau de adecvarea rationald, mergindu-se de la functia
superioardi, cea mai generald, spre microfunctii, cu caracter
din ce in ce mai special — avind un inventar riguros al aces-

ra — si vom obf{ine ceea ce se numeste o analizd funcfio-
nald. !

Procesul de enumerare si de clasare a calitafilor ele-
mentare, pe care l-am ijlustrat cu ajutorul unui exem-
plu, pune in lumind atitudinea functionalistd, care im-

138



plicd un rationalism conform ciruia produsul este in
primul rind produs pentru om, fird nici un fel de con-
cesii fdcute tradifiei sau naturii (Millot).

}.Scopuri
H.Cum wy T T T T T
. % . . - -
securi- geome- mecanism forme  functio- mentinere cum
ritate  trie nare |
| : 4
carter ¢ piese cu cine
IIl.Cu cine ansambly

Ceainicul sau ventilatorul ies previzute cu tot ce le tre-
buie din creierul proiectantului, analiza ficuta pe baza
calitiitilor necesare avind fireste 5i o importanti com-
ponentd lingvistici. Este vorba, in acest caz, de un lim-
baj particular, in cadrul caruia ,semnificatia“ este data
de scopul urmérit: ,,serveste la“, si structura rezulta cu
necesitate de aici. Existd o sintaxa a design-ului care
priveste asamblarea functiilor conform unei ierarhii
functionale, reductibila in cele din urmia la o functie
globald unicé: intrebuintarea si arborii functiilor con-
stituie o structuri sintacticd de tipul celei propuse de
citre Chomsky?3 pentru analiza limbajului natural.

Evident, ar fi util ca, dupa stabilirea relatiilor dintre
psihologia de perspectivd a consumatorului sau a pro-
iectantului si raporturile de necesitate, acestea si fie
analizate din punct de vedere cantitativ si sa 1i se atri-
buie, pe de o parte, anumite ponderi (engl. loadings)
reprezentind forfele de constringere pe care diferitele
functii le exercitd asupra spiritului individului crea-
tor si, pe de altd parte, frecvenfe de aparifie in procesul
de design a numeroase obiecte (grad de stinjeneald, se-
curitate, aspect exterior, de exemplu), chestiuni care
apar mereu in legiturd cu cele mai diferite obiecte,
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LISTA CERINTELOR (SOLI, WERT)

DESCRIERE
GEOMETRICA

ROL

ASPECT

VINZARE
{mecanismul
producitor/con-
sumator)

RELATII CU
ALTE OBIECTE

FUNCTII SUPERIOARE

Dimensiuni globale
@rcutate globalid

Securitate {nepericu-
los)

1 Stabilitate

Functie de bazi
tema
Propriu

T,ongevitate

Functie purd

e ——————

Aspect exterior

Caracter funcfional
la nivelul fabricarii

Caracter functional
la nivelul
tntretinerii

Functia de ambalare
i de prezentare

Functie de relatie

FUNCTII ELEMENTARE

mic
mare
usor
greu

— prea
- prea
— prea
— prea
— soc
— deteriorare — ma-
nevrare gresitd
— pericol -~ sigwranti
de intrebuintare
P protectie
— picior — poligon
de sustinere
(spatiu propriu)
— form# (fndlfime)
— greutate

— orientare

— debit

— temperaturd

— componenti mobild
— carter

— praf

incklzire

— rezistentd

— mentinere

— debit de aer
-~ orpamentare
— inoxidabil
— lucios/mat

— pretfcalitate

— cercetare

— suma preturilor
materialelor

— suma operatiilor
necesare pentru
realizare

— demontare ugoari

— comprehensibil

—~ inloculre facila
a pieselor

— formi

~ partile care-1 tnchid
(simplitatea
inveligului)

— suprafefe netede

— mirime cutie/obiect

— apartenenia la o
familie

— raporturi cu decorul

— culoare discreta

— pret de platd

N -

33
34
35

37
38
39
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ceea ce ar sugera posibilitatea unei funcfionalitdfistatis-
lice, adicd o relatie intre individul consumator si
preocupiirile sale sau actele sale. S-ar realiza astfel un
fel de legiturd directd intre om si obiect, ca element
al mediului inconjurdtor, problemi majord ridicata
de insagi existenta obiectului (Gegenstand: ceea ce poate
fi perceput de catre noi). Acesta ne-ar conduce spre o
psihologie a funcfionalitdfii, care nu ne intereseazi aici,
pentru ca ceea ce ne preocupa este tocmai contrariul,
psihologia antifuncfionalului, iar functionalul nu il
studiem decit ca pe o manifestare fundamentala

a antikisch-ului.

9. FUNCTIONALITATE
SI TEORIA SISTEMEILOR

Functionalismul se apropie de conceplia ciberneticd®,
conform careia obiectele sint considerate péar{i ale unui
ordganism, cu relatii fatd de fiinte si fata de lume, teo-
retic indiscernabile pentru un observator exterior pe ca-
re nu-1 preocupd decit formele lor relative de organizare.
Functionalismul, ca si cibernetica, presupune un nou
tip de raport intre om si lucruri, in conformitate cu
care observatorul si nu mai faci distinctie intre lu-
cruri s1 individul uman. Distinctia aceasta nu este,
de fapt, decit subiectiva, perceputa de cétre individul
care se concentreaza asupra lui insusi 5i, de aceea, ar-
bitrard, la un anume nivel de incertitudine a cunoas-
terii, unde ,obiectul” (numit: produs al omului) si
Hlucrul® (numit: fiintd naturalad) se confunda sub un
anumit prag de aleatoriun sau de dezordine perceptiva
— pisica cibernetici se confundd cu pisica naturala,
datoritd atingerii unui prag de perfectiune in simulare
—, iar, fapt esential, trecerea de la obiectul fabricat
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la fiinfa naturali este conceputd ca un fenomen con-
linuu si acceptatd ca atare.

O alti consecinta a acestei atitudini este acceptarea de-
plina a artificialului ca element al mediului nostru in-
conjurator, nu numai normal, dar si unic. Pina la ci-
vilizatia industriald, omul se invi{ase s& creadi cid me-
diul este produsul unei realitdfi independente de el —
Natura — si c¢& il adapta, mai mult sau mai putin, fi-
cindu-si acoperiguri sau cozi pentru topor din copaci
prelucrai geometric, dar Natura riminea codul de
referinfd. Dupé aceea, apare o conceptie antikitsch asu-
pra lumii, consideratd integral drept produs al omului,
cu care acesta intretine o relatie ca de la creator la pie-
sa creatd, renuntindu-se total la orice urma de natu-
rism: este o distantd mare de la asceza functionalismului
la naturismul antropozof al lui Steiner2’?., Omul —
stdpin si posesor al mediului inconjuritor — seamani
cu stdpinul planetei din viziunea lui Saint-Simon238,
si aceasta este o cale sigurad de scapare de alienarea
kitsch prin intermediul obiectului, prin intelegerea con-
stientd si aproprierea acestui mediu inconjuritor, arti-
ficial in intregime, modelat dupd om, pe misura dez-
voltirii sale si a dorintei sale de putere, a cirei exer-
citare se manifestd prin Iimitarea elementului aleato-
tiu, intrinsec ,Naturii“ lucruilor. Aceasta inseamni
stipinirea mediului inconjurdtor prin forta gindirii,
ca vointa de dezvoltare, i cucerirea definitiva a mediu-
Iui inconjuritor,

In realitate, omul se afli continuu in lupti cu sine in-
susi, el rfAmine mereu in urmi fata de propria sa evolu-
{ie, iar mitul mereu reactualizat al robotului sau al Go-
Iemului care zdrobeste totul, mitul aservirii omului de
citre masini sau romantismul pasirelelor din spatiile
verzi nu sintaltceva decit dovezi ale incapacitatii indi-
vidului de a se ridica la inalfimea propriilor sale creatii:
aceasta sa fie oare forma fundamentald de alienare?
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10. FUNCTIONALITATE
SI PLACERE ESTETICA

Dupa aceastd interpretare filozofica a functionalismu-~
lui sd incercdm si urmirim dezvoltarea sa ca tehnici,
remarcind faptul ca in ansamblul functiilor primare in-
trd, eventual, si o ,functie” esteticid“, care se situeaza
aldturi de functiile semantice, in anumite acceptii ale
functionalului. Fondatorii miscarii au considerat ca
aceasta functie tine de existenta insasi a laturii seman-
tice, privind adecvarea la scop ca o formd tnchisd in
sens gestaltist?3?, iar pldcerea de ainchide o formd din
mediul inconjurator, ca fiind insasi funcfia esteticd.
In orice caz, ideea aceasta transformi raportul: estetic
< semantic intr-un dipol dialectic perfect ortogonal
(independent) fati de dipolul: natural < artificial.
Se neagi, astfel, orice fel de sinonimie ascunsi si chiar
existenf{a oricarei corelatii intre Naturd si pldcerea es-
teticd §i, in consecint{d, se condamna tendinfa kitsch a
Modern-Style-ului?® de a acoperi cu flori, cu frunze
si cu ,naturd” produsele muncii omului (stilul floral).

Si repetitia are o functie esteticd, pentru ci ea trezes-
te in minte fiorul regresiei infinite. Lumea societdfii
moderne de consum este o lume artificala de obiecte
fabricate. Atunci, legea esteticd mai este oare o nece-
sitate? R. Loewy?¥ remarcad faptul ci ,ceea ce e urit
se vinde prost”; trebuie insd si deosebim, odatd ajunsi
aici, directia esteficii industriale de directia functionalista
a scolii Bauhaus, cu care are totusi importante relatii.
De fapt, se stabileste o altd dialecticd intre frumos si
functie: nu mai este vorba de un mesaj de adecvare
intre obiecte si cerinfele de acfiune, ci mai degraba
de un profit economic optim intre lumea exterioarad
si individ, prin intermediul cuplurilor strins legate
obiecte-acte.
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mesaj de adecvare

© el

individ obiecte

N ’- N

actlune

Frumosul este expresia Autenticului. Dar funciia de
aufenticitate nu e decit o senzatie, iar opera de arta es-
te mai putin adevirata decit fluctuatiile si poticnelile

placere

‘ mesaj de economie
lumea

1
~— <
exterioaré

individ \ ' .
. - " % obiect functional

act

TANRNNARRANRAAY

\ |

realului. Meritul modelului industrial revine desena-
torului-proiectant, care nu e un artist veritabil, ci este
numai un creator de forme.

Or, gustul publicului, spune Loewy?Z, este mizerabil,
apreciazi mobilagen Faubourg Saint-Antoine. Industriasii,
insd, preferd s transforme gustul publicului treptat, prin-
tro evolutie lentd, in loc sa-1 socheze cu un model indraz-
net, chiar dacad acesta ar fi plin de calitifi. Asadar, ei
se dovedesc a fi, in marea lor majoritate, suporten ai
kitsch-ului.
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L13  maid

-

?

Si amintim citeva legi fundamentale ale esteticii in-
dustriale, in forma in care au fost stabilite de citre
unii dintre fondatorii scolii, in special cei de la Nancy.
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Legile Esteficii indusiriale (Vienot),

1) T.egea cconomiei de mijloace si de materiale.

2) Legea capacilidii de intrebuinjare si a valorii funcfio-
nale,

3) Legea unildfii si a compozifiei (Pavilionul Nenakis™3,
Le Corbusier?y,

4) Legea armoniei dintre aspectul exterior gi inirebuinfarea
corespunzdloare.

5) Legea de stil (unitate a stilului).

6) Legea evolutiei si a relativitdtii (variatii).

7) Legea gustului,

8) Legea migcarii. )

9) Legea satisfactiei (pe un esantion de persoanc).

10) l.egea ierarhiei si a finalitidfii distincte.

11) Legea comerciald: capacitatea de a fi vindut in numir
cit mai mare,

12) Legea probitéatii fatd de material (eliminarea imitatiilor
de materiale).

Chiar dacd lumea este falsd in ceea ce priveste aspec-
tul ei exterior, frumosul va rezista oare, cu toatd artifi-
cialifalea rveprezentarilor sale?



X. Criza functionalismului
si neokitsch-ul

»VISATI, DE RESTUL NE VOM OCUPA
NOQI1“

SCHEIN®

1. OMENESC, PREA OMENESC

Functionalismul este cea mai importantd dintre reac-
tiile antikitsch, demonstrind comunitatea de idei
dintre conceptia funcfionald, care cautd in legétura
necesarii dintre actele si obiectele din mediul inconju-
ritor o reguld de comportament, si directia, de datd mai
recentd, numitd Cibernelicd sau Teoria sistemelor gene-
rale, care nu admite nici o alti diferentd intre fiinte
si organe decit ,finalitatea specifica® a lui Ruyer —
ceea ce Herman Schmidt numeste ,Soll Wert“(={func-
tia datoriei de a fi) — si aceasta numai intr-o anumi-
td etapi, pentru ca intr-un stadiu ulterior al analizei
sit fie intotdeauna convertiti in determinism. Ciber-
netica nu face nici o distinciie intre fiinte $i organe sau
obiecte, pe acestea din urmé considerindu-le prelun-
giri ale fiintelor si inglobindu-le in sfera generala a ele-
mentelor care ac{ioneazd asupra lumii.

Constatdm ci e vorba de o nou# atitudine a omului fa-
{4 de medinl sin inconjuriitor. Aceastd rationalitate
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purd, insd, depiseste capacititile de infelegere ale in-
dividului uman comun, care cste intotdeauna inferior
in comportament in raport cu propria sa rafiune. In
termenii analizei noastre, kitsch-ul se regiseste tocmai
in aceastd incapacifate a individului uman medioeru,
a masei societd{ii, in general, de a se ridica altfel de-
cit treptat pind la inal{imea propriei sale filozofii, la
indltimea industriei si a produselor ei si de a le accep-
ta ca atare. Vom regisi acel ,0omenesc, prea omenesc”
al lui Nietzsche in aberafiile functionalismului, in hi-
perfunctionalitatea gadget-ului, in renuntarea socie-
tatii de consum la asceza functionali care antreneazi
ceea ce s-ar putea numi criza filozoficd a functicna-
lismului.

Pentru a sesiza esenta procesului neokitsch, trebuie
si-1 plasim in cadrul siu economic si istoric. In tim-
pul dezvoltdrii si finfloririi functionalismului scolii
Baubhaus, ca si al aparitiei miscarii de estetici industri-
ala, Marele Magazin, a cérui istorie am schifat-o deja,
a fost amenintat de un alt sistem economic care se con-
stituie, succesiv, in S.U.A., in Anglia si in Europa si
pe care il vom denumi cu un termen simbolic: super-
magazinul., Sa studiem acest fenomen vast.

2. KITSCH MODERN $1 SUPERMAGAZINUL

Pe misurd ce se depiseste progresiv kitsch-ul roman-

tic din prima perioadd, incheiatd cu ,epoca 1900%, ca- .

re a sperat si dobindeascid nemurirea prin permanen-
td si, datoritd imensei presiuni socio-culturale pe care
0 exercita, si instituie modul siu de viatd odatd pentru
totdeauna, incepe si se construiascd un kitsch modern
prin mecanisme socio-culturale aplicate asupra unor
altfel de fenomene economice, este vorba de interventia
magazinului cu ,pret unic”, formula comerciald inau-
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guratd de citre Woolworth in Statele Unite in perioada
1900-1920, in concurentd cu Department Stores?® si care
se rispindeste si in Europa prin anii 1925-1930.
Magazinul acesta se caracterizeazi prin:

1) Formula unci colecfii de obiecle, toate la acelasi pret;
este anihilatd, prin urmare, insdsi notiunea de pref:
(totul costd 18) obiecte standardizate, cuantificate,
universale, stabilite in vederea unei noi clientele, din
categoria mic-burghezi, muncitorii si salaria{i care
au parvenit la bunistare.

2) Magazine in lant, in locul sucursalelor (sucursala
din provincie a Galeriilor Lafayette, care aparea in
mai toate operele literare din anii 1910), in ideea c&
toale magazinele care poartd acelasi nume sint, la pri-
ma vedere, identice-in ceea ce priveste sortimentul si
articolele vindute, 1dee intiiritdi printr-un mod de
prezentare comuna,

3) Intreprinderea nu se mai dezvoltd incetul cu in ce-
tul asa incit de la Bonheur des Dames sit se ajungi la
Prinlemps sau la Samaritaine pe baza comertului cu
aminuntul, ci se procedeazd printr-o disfanfare soci-
alda fatdi de piatd, cu ajutorul unui capifal de pornire
foarte important, existi deci un proiect initial care se
bazeazd pe studiul pietei.

4) Accesul direct la obiecte si la produse: consumato-
rul punc mina si ia, apogeul acestui sistem fiind co-
sul pe rotile din supermagazine.

Sistemul acesta, cu toate variantcle sale (autoservirea
etc.), reprezinti actualmente 359, din comertul cu
aminuntul, iar ca semnificatie reprezinta chiar mai
mult; faptul de a te plimba intr-un magazin cu ,pret
unic® sau intr-unul cu autoservire impingindu-{i cu mi-
na ciruciorul a devenit unul dintre actele simbolice ale
vietii contemporane.

La baza sistemului std formula: cite obiecte cumperi,
atitia $ platesti. Formula aceasta nu era, insd, sufici-
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progresul estetic ratiunea
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Factorii care determind atitudinea desenatorului-
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Existd o corelafic intre desfasurarca in {imp (sus) si ulitudinile sau
Judecédfile formulale asupra unui element din mediul inconjurdior
(vertical) de cdire diverse grupuri din public; masa publicului, pro-
tectant, micromediu, artisti. Trebuie sd se find seama de decalajul
cultural, constant tn timp, de inovajie, pe o_perioadd de zece and.
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ent de supld ca si reziste in conditiile unor necesititi
mereu crescinde, dar a fost destul de puternicd pentru
a genera o miscare de masa. Citeva artificii noi au per-
mis largirea treptati a gamei de produse (cu pretf unic,
de unde vine si numele) si au ficut din acest gen de
comert un concurent foarte puternic al magazinului
»unde se vind de toate”, ceea ce fusese argumentul esen-
tial al unor firme ca Macy’s sau Printemps. Se mai
adaugi o serie de factori ca: iluminare puternici, pre-
zentare modernd intr-un plan, in general unic un stil.
Formula a aparut prin anii 1930-1936 si s-a transfor-
mat treptat, pind s-a ajuns la supermagazin.

Ce-ar putea fi, asadar, stilul Pref-unic, creatorul neo-
kitsch-ului? In loc sd-si propuni si vindi intregul uni-
vers manufacturier, in loc de cele 25.000 de articole
ale Manufacturii Franceze de Arme sau de la Cycles
de Saint-Etienne, magazinul Pret-unic — care nu mai
e unic — se mareste cam la 2.000 de articole; de la bun
inceput, el nu vizeazi totalitatea universului de pro-
duse fabricate, ci tine seama de o lege a raporturilor
clenti <« vinzitor, bazatd pe o politicd a prefuri-
lor, daca nu unice, micar reduse; va studia dorintele
cumpiritorilor si se va stradui sd placd majoritatii,
adoptind asadar, de comun acord cu Directia, o poli-
licd deliberatd si constientd in privinta raporturilor
dintre pret si gradul de cerere a obiectului.

Pe baza acestor factori se va dezvolta un anumit gen
de artd, componenta ei americani fiind, datoritd ori-
ginii sistemului economic, {oarte puternici. Arta aceas-
ta va [i produsul unui studiu referitor la ce-si poate
dori publicul si se va baza pe un efori congfient de lungd
duratd, care va inlocui continua adaptare; in felul aces-
ta, stilul nu va mai rezulta din modelele trecutului,
din copiile lipsite de autonomic care auw generut kit-
sch-ul neostil® al burgheziei.
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consiringere socinla
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functie modernitate

design

Cel interesat si facd acest studiu isi va pliti un stilist,
desenatorul-proiectant: o nouil profesic a Artei sociale strins
legati de psibologia sociald aplicatd in domeniul esteti-
cii. Proiectantul nu pretinde a fi un ,,mare artist®, nu
pentru ca supermagazinul nu si-ar putea permite si-]
plateascdi, ci pentru ci artistul mare isi depiseste epo-
ca si nu este inteles decit de un micromediu social, in
timp ce marea masd a publicului rdmine undeva in
urima; or, proiectantul trebuie sa se situeze, in mod axi-
omalic, la nivelul oplimel acceptdrit psilnlogice.

In felul acesta, supermagazinul, urmasul direct al sis-
temului Pret-unie, adoptd docirina cullurald demoqra-
ficd conform careia publicului trebuie sii i se dea ceea ce
cere, O coloreaza cu un ,modernism® de buna calitate,
oriental spre progres, in asa fel incit clientul sa se sim-
td in pas cu progresul (,Viitorul: sintem: pentru...”).

3. CRIZA FILOZOFICA
A FUNCTIONALISMULUI

Analiza genezei istorice a unei noi constiin{e kitsch, care
se wanifestt pe scarld largd la nivelul consumului cu
amimuntul, poate fi reluatd si pe terenul filozofiei so-
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ciale: avatarurile ideil de functionalitate intr-o socie-
tate in curs de dezvollare. Am vizut ca dupi nasterca
si inflorirea unei arte a ,aglomeririi®, a decorativului
si a irealismului, a unei arte ,nco-ceva®, cure caracte-
rizeazd Kitsch-ul ,epocii 1900%, funclionalismul a apa-
rut ca un proces de reactie violentd impotriva carac-
teristicilor fundamentale ale ambiantei Umwell?48-
ului de obiecte si de forme, puse la dispozitina ceta-
tenilor de catre societatea burgheza. Functionalismul,
cum am viazut, a fost promovat la rangul de doctrina
fundamentala a artei moderne datoritd eforturilor
membrilor scolii Bauhaus®® din Weimar, Dessau si
Berlin.,

In realitate, riguroasa tezi funclionalista a miscirii
Bauhaus a fost sortitd unui asemenea succes incit, du-
pd pirerea noastrd, ea va fi considerati, in perspec-
tiva istoriei, drept una dintre doctrinele majore ale es-
teticii de dupa Renastere. Frumosul este un epifeno-
men. Functionalismul s-a constituit, dupd contradic-
tiile care au stat la baza zbuciumatei sale geneze, ca
o componentd necesard a oricarei forme estetice sau
tehnice: el este asadar un faclor esenfial al vietii coti-
diene, dar chiar succesul de care s-a bucurat i-a provo-
cat criza. Principiul siu este ca obiectele s fie riguros
determinate de functia lor. Il introduce ideea de ri-
goare, de disciplind, iar, prin aceasta, de ascelism si
va propune o religie artei contemporane din perioada
1930 —1950. Una dintre conseccintele sale se materiali-
zeazd in lupta sistematicd impotriva oricirui gen de
irationalism, impotriva a tot ce s-a adiugat la functic,
intre altele si elementul decorativ.

Se stabileste automat si o magna charta a functionalis-
mului, care-si propune sa reducé obiectul la seopul sau:
lumea obiectelor sd imite lumea functiilor, aceasta in-
seamnd, practic. lupta impotriva inutilului, cenzurd si
rigoare; funclionalismul este in sine ascetic.
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Pornind de Ia aceste principii s-a cristalizat apoi direc-
tia sa de luptd: eliminarea sistematici a inutilului si
schitarea unei filozofii de viatd in acest sens. S4 nu mai
cxiste, asadar, obiecte, oricum ar fi ele, care s nu tinda
intr-un grad oarecare spre caracterul functional, chiar
atunci cind il neagd sau il contrazic.

In realitate, teza aceasta contrazice ideile unei socie-
tati a abundentei bunurilor de consum. Societatea de
consum se caracterizeazii prin dorinta de a pune in
functiune magina economiei in raport cu cererea con-
tinud a consumatorului, piata este prinsid intr-un sis-
tem de circulatie care merge cu vitezd mereu sporita.
Apare o etici a prisosintei, a perisabilititii incorporate
$i a consumului nelimitat. ,Cu cit cirpesti mai des,
cu atit te imbeti mai rar”, zicea Huxley?°. Etica consu-
mului este, dupa cum bine a observat Baudriilard, an-
tiasceticd, ascetismul legat de funclie concepe obiectul
ca facut pentru totdeauna, in limitele rationalului.
Trebuia fatalmente si izbucneascd un conflict, pentru
cd societatea creeazdi sistemul neokitsch pretinzind sa
incorporeze in fiecare dintre obiectele inutile pe care
le produce o functionalitate si, prin aceasta, si sc
poatd considera partas la modernismul, mereu actual,
al miscarii Bauhaus.

Existii, de buni seami, mijloace de a scdpa din aceasta
dilemd. Primul se concretizeazi in principiul perisa-
bilitdtii incorporale in obiect: produsul contine siste-
matic, chiar dacil este aproape perfect, ,defecte” deli-
berate, care, dupi o anumiti perioadd de intrebuintare,
il scot din uz (ciorapul nylon, masina care rugineste).

A doua tentativi este aceea de sacralizare a kitsch-ului
de ciitre neokitsch, care vede in kitsch o noudi perioadi
in istoria artei, considerind ci ,aglomerarea® este o va-
loare in sine. Aceasta este teza sustinuta de Baudrillard,
care considerd cd rolul de semnifican! depaseste rolul
functional, la nivelul consumului curent. Sigur cd ma-
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sinile de alezat sau intrerupatoarele electrice nu intra
incd in aceastd categorie, dar au toate sansele pe
viitor.

A treia solutie constd, fireste, in incercarea de a trans-
forma publicitatea in generaloare de cerinfe si, prin aceas-
ta, in creafoare de funcfii. Aceasti solutie a fost intot-
deauna folositi sistematic, trebuie insd si remarcim ci
ea are un caracter provizoriu. Apare la un moment dat
fenomenul de saturare a motivatiilor, iar presiunea pe
care o exercita propaganda in ceca ce priveste cerintele
trebuie sa fic atit de mare, incit consumatorul si nu fie
capabil sa-i reziste: totusi, o serie de indici evidentiazi
cresterea rezistentei la publicitate, in ciuda unei apli-
ciri din ce in ce mai stiingifice a principiilor functionale
in ,arta®“ publicitard. (Miscirile hippy).

In orice caz, existd un fenomen de crizi in legituri cu
sensul pozifiei care trebuie luatd fati de o societate a
inutilului in privinta modului de consumare a timpu-
Iui liber, care se converteste, eventual, in joc sau in alie-
nare. Faptul acesta este semnificativ pentru situatia noua
in care se gaseste desenatorul-proiectant in calitate de
creator de obiecte.

NATURA

OM. SOCIETATE . MEDIU. » )
oM INCONJURATOR  SOCIETATT

O==0r0
AETIONEAN

M SOCIETATE CULTURALA
 MEDIU ARHITECT oM
INCONJURATOR PROIECTANT

PSIHO- c
soctotoere SOCETATE

Relafia fundamentald om-societale, allddald direcld si imediald, nu
se Mai realizeazd decit prin infermediul medialorilor — obiectele din
mediu! inconjurdlor produse de sistemul social si concepule de arhitect
sau de cdlre proiectant, care capild, in felal acesla, un rol esenfial in
cadrul relafiilor dinire om §i socielale. .
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4. STRATEGIA PROIECTANTULUI
ST KITSCH-UL

Mecanismele datoritd cirora societatea de consum se ve-
de silitd la o noud politica fatd de obiect, societatea
aceasta izvorita din proprietatea burghezi, care a trecut
de la marele magazin cu sucursale la magazinele in
lant, prin intermediul formulei magazinului cu ,pret-
unic”, se bazeazid, deci, nu atit pe copierea obiectelor
vechi, cit pe punerea in circulatie a unor obiecte noi,
ea are un scop deliberat, un plan de actiune intecmit
dupa un recensimint al necesititilor conlinuu sporite,
plan realizat de catre proiectant in colaborare cu ingi-
nerii de productie, avind drept scop inserarea in rin-
durile publicului, cu ajulorul obiectului creat, a unei
canlildfi precis determinale de clement ,nouw”. De indati
ce un lucru este acceptat ca obiect estetic specific, el
nu mai constituie un simplu lucru, in sensul de simplu
obicct material. ,Artii purd, spune Baudelaire, inseamnd
crearea unei imagini sugestive care interpreteaza atit
obiectul cit si subiectul, si Jumea exterioari a artistu-
lui, dar si pe artist insusi®.

5. PSIHANALIZA SUPERMAGAZINULUI

Supermagazinul inlocuieste, in inima publicului, na-
gazinul universal, generind un sisiem de valori psiho-
logice cu totul diferit. El oferd imaginea medie, nu exce-
siv de bogati. a unui lant de distributie ale carui ve-
rigi sint aproape identice, bazindu-se pe betia de mar-
furi si pe ameteala produsi de ele siincercind si creeze
o atmosferda .de sarbitoare”, sarbiatoarea cumpéritu-
rilor, cu acrul ci oferd genevos, pe gratis, o iluminatic
feeriedt, culori, franchete, zimbete amabile si accesul di-
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reet la obiect, pe care orice om de pe strada si, mai ales,
orice femeie il poate intoavce pe toale pirtile in voie,
Desigur ca toate aceste ,gratuitali® ofcrite cumpérato-
rului sint ca briza de aer conditionat care adie in maga-
zin si, care, dealtfel, constituie singura barierd dintre
strada si lacasul de delicii, dar aceastd micd remarci
rilutdcioasd nu atinge fondul problemei: pentru cid, daci
individul este dominat de irationalism, rolul psiho-
sociologului este tocmai si vadid cum este manevrati de
unii aceastd irationalitate, cum si-o fac complice si
se servesc de ea pentru a-si atinge scopul, care, in cazul
de fatd, este in mod clar accelerarea circuitnlui vinzi-
rilor, cu cotid-parte din cistig. Problema este, asadar,
crearea unei noi stiri de spirit, a uneialte variante a rela-
tiei dintre om si lucruri, pe care am numit-o, prin pre-
teritiune2!, neokitsch.

Sa-i precizdm caracteristicile: initial a aparut insu-
recfia rigorii categorice, in fata careia cetdteanul me-
diocru, ajuns la prosperitate (= welfarestate), constati ci
e silit si se angajeze in directia unui stil de viatid con-
strinsd de spiritul rational, cu ,briciul® lui Ockham?23?
mereu la pinda in apartamentul sdu, gata sa nimiceasci
nu numai entitatile, dar si obiectele inutile care se
ivesc pe pereti, in dulapurisau pe mese. Cetdteanul,
om cit se poate de uman, se eschiveazd atunci de la
un efort care nu este pe méisura sa §i se pribuseste din
plin in plicerile vietii cotidiene, ale libertatii de a-si
manifesta toate tendintele si reincepe joaca cu obice-
tele. De fericire ¢ nevoie in fiecare zi, chiar dacid arta
nu aruncd decit rare strifulgerari de glorie in existenta
noastrd. Din aceasta abdicare fatisd de la rigoare a
burgheziei, a funct{ionirimii §i a muncitorimii pros-
pere s-a niscut arta stil ,,pret-unic”, sistemul neokitsch.
Motorul ei de bazi este fuga permanenta dupia o satis-
factie pe mdsura individului, sustinut $i modelat de
diversi factori auxiliari: .
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1. Falsa funcfionalilate, care reduce dezacordul dintre
individul real si fiinta rationald care se considerd el
a fi.

2. Pldcerile jocului, care stirnesc dorinta de cumpa-
rare a unui obiect.

3. Perimarea, prevazuti intr-o oarecare mdasuri de ci-
tre proiectant, ca o conditie necesard a innoirii.

4. Moda, care-i procurd spiritului omenesc bucuria de
afi in pas cu progresul, fara prea mare cheltuiala.

Falsa funclionalifale are legiturii, pe plan semantic, cu
teoria rteducerii dezacordurilor prin intoxicarea rati-
unii; burghezul, antrenat intr-o miscare cu caracter
general, vrea sid-si duca viata conform unui anume
ideal, marturisit cu glas tare, de lipsa de functionali-
tate. In acelasi timp, el suspini dupii plicerea de a
cumpiira si de a poseda, plicere de naturé senzoriala, es-
teticd si chiar mistici. Prins intre aceste doud valori
contradictorii, el reduce dezacordul dintre ele rationa-
lizindu-si dorintele: ,Un cutit pentru grape-fruit —
uite cit de e practic, e perfect adaptat la forma fructu-
Iui, nu se pierde nimic prin curitire, iar noi mincim
atitea grape-fruit-uri si mai e si inoxidabil, garan-
tat...” Prin aceastd trecere in revistd, rapidd si intui-
tiva, a ,calitatilor obiectului, unde majoritatea ter-
menilor sint falsi, cetdteanul cu mentalitate de ,pref
unic” se crede intelept, priceput, practic si cconom.
Vedem aici un exemplu tipic de ,reducere a dezacordu-
rilor”, principiu formulat de ciitre Festinger?s3.

Este un refuz deliberat al caracterului funcfional, pis-
trind totusi functiia: un platou prea incarcat de orna-
mente, care nu poate fi spalat cum trebuie, un pat prea
inalt, in care nu te pofi sui sau o lustrd prea fragila,
care nu poate fi aprinsa fiindca se sparge, ilustreaza per-
fect falsa functionalitate.
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Plicerile jocului constituic al doilea complice al neoki-
tsch-ujui. Mentalitatea noastri, definitorie pentrn la-
tura etica a capitalismului, in concepiia lui Weber2™,
considera ca severitatea este o calitate indispensabila,
iar ,,homo ludens® al lui IHuizinga?>® este privit de
parcd ar fi dracul in persoanid, care pune in pericol
valorile reale ale lumii. Un om adult nu se joaca nici-
odatd, si interdictia aceasta vizeaza atit etica jocurilor
de noroe, cit si pe aceea a actelor gratuite. A fost nevoie
de eforturile conjugate ale lui Schumpeter?*® — cu por-
tretul antreprenorului dinamic care se lanseazd pe pia-
td dupd o partidd de pocker jucatd cit mai bune —, ale
lui Morgenstern®? si Von Neuman2%®, pentru ca si se
poata justifica, in societatea secolului XX, efica jo-
cului. Chiar daci ,severitatea nu este decit un tertip al
aspectului fizic, inventat spre a ascunde lipsurile
mintii“ (I.a Rochefoucauld), seriozitatea actului de joe
rimine totusi considerata lipsd de minte: un barbat n-o
sii se joace cu o moriscd, comportamentul acesta poate
fi, in cel mai bun caz, tolerat unei fiinle inferioare,
unei femei dragalase, blindid sclavd menajeri, care
trebuie si aibil si ea momentele ci de relaxare, la fel ca
sclavele, care puteau cinta in bucatiriile din Roma antici.
O dorinta interzisi e¢ cu atit mai puternici; ori dorinfa
de joc nu e specificd numai copilériei, ci este o caracte-
risticd a fiintei omenesti, care vine imediat dupi satis-
facerea cerintelor de ordin biologic. Sub masca falsei
functionalitati, barbatul ,se wva juca cu mixerul®,
regisind plicerea ludica de a descoperi si de a domina
pentru un timp lucrurile care se misca; pentru el, moto-
rul electric al masinii sale de risnit cafea este un substi-
tut, in mic, al Primului Motor descoperit de citre Kep-
ler. O complicitate tacitd se stabileste astfel intre ei,
la nivelul jocului; abia in epoca foarte recenta, a gad-
get-ului multifunctional automatizat, publicitatea va
indrizni sd marturiseasca faptul cd ,,e foarte amuzant®,
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Perimarea obiectului este, se pare, adeviaratul criterit
distinctiv dintre neokitsch si prvdecvmrn]:sﬁu. kitsch-ul
In secoln! al NIN-lea, teza fundamentali a saglomerarin
se bazeazd pe un mecanism de sedimenlare, conform ci
ruia obiectele sint menite s& dureze si viata lor pare
nelimitatd: se presupune cd obicctele sint nemuritoare
cu exceptia accidentelor. Cristalurile si argintiria re
prezintd exemple clare: ele traverseazi secole si sirur
de generafii; a fost nevoie de revolutia societatii [unctio
nale ca acestea si ia, in masa, drumul lazii de gunoi sa
al podului (,,mai poate folosi cindva®), ca ,vistemboir*-u
lui Jacques Perret?®,

- Societatea comertului cu Pret-unic lanseazi urmitoares
axiomai: obiectul, element al mediului inconjurator,
are categoric o viatd limilatd, iar ,perioada de garantie®
da un indiciu asupra duratei sale, pentru ci reprezinta,
in general, o treime sau jumatate din durata medie de¢
viatd a unui obiect.

Aglomerarca se va realiza, {n consecinta, intr-o formi dina-
micd, ,Presiunea kitsch*, amintitd mai sus, care variazid
proporfional cu inversul volumului mediu:

Pie= Af(v/m)=A njv

unde n este numirul de obiecte

va fi, agadar, un fenomen dinamic, pus in legituri cu moti-
va ea microfunctiilor. Fiecare obicct este cumpirat cu un
scop de intrebuintare, el are o viafi medic t3, nu este reparat
deeit in misura in care satisface o funefie generalizald — au-
tenticd sau falsd —, inclusiv aceea de decorare a interioiunlui
personal.

Densitatea obiectelor este In functie de prezenta lor simul-
fana in acest univers. Presiunea kitsch este in legaturil cu
cerinele individului, iar prin perimare se elimini regulat
un anumit numir de obiecte. De aici, tentajia dea planifica
statistic aceastii perimare, constituindu-se astfel un punct
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fabricd
fortd de Presiune kitsch
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Cielul unut oblecl se stabileste din leagdnul fabricil pind la
mormintul sdu — lada de gunot; el este achizifionat datoritd
unel dorinfe a omului, rdmfne mal muli sau mai pufin itmp
tn cochilia acestula exercitind o presiune kitsch Py, apoi, peri-
mindu-se, dispare spre a fi ingropat in lada de gunol.

nou in caletul de sarcini al desenatorului-proiectant, ponde-
rea de perimare incorporatd si formele sale de realizare tehni-

g,riq Pr=A 2, vl S
3% n=g

vy = volum ,specific al oblectului*
cii, axiomd complementarsi in construirea obieclelor,

e -

Px=Aq 2 vits
n=

ty este durata medie de viatd

6. MODUL SI MODA

Moda, in sfirgit, este un factor care derivd din contactul
social, deci din socializare. Mentalitatea ,,Keep up with
the Jones“8® determini trecerea de la caracterul inte-
riorizat al unui sistem inchis in sine (familia descrisa
de Balzac sau de Zola, ale ciirei valori sint produsul unui
slab contact cu un univers social, contact in mod deli-
berat ostentativ) spre o exterioritate foarte pronunfati
sau un mesaj de feed-back?®! puternic. Mesajul se trans-
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mite de 1a o locuintd la alta, deta o familie la alta, asigu-
rind o punere de acord a cerinfelor i, in consecinti, ade-
rarea din ce in ce mai accentuata la valorile de grup, pe
baza unei morale care nu este cea a majoritiitii, ¢i a unui
progresism moderat: aceasta este moda, care nu-i acelasi
lucru cu ,modul statistic de distribuire a cerintelor, ci,
in mare, spatiul de distanfare a unui tip pozitiv fatd de
modul de pe curba gaussiani de repartitie a cerintelor.
I‘Xploatarea modeij de citre neokitsch il plaseazi pe de-
senator in situatia delicatd de a fi mai degrabd un mg1-
ner in domeniul artei decit artist.

numdrul indivizilor

Moda

avangardisti .
—P- progresism

b
conservator i

modul : Mada

KITSCH

Intr-un studiu asupra repartifier gusturilor indivizilor, moda poate
fi definild ca zona de inflexiune a densitdfilor de repelare a gusturilor
sau molivafia campdrdrli, tlustrate prin curba de mai sus, unde modul

reprezintd pozifia maximului,

7. FUNCTIA PROIECTANTULUI
oI STRATEGIA INOVARII CULTURALE

Cele spuse pind acum ne permit si analizim din punct
de vedere cultural supermagazinul ca un mijloc de comu-
nicare de mase, ,, The medium is the message”282, cum spune
McLuhan,?? jar proieetantul va fi unul dintre acesti
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mediatori care se situeazid pe o pozitie intermediari,
intre creatorul de idei poi §i consumator. Astfel, super-
magazinul, succesorul de drept al sistemutuoi Prel-unic,
adoptéd o doctrinad culturala ,,publicista”, conform careia
publicului trebuie sd i se dea in special ceea ce cere,
inspirindu~-se din patrimoniul de idei noi sau din cel al
Operelor de arti si al stiinlei, de unde ia ce-i trebuie pen-
tru a-si colora concetia cu un modernism de bunéa cali-
tate, orientat in sensul progresului. in ciclul socio-cul-
tural, supermagazinul se situeaza, asadar, pe pozitia
antreprenorului dinamic, el contribuie la accelerarea evo-
lutiei culturale, adaugind ,ceva nou® la obiectul tradi-
tional, care functioneaza in acest caz ca suport de cultu-
rd. El adopta, pe scurt, o doctrina dinamicd, publicistd
sau ,demagogicd“, in sensul terminologiei propuse de not,
si recurge, in acest scop, la un mediator care sa se situeze
intre creator si problemd, acesta fiind proiectantul, care
intr-o Sociodinamicd a culturii ar juca rolul celui de-al
3-lea om al lui Lazarsfeld26,

Kitsch-ul modern al supermagazinului este, in reali-
tate, un mod de acces la culturd pentru masele largi. El
reprezintd un mod de promovare a societitii si unul din-
tre elementele mobilitatii sociale, un sistem de peda-
gogie populari, de invitare a artei de a trii.

In acest sens, proiectantul se inspird de la marii nova-
tori, dar interpretarea pe care o realizeazd nusefacenicio-
datd la nivelul copiei, ci la nivelul morfemelor, al ele-
mentelor de formid (Gestalfung), la nivelul doctrinelor
cutturale (ascetism - manierism), analizate in mod
cert de citre desenator, care trajeste in micromediile
artistice si transpune, fard sia mirturiseasci neapéarat,
vectorii contradictorii care zguduie societatea, dar care
contin $i o anumita dozd de progres. Intermediarul aces-
ta necesar intre creator si piata consumatoare preia idei

163



si forme noi create de artist, le adoptd si le amenajeazd
aspeclul, diluindu-le originalilalea, astfel ineit si devini
asimilabile pentru patura sociald consumatoare,

creator . .
de forme patronul magazinului
(marketing) date despre
gusturile
inginer de consumatorilor

rafionalizare \ gate keepers263

masade joc

In societatea contemporand a supermagazinului, alegerea formelor
esle delerminald in cadrul unui joc cu lrei parteneri: creatorul de
forme, ingineru] de producfie §i paironul magazinuluisau alsistemuiui
de distribuire finald. Clienlul consumalor nu esle prezenl la masa de
Joc; voinfele saut dorinfele sale sint interprelate de cdlre palronul liniei
de distribufie, care filtreaza dalele oferile de markeling (prospeclarea
piefei).

Situal pe aceastii pozitie cheie, proiectantul-desenator
dialogheza de la egal la egal cu creatorul, care reprezin-
ta geniul, el reprezentind puterea de difuzare si, de aceca,
joacit acelasi rol ca $i medialorul, producitorul de la ra-
dio sau de la TV care dialogheazii cu un savant sau cu un
creator.

Arta supermagazinului este in relatie cu mecanismul
consumului, deci cu mecanismul banalizarii inevita-
bile, care ilustreazi exact ciclul socio-cultural; ea impli-
cdl, asadar, propria ei schimbare. Pe aceastd cale patrunde
ideea de kitsch. In ansamblul din care face parte, timpul
de perimare (oricare ar fi) se scurteaza, datorita distru-
gerii pe care o presupune o riald medie « obieclului mai
redusit si, in felul acesta, se impune o altd idee, aceea a
caraclerului disparal «l generaliilor de obiecle aflate in
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cochilia cu obiecte fTamiliare. Ceea ce diferentiaza kitsch-
ul de ,stilul autentic” este tucmai coexistenta in acelasi
univers familiar a unor obiecte de virste artistice dife-
rite. o masinid de cusut, niste lingurite si o miasuta, care
apartin unor generafii de forme diferite. Acesta este unul
dintre eriteriile in funclie de care se poate judecs un in-
terior kitsch modern.

Analiza schitatd mai sus implicd existenta unor ,genera-
tii de forme*: acestea sint morfemele din teoria structura-
lista. Desi conceptul cste foarte clar dacd avem in vedere
o serie de obiecte, el ramine totusi greu de definit pe cale
rationald. Din punct de vedere metodologic, poate fi
abordat cu procedee derivate din diferentialul seman-
tic (vezi lucririle lui Zillman), cercetindu-se, pe baza
unor opozitii icrarhizate, caracterele conotative caracle-
ristice unei familii de forme.

Sa precizam care este rolul proicctantului. situat intre
artist si inginer, care realizeazd o [unclic noui, aceeua de
producl engineer®$, inarmat cu stiinla artei aplicate,
care desfiinteazii opozitia artd / stiinta, mlocuind-o cu
lantul (creatic) -— (difuzare). Noutatea acestei Tunelii
isi are sursa atit fn artd, cit si in stiintd si tehnica, iar
rolul siu va fi:

a) si preia o noutate estelicd si si o aplice la obiccle
traditionale: redesign®” (realizarca unui aspirator in
urma analizirii diferitelor tipuri existente si producerca
unei forme noi in comparalie cu cele existente);

b) si preia o funclic noud, descoperiti de un inventator
tehnice si sé o imbrace cuw o formé (Leoria carterului sau a
invelisului);

¢) si facd amindoua aceste lucruri simultan, caz in care
artistul va realiza o formd noui, uncori pentru zeci de
ani, formi care pornesle si cueercased umen satarala de
banalitatea de Viceare zi (ex. Ford, modelul T).
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8. REGULI DE CREATIE
ALE NEOKITSCH-ULUI

Politica de actiune a supermagazinului se bazeaza pe
corelatia dintre cerintele si folesirea timpului consuma-
torului. Analiza sumari a ,,obiectului” demonstreaza ci,
in viziunea clientului, acesta traieste ciclul ,, dorintd“,
~cumpdrare”, ,afectiune®, ,reparare”, ,agonie“. In plus,
o societate de consum care mai si preconizeaza functio-
nalitatea, adicd adaptarea obiectului la cerinfe, se gi-
seste in situatia de a spori numdrul functiilor, deci al
cerintelor, in comparatie cu societatea traditionald a
secolului XX, pe care o avem in vedere aici, societate
generalizatd la nivelul de upper middle class®8 atins
intre anii 1930 —1960.

Aceasta implica:

1) O sporire efectivid a cerinfelor, datoritd disparitiei
mfiinii de lucru si pecesititii introducerii automatizirii
in viata zilnicd; ,salonul® se goleste, in timp ce ,spatiile
tehnice” din apartament se inmultesc, aparind, de exem-
plu: masini de spilat, frigidere si congelatoare, surse
de cildurd, instrumente de lustruit pardoseala, vase de
fiert sub presiune etc.

2) O redistribuire a cerinfelor, in functie de mai multe
aspecte.

a) Indeplinirea unei serii de funclii tehnice diferite, le-
gate de acelasi scop, de exemplu: masina de spalat vase,
aspiratorul care ceruieste si lustruieste pardoseala sau
tirbusonul-decapsulator-deschiziitor de conserve, obiecte
care oferi proiectantului posibilitatea de a-si pune in
valoare arta, in conceperea formei adecvate.

b) Invers, diviziunea functiilor, de exemplu: risnirea
cafelei --ibric fserviciu de cafea si subdiviziunile lor,
adesea arbitrare. Ceea ce era initial numai o functie glo-
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bali, integrata in continuitatea acliunii, s-a descompus
in mai multe functii simple constituind o serie §i, prin
urmare, un ritual, ca, de exemplu, luarea ceaiului sau a
cafelei in salon dupd dejun.

¢) Regruparea funfiilor, de exemplu: descoperirea func-
tiilor mecanice care fac necesar un motor cu miscare cir-
culard a dus la aparitia risnitei de cafea-tocitor de
legume; oglinda triplu reflectorizanti sau spuma de baie,
depilatorul cu ultrasunete, cutitul de scos simburii din
masline sau instrumentul pentru récit ceagea cu ceai au
dus la feoria gadgel-ului: e nevoie de cite un obiect pentru
fiecare dintre aceste functii. In aceastd directie se exer-
citd tendinta spre frenezie, caracteristica kitsch-ului din
societatea moderna: cutit de tiiat grape-fruit, perie de
dinti electricd, ecutit-fierdstriu cu motoras, foarfecd
pentru ouile moi si tot felul de asemenea obiecte aberan-
te, specifice societdtii producitoare, obiecte care se in-
virtesc in gol, avind un caracter de joc aproape gra-
tuit.

3) Functia de joc pur, evidentiati clar pe plan sociolo-
gic de citre Huizinga (in Homo ludens)®® si de citre
R. Caillois??: deschizitorul de conserve electric sau
tirbusonul pneumatic sint in primul rind si, poate, mai
ales, jocuri, cu un pretext functional.

4) Perimarea incorporald este un element foarte impor-
tant, termenul acesta savant fnsemnind, de fapt, ci se
urmareste metodic obtinerea upor marfuri de proastd
calitate; un exemplu clasic este ciorapul nylon adus de
citre fabricanti la nivelul calitativ al ciorapului din
acetat de celulozi, ca sa poatd fi inlocuit mai des.

Citim si rolul masei plastice care, aducind un facfor de
noulate, a permis folosirea fenomenului de imbdirinire
a mateiei, pentru a-i determina ipnoirea, atit in privin{a
formei cit si a functiei.
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Institutul de demoscopie din Allensbach a studiat gusturile majori-
tdtii membrilor societ#itii printr-o seric de anchete cu subiecte
diferite: case, mobilier, decoratiune etc. in aceasti anchetd, vizind
populatia“germani, se propunean diferite modele gi i se cerea publi-
cului si aleagi ce-i place mai mult. Prima anchetii a avut i1 vedere
forma caselor. Ea a fost facutd in 1962. Intrebarea era urmitoarea:
»Iatd 6 fotogralii de case, avind toate acelagi oumdr de incidperi,
dar aspectul si stilul lor de constructie sint diferite. Care dintre
aceste case v-ar plicea cel mai mult “ Sub ficcare model se giseste
preferinta medie in procente gi preferinfele repartizare pe sexe:
masculin (M.) si feminin (F.).

168



" 9. COCHILIA PERSONALA:
CASA KITSCH ST MOBILIERUL Ll

Pentru a ilustra observatiile facute de noi asupra rolului
proiectantului, vom examina acum citeva aspecte susci-
tate de doui elemente foarte importante ale mediului
inconjurdtor cotidian: locuinta personala — vila la mar-
ginea orasuluj sau apartament contemporan — si mobi-
lierul, prezentind rezultatele citorva analize estetice
referitoare la gustul indivizilor in materie de locuinta
si de aranjarea ei, clcctuate, majoritatea, de Tnstitutul
pentru demoscopie si Institutul mijloacelor de comuni-
care de masa din Koln, condus de ciatre Silberman.

10 1.
4 . 1 m———r——
st O e g e e @ e et § )
* } 4 . 4 + t >
mai august iunije sept. iunie august sept. martie
53 55 58 57 58 59 60 62

Curbele ilusireazd, en ajuloril a 4 lipuri de arunjure a mobilierufui
intr-un decor global, variajia preferinfelor penitru fiecare dintre accsle
fipuri in cursu! unei serii de anchele. Se va observa mai ales vileza de
trecere de la un stil la altul si stabilitatea gusturilor pe timp de circa
7 ani. Curba de jos reprezini decorul prezental la p. 68. Curba punc-
tala cu caractere groase reprezintd decorul de la p. 145 (a). Curba cu
linii yroase il reprezinld pe cel de la p. 109. Curba punclald de sus
reprezinta decoru! C, prezenlal la p. 145 (D).

Anchetele au fost facute pe esantioane destul de largi
de populatie adulti: mai ales feminind, in anchetele
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facute de Institutul pentru demoscopie si de ambele sexe,
in anchetele de la Koln, propunind o serie de desene si
de fotografii de apartamente sau de elemente de mobi-
lier (proiecte). Dim, in continuare, rezultatele prefe-
rintelor formulate:

1) Locuinta si tipuri de case: Institutul pentru demosco-
pie a facut doud anchete, in 1958 si in 1962. Se vede evo-
lutia gustului, pe baza statisticilor care exprimi prefe-
rintele diversilor arhitecti specializati in vile. Se deta-
seazd net gustul majoritatii, care constituie kitsc-ul con-
temporan si ai carui factori determinanti i-am analizat
in capitolele precedente.

2) In privinia elementelor de mobilier (mese, dulapuri,
lampadare etc.) au fost studiate preferintele formale.
Formele kitsch predomind explicit, dupa cum arati vo-
cea maselor: a devenit oare kitsch-ul, din acest motiv,
sacru? Sau imaginea fericirii este aspiratia fundamentalé
a maselor largi, conform unei ecuatii ireductibile:

Mase largi4Tehnologie =Fericire
Fericire +-Banal cotidian =Kitsch?
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Toate obieclele din wviafa de loale zilele sinl influenfale de gustul
majoritd{ii care, la rindul sdu, influenfeazd in mare mdsurd meseria
de desenator-proiectant. Iald un studia comparal al evolufiei gustului
in malerie de ceainice, inire anii 1956— 1960. Inirebarea a fost urmd-
loarea: . Tald diverse ceainice: care vi se pare cel mai frumos?"* Procen-
tajele priviloare la alegere, nolate sub fiecare model, variazd nolabil
in 4 ani. Se remarcd sedderea preferinfei peniru modelu! ornamenial
(nr. 3), fata de stilul rotunjit (nr. 1), ceea ce tlusireazd acestd evolufie
lenld « alegerii formelor caracleristice penltru kilsch: Pufin progres,
dar nu exageral.
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Studierea obiectiva a kilsch-ului cu ajutorul mnelodei anchetelor poaie
fi extinsd asupra celor mai variale domenii. Iald un exemplu referi-
tor la mobilier. Inlrebarea a fost urmdloarea: ., S presuptinem ca
vrefi sd schimbafi mobile dinlr-o camerd si ed (rebuic si cumpirafi
un dulap st un fololin. Tald citeva. Lea carc v-ali deeide?”
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Aceasta este expresia gusiuiui curen{ din Germaniu, in anul 1962,
cut privire la corpurile suspendate de iluminal, studial ol cu meloda
anchelelor. Inlrebarca care s-a pus a fost urmdaloarea: ., Sd presupunem
cd trebvie s@ mai aranjafi inca o camerd §i vrefi sa cumpdarafl un
corp de iluminal peniru ea. Tala cileva lusire. La care dintre ele v-afi
decide?”

Preferinfa neld peniru un mode! este un indicalor obiecliv al gustutui
comun, care coincide adesecori, in realilale, cu ceea ce amn definit ca
fiind kitsch, din punclul de vedere al eslelicii.
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Xl. Despre stiinta si religie
kitsch si‘neokitsch
etica bunelor sentimente

LINTII FEMEILE S$I COPIIL.
CAPITANUL NU-SI PARASESTE VAT O-
RUL IN PRIMEJDIE“,

(EXPRESII CURENTIE)

Se dezvoltid, asadar, un stil neokitsch, eliberind presiunca
antiascelicd specificii societafii de consum, in care ideea
unui Lebensraum?®? de extensiune in raport cu functiile
vietii cotidiene inlocuieste, in cadrul restrins al aparta-
mentului din marile ansambluri imobiliare, ideea bur-
ghezad de coextensiune in raport cu propriile posesiuni,
bazindu-se insa pe acelasi factor psihologic.

1. TURISMUL — KITSCH AL PEISAJULUI

Fenomenul kitsch se raspindeste prin mecanisme speci-
fice 5i in alte domenii, cum ar fi turismul, care va trans-
forma treptat monumentele culturale, religioase sau
istorice intr-o serie de programe sau ,tururi®, reprezen-
tind marfa vinduti de cétre turism, marfi pusa la dispo-
zitia oricui. Invazia pelerinilor cu scopuri culturale sau
religioase in locurile altiadati sacre implicd acelasi me-
canism de devalorizare a lor, ca si cel explicitat mai sus
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fn legaturii cu operele de arti. l.a nevoie, se vor crea si
puncte turistice artificiale (Disneyland) iar kitsch-ul
preistoric, bine reprezentat, satisface deja o foame de
scultura® care se confundi cu foamea de ,frumos” la
toate nivelurile piramidei culturale. Odati cu el, adici
cu aducerea lui pe piata, se dezvolta industria suveniruri-
lor. Ins#si ideea de ,,Suvenir®, importati se pare inviata
culturald a societatii din romantismul ieftin, se genera-
lizeazi: pe misuri ce se intelege din ce in ce mai clar
faptul ca pietrele de pe Acropole sint categoric in numar
limitat, devine necesara fabricarea lor. Procesul acesta
da nagtere unei industrii vaste, cu tirguri internationale,
cu politica ei, cu expertii si cu tehnicienii ei. Este o
industrie caracterizatd prin diversitate in uniformitate,
care incearci si ataseze o oarecare pseudoratiune de a fi
fiecarui suvenir, realizind termometrele Turnul Eiffel
sau recipientele pentru mustar in chip de Templele din
Paestum,??> ceea ce aduce o contributie insemnata la
kitsch-ul universal.

2. KITSCH-UL RELIGIOS .
SAU RELIGIA KITSCH

Una dintre problemele critice de baza pe care le pune
kitsch-ul este aceea a kitsch-ului religios. Datorita la-
turii lor sociale, religiile se adreseazi maselor largi,
omului obisnuit si viefii de toate zilele; ele tind si pi-
trunda in viata cotidiand, ar vrea sa fie prezente in
orice moment, cu atit mai mult cu cit baza lor teoretico-
filozofica devine tot mai fragila intr-o societate care
aspird la rationalism. De aceea, anumite religii isi pro-
pun sa exploateze toate ciile de acces spre individ si
si-i solicite o participare cit mai lipsitd de efort, adica
sa-i ofere mai degraba obiecte de cult decit cultul in sine,
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o vulgarizare in loc de Inviitiminte si o justificare mai
curind decit angajare.

Religiite de masi vor deveni deci kitsch mai intii prin
objectele pe care le pun in circulatie si, apoi, prin insési
atitudinea lor. Ele transferi, cu o subtilitate care nu e
totdeauna inconstientd, veneratia fatd de sacra inspre
obiecte, statui, amulete sau imaginii, care mai pastrea-
za in chip misterios o urma din elementul sacru repre-
zentat, transfer care faciliteazi accesul la divinitate al
majorititii, pe care doresc si o mentini credincioasa.
Exista, asadar, o complicitate intre religiile cu caracter
social si kitsch, prin care se explicd riaspindirea kitsch-
ului religios propriu-zis, stilul Saint-Sulpice?” oferind,
la sfirgitul secolului al XIX-lea, un exemplu graitor,
care incepe sa fie:cautat de catre colect{ionari pe misuri
ce dispare din biserici, unde e inlocuit fie cu un stil nou,
demonstrind insi aceleasi atitudini (31 care nu repre-
zintd, in consecintd, decit o etapa a celui precedent),
fie — incercare mai subtild — cu o tendinta spre sobrie-
tate (!) patronatd de umbra lui Le Corbusier?” si legata
de ideea unei ,intoarceri la izvoare®, care face din nudi-
tatea stilului roman o valoare axiomatlic superioari stra-
lucirii goticului flamboyant sau splendorii rococoului.
Depasindu-se miisura, se crecazii un neokitsch religios
prin refabricarea unui stil sacru total lipsit de ornamente,
inspirat din neogoticul catedralelor construite in ora-
sele sud-americane in plin avint. Acest mecanism, le-
gat de cadrul si de clementele materiale ale cultului, se
va manifesta, cum e si firesc, in grade diferite in funcfie
de pozitiile filozofice adoptate de fiecare religic faid de
mediu inconjuritor material si fatd de ufilajul practicii
sacre (obiecte de cult).

Se remarcd posibilitatea constituirii unor religii kitsch
in sine: caodaismul®® este un exemplu elocvent, ca-
racterizat prin ingrimiidirea zeilor §i a profetilor intr-un
sincretism dogmatic, care-i impaci astfel pe toti cre-
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dinciogii cu opinii diferite si evitd conflictele: Napole-
on, Buda si Confucius se pun de acord cu Auguste Comte,
spre a aduce pacea in sufletele oamenilor, atit in pri-
vinta elanului mistic, cit si in privinta ratiunii si actiu-
nii, in egald masura.

Asadar, in umbra kitsch-ului religios se profileazi re-
ligia kitsch, chestiune care, legati fiind de conflictul din-
tre dorinta de acces la public si dorinta de ascezd, prin
definitie situatd in afara cotidianului, pune o problema
majora in fata teologilor, constienti de pe acum de gra-
vitatea ei.

3. KITSCH-UL RATIUNII
SI STIINTA KITSCH

Nu existd nici un domeniu de activitate in care kit-
sch-ul si nu poatd patrunde, intr-o formi sau alta.
Desi cercetarile sint abia la inceput, putem spune ca
$i in domeniul stiintific, odatd cu imburghezirea ce-
tatii stiintei, se profileazd un kitsch al stiintei, edi-
ficat pe baza inadecvirii dintre scop si mijloace, pe
baza aglomeririi a cit mai multe procedee tehnolo-
gice, pe baza rafinarii exactitatit inutile (conceptul
de ,,Cuantofrenie” al lui Sorokin)®®, tendinte care par
sd se contureze clar in pofida criticilor pe care nume-
roase spirite stiintifice de mare anvergurd le formu-
leazd stiintei contemporane.

Kitsch-ul gindirii stiintifice ar putea fi considerat
o manierd pertinenti de manifestare pe care o simt
masele largi pentru ceea ce ,s-a demonstrat stiin-
tific“, ceea ce denotd o supunere oarbd, care este
exact opusul gindirii 'stiintifice. Putem oare spuneca
religia stiinfei, sprijinita pe lucrdrile de populari-
zare trase in tiraj mare, este o componentd kitsch
a cetatii stiinfei? . .
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Ca si se vindd o cremid de fatd, nu se considerd inu-
tild o justificare riguroasi pe baza experienfelor —
constatate la nevoie de portirel — facute de o du-
zind de cercetiitori pe 100.000 de iepuri, iar cumpé-
riitoarei i se pare ci trebuie si existe o legaturd in-
ire calitatea cremei $i numdirul de iepuri studiati;
in acelasi sens, opinia unui profesor universitar, ex-
primatd in cele mai docte formulari, asupra etiche-
tei unei sticle de apd minerald este o manifestare a
kitsch-ului stiintific in universul comercial.

Universalizarea acestei atitudini a omului fati de
mediul inconjurdtor, exprimata lingvistic prin cuvin-
tul kitsch, se dovedeste a fi atit de totald si de uni-
versal valabild, incit ea poate fi privitd ca un fel de
{otalitarism in viaja colidiand, care-si impune norme-
le si miljloacele sale de acces fatd de toate obiec-
tele si de toti indivizii. In orice individ existi o la-
turd kitsch, nici un artist $i nici un om de stiintad nu
e scutit de ea, nici un individ nu se poate considera
ferit de aceastd boald sociali.

4. CE NU ESTE KITSCH?

Logicianul e indreptétit si se intrebe, in consecin-
{d, daca exista si altfel decit cu titlu de excepfie —
indivizi, fenomene sau situatii care sd fie total scu-
tite de aceastda tendintd universala.

S analizdm citeva dintre aceste cazuri-limiti,
gindindu-ne, de exemplu, la un subofifer de marini
in exercitiul functiunii, angajat fintr-o misiune de
securitate nucleard, unde multimea de restricfii, de
reglementdri si de tensiuni pe care le implicd rolul
sau, ca element al unei strategii minutios elaborate,
indeparteazd orice fel de consideratii estetice din
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latura semnificativd a activitalii sale, accesul kit-
sch-ului fiind lhnital numai la pufinele sale momen-
te de viatd privata,; care nu sint definitorii pentru
existenta sa. De asemenea, patrunderea kitsch-ului
in domeniul artizanatului $i acapararea lui aproa-
pe totald in societatea industrialdi contemporana se
gaseste in opozifie cu activitatea cizmarului indian,
care, in satul lui primitiv, situat sub gradul zero al
artei gi fara nici o preocupare de artd sau de anti-
arta, isi indeplinea rolul social printr-un anumit com-
portament, iar funcfia estetica era atit de perfect
incorporatd intr-o functie practicd si atit de indi-
solubil legat de ea, incit nu avea o expresie con-
stientd $i — cain formula adoptatd de miscarea Bau-
haus — ,frumosul este ceva suplimentar”, este un
accident sau un reziduu in urma indeplinirii func-
tiei, care nu poate fi perceput constient decit din
afard, de citre etnolog sau de cétre artist, a céror
interventie se va solda cu introducerea in discufie
a conceptelor de Artd si de Anitartd: este ,frumos
un clondir imbracat in rafie cu vin de Chianti, dar
sint ,kitsch” impletiturile din plastic.

Daca exista, totusi o atitudine antikitsch intr-un
domeniu care tine strict de esteticid, aceasta este ati-
tudinea suprarealistului, care, in demersul sau au-
tonom, guvernat de o eticd precisd, preia elemente
kitsch dintr-un spectacol, dintr-o situatiesau din-
tr-un ansamblu de obiecte spre a le reorganiza con-
form gindirii sale. Dintr-o pornire creafoare, in ade-
varatul sens al cuvintului, el va aseza o mascid mexi-
cana din zahar roz pe o foaie de hirtie neagra, indepli-
nind o activitate creatoare si subtila, care se situ-
eazd exact la antipodul gindirii kitsch.

S4 ne gindim, de asemenea, la munca indirjita, pa-
sionatd si deliberatd a esteticianului sau a antica-
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rului, care cautd prin sate manifestari ale kitsch-
ului, frumosul obiect kitsch pe care sd-1 colectione-
ze sau sa-1 plaseze mai departe, aclivitate fundamen-
tatd pe o serie de reflexe si de valori, pe care le stu-
diazd, dar nu si le insuseste, pentru cd toemai cu-
noasterea si intelegerea clari a fenomenului kitsch
il imunizeazi categoric in fata atacurilor sale.



Xll. Ansamblul de obiecte:
display-ul

.SX NU NE FERIM ASADAR

sX ADAPTAM NATURA I A ARTX
DACA UNA PE ALTA SE INDREAPTA
FOLOSUL NU VA FI-N ZADAR®,

ABRAHAM BOSSEM™

1. CARACTERISTICILE GENERALE
ALE KITSCH-ULUI CONTEMPORAN

Pina acum, in centrul preocuparilor noastre a stat
definirea kitsch-ului, concept explicit din punct de
vedere semantic numai in limbile germanice, dar
universal din punct de vedere estetic si legat de sis-
temul de valori al clasei dominante; am studiat, in conti-
nuare, dezvoltarea sa si accidentele istorice surve-
nite atunci cind clasa burghezd, dupid ce si-a impus
valorile, s-a trezit in fata wunei reactii socio-es-
tetice. In ultimul capitol, am subliniat legitura ne-
cesard care se stabileste Intre sistemul de distribu-
tie a valorilor si atitudinea kitsch, in cadrul unui
tip de artd in care design-ul modelului, conceput
spre a putea {i copiat in mii de exemplave, este ele-
mentul esenfial. Am definit, in felul acesta, neokit-
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sch-ul contemporan, ,multiplu“ prin definitie, chiar
dacd produsele sale devin rare. Analizarea psiho-
sociologicd a sistemului de distributie a bunurilor
prin intermediul ,supermagazinelor” si al magazi-
nelor cu ,pret-unic® a demonstrat c¢i formele ofe-
rite publicului prin intermediul proiectantului i-de-
senator din supermagazine sint determinate de o
functie de joc strategic: formele sint purfgfoare de sem-
ne si de valori si, de aceea, am analizat sumar cis-
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tigurile (utilitiatile) pe care le presupun matricele
partidei de poker angajate intre desenafor, care mi-
meazid caracterul functional aparent imbriacindu-l in
invelisul unui modernism de bunid calitate, respon-
sabilul cu vinzdirile, insircinat sd reprezinte optimi-
zarea procesului de difuzare a marfurilor in rindu-
rile publicului, si inginerul de produclie, singurul care se
migcd pe scara unei rationalititi pure, pornind de la un
caiet de sarcini, care i se propune sau i se impune.
Toate acestea se organizeazd in cadrul unui sisfem,
care presupune un grad suficient de ridicat de pros-
peritate materiald a societatii — sau cel putin a me-
diului in care se joacd partida —, dar nu trebuie si
uitim cd fenomenul kitsch isi exercitd rolul peda-
gogic mai ales in societitfile subdezvoltate, supuse
influentei mijloacelor mass-media, care sint in
realitate metodele de exploatare ale societatilor su-
pradezvoltate (SUA, Europa Occidentald sau Japo-
nia) si care joacd rolul de amplificatori ai piefelor.
O anumitd decizie cu privire la ,forma“ unui frigi-
der sau la combinarea culorilor in silile de baie lua-
td in atelierele Bendix din California sau de la New
York va avea risunet pina la capitul pamintului,
din Kinshasa pind la Murmansk, durata de propa-
gare fiind legatd de viteza de rotafie a ciclului so-
ciocultural.

2. IDEEA DE ANSAMBLU
DE OBIECTE SAU DISPLAY?#?

Legitura strinsd dintre neokitsch si sistemul de dis-
tributie prin atrigétoarele magazine in lan{, care
inhibd spiritul de economie trezind befia cumpdird-
turilor, ne oferd un nou mod de studiere a factorilor
psihologici determinan{i pentru obiectul comcret pur-
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titor de semne, cu care cetifeanul prosper va intre-
tine o relatie, eventual alienatd, dar oricum deose-
bit de posesivd. Este vorba de modul de abordare
statistic al ansamblului de obiecte sau de articole, ca-
re sint puse la dispozi{ia consumatorului si dintre
care trebuie si aleagd in vederea constituirii micro-
universului sdu, a cochiliei sale personale, unde isi
petrece cea mai mare parte din timpul liber §i asu-
pra caruia isi exercitd dominatia: apartamentul per-
sonal. In jurul unei teme functionale de bazi; a dor-
mi, a fi aparat de mediul exterior, a minca, a-ti ex-
ercita propria libertate, a-{i creste urmasii $i a prac-
tica liberul arbitru in materie de estetica, poate fi
elaborat un ansamblu de wvariatiuni, adesea intere-
sante, fiecare exprimind reflexul unei personalitafi
si putind fi eventual analizate din punctul de ve-
dere al gradului de stereotipie, in functie de importan-
ta abaterilor de la un mod tipic de repartizare a obi-
ectelor $1 a accesoriilor care umplu aceastd cochilie
personald. Am prezentat deja, mai sus, citeva inven-
tare de apariamente kitsch.

Am apalizat, cu acest prilej, o primid mirime carac-
teristicd, numdrul obiectelor, comparind, de exem-
plu, un living-room contemporan cu un salon sis-
tem kitsch din epoca de glorie (,belle époque”): nu-
mirul obiectelor trebuie stabilit, in principiu, in func-
fie de dimensiunea medie a apartamentului (numa-
rul de m? ai suprafetei), corectat apoi, eventual, in
functie de numairul persoanelor care il ocupd sau de
diversitatea modurilor in care este intrebuintat. Stu-
dierea numérului de obiecte ne-a condus la ideea de
presiune kitsch si de ,volum specific* sau ,sferi de
influent{d® a fiecarui obiect. '

A doua mirime caracteristici este ponderea carac-
terului funcfional, adici a posibilitatii de intre-
buintare mai mult sau mai pufin rationald a obiec-
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telor; acesta este un factor destul de greu de apre-
ciat, fiind legat de o serie de actiunisi de un mod de
viata care este el insusi mai mult sau mai putin kitsch,
Sigurcé o serie de candelabre cu luminarivor fikitsch la
Paris, dar functionale in Italia de Sud. unde electrici-
tatea este consideratd incd un miracol neasteptat al
indepartatului zeu al energiei, dar aprecierile de acest
gen sint supuse, in mare méasura, subiectivitatii.

A treia mairime caracteristica este gradul de complexi-
tate, adicd gradul de imprevizibil in asocierea obiec-
ftelor din cochilie. Lucrari, destul de numeroase in mo-
mentul de fati (Moles 1958, Noll 1956, Belyne 1962),
au aratat cd marimea complexildfii, masurati cu al-
goritmul Shannon®-Wiener,®¢ este unul dintre fac-
forii fundamentali ai perceperii senzoriale si sociale,
si mai cu seamia ai perceperii estetice, adicid a rapor-
tului intrefinut de om cu lucrurile. Complexitatea
variaza, desigur, in functie de numdrul de obiec-
te, considerat intr-un ansamblu care constituie me-
sajul Umwelt®5-ylui catre individ, dar mai ales, si lu-
crul acesta ne intereseazii aici, in functie de origina-
litatea imprejurarilor din repertoriul socio-cultural
stabilit prin educatie si prin obisnuinta.

3. KITSCH-UL ANSAMBLULUI
SI AUTENTICITATEA PARTILOR

in cele ce urmeazi, cadrul rationamentului este de
naturd exclusiv sfafisticd si nu are valoare decit in
misura in care, pe de o parte, obiectele sint preluate
dintr-un registru mai larg unde se poate determina
frecventa lor de ocurentd (Teorema ergodicd) si,
pe de altd parte, obiectele acestea si nu fie ,unice”,
adicad sa nu fie considerate de citre un expert in eva-
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luari drept ,,Opere de arti“. La urma urmelor se poa-
te institui un ansamblu Kkitsch si prin aglomerarea
unor opere celebre, semnate de maestri (ca in Citi-
zen Kane),” daci fiecare operd este achizitionati nu-
mai pe motivul cid este o ,operd celebrd semnati®,
si nu pentru ci este un Boulle® sau un Picasso; in rea-
litate, insid, rationamentul acesta funcfioneazid mai
ales in cadrul societat{ii care frecventeazi magazi-
nele cu pret-unic, unde ,obiectul original“ existi,
in orice caz, in citeva mii de exemplare,

Un ansambliu kitsch va fi acela in care, desi numé-
rul de obiecte este relativ ridicat, ponderea sa de
originalitate este slabd in raport cu culturemele so-
ciale. Studierea sa ne conduce asadar spre piafd,
spre societeata globali. In realitate, orice cetitean
din societate reprezinti un subansamblu al unui an-
samblu mai larg: display-ul pietei.

De aceea, va trebui ca, in primul rind, si realizim
schita civilizafiei industriale din punctul de vedere
a ceea ce oferi ea individului. In ultimi instanta,
toate aceste caracteristici se generalizeazd intr-o
oferta facutd consumatorului neridbditor, ofertd care
se materializeazd in conceptul de sorfiment®®. Toate
obiectele industriale (sau micar cele mai accesibile
dintre ele) ii sint, in general, oferite consumatorului
nu in pijata publicd, desi se vorbeste mereu despre
»Lpiatd“, ci in marile magazine (departament stores,
supermagazine), care 1ii oferi individului o desfi-
surare (display) de obiecte din cele mai diverse (lampi
de birou, automobile, masini de spalat, calorifere
electrice, cuverturi, farfurii, televizoare, chiarsi co-
roane mortuare).

Individul cumpdrd aceste obiecte, iar uniji utopici
(de ex. Galbraith®?) pretind chiar cd ile ofera gratis
pentru a-si putea constitui cadrul material al vietii
sale de ,om consumator”. Omul aduni un anumit
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numir de obiecte in apartamentul siu, in casa sau
vila sa, realizind un patfern,®%care ii va conditiona
modul de viata.

Este interesant de studiat combinatia pe care o fa-
ce individul, mobilierul fiind un exemplu foarte la
la indeminid si usor de generalizat. Civilizatia coti-
diand, asadar, se caracterizeazi — ca unul din cele
mai importante elemente — prin inventarul de ar-
ticole furnizate de magazinele cu pret-unic, Cala-
logul marilor magazine (Macy’s sau Galeriile Lafa-
yette). In ele vom gisi un breviar al civilizafiei teh-
nologice, apt pentru statistici, continind de-a wval-
ma de la produsele cele mai curente (degetar sau fer-
moar), pind la produsele cele mai rare (puscd Win-
chester cu doud incércitoare pentru vindtoarea de ele-
fanti}). Oare ce altceva poate fi considerat un ase-
menea catalog decit ceea ce pare si la prima vedere,
adicd o lunga lista de articole diverse (pina la 800.000
de produse in cazul anumitor firme industriale: elec-
tronicd, piese metalice disparate)?

Desigur cid, asa cum au ficut unii socio-umoristi,
se pot extrage de aici unele produse simptomatice,
caracteristice pentru societatea noastrd, cum ar fi
scarpinatorul dorsal electric, lingurile-palete pen-
tru amestecat mierea sau cutfitul de taiat grape-
fruit, dar aceasta n-ar fi decit o ironie facild la adre-
sa poticnelilor unei masini socio-economice, care
uneori functioneazda in gol. :

4. COMPLEXITATEA SORTIMENTULUI
SI CIVILIZATIA

In realitate, ansamblul acestui sortiment reprezin-

td, intr-un fel, mesajul pe care societatea industri-
ali il adreseazii individului consumator si care se
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conformeaza teoriei generale a mesajelor. stabiliti
de Teoria informafiei. Unitatea de miasuria a aces-
tui mesaj este complexitatea sa, definitd prin formu-
fa lui Shannon,?® care comprimé intr-o expresie sta-
tistica diversitatea elementelor care compun mesa-
jul — in cazul nostru, diversitatea obiectelor care
compun sortimentul (repertoriul), — ordonindu-le in
functie de frecventa lor de aparitie in lumea ,exte-
rioard®, adicd in civilizatia tehnologicd. emitatoa-
re a mesajului. Trebuie, asadar, si se evalueze nu-
marul de articole de un anumit fel, produse si sto-
cate in antrepozite, spre a fi apoi varsale in maga-
zine. Existd articole rare (bijuteriile intr-un singur
exemlar) si articole frecvente (cuiele). Evident ¢d po-
sedareca sau cumpdrarea unui articol rar reprezinta
in viata psihologici a cetidteanului din societatea
tehnicd un eveniment mai importanf, un stimul mai
puternic decit posedarea unui articol extrem de frec-
vent.

In felul acesta, lisind la o parte diversele probleme
legate de ierarhie si de subcategorii, se poate ajun-
ge la o apreciere melfricd a complexildlii echipamen-
fului pe care-l fabricd societeata industriali. Este
vorba de o misuritoare statisticAi a produselor fa-
bricate de citre homo faber, cu carc seamana atit de
bine omul occidental. Sortimenful pare actualmen-
te in lucrarile de psihologie economica ca una din-
tre miarimile esenfiale care caracterizeazi motiva-
tiile individului. In epoca prefului-unic sau, in ori-
ce caz, stabilizat, fie prin autoritatea societatii neo-
capitaliste, fie prin acorduri intre marile intreprin-
deri de tip concern, fie de catre capitalismul de stat,
pretul nu mai este elementul delerminant al actului
de cumpirare; el este, in marea majoritate a cazu-
rilor, constant in {oate magazinele sau, oricum, va-
riatiile sale sint derizorii de la un punct de vinzare
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la altul, asa ¢4, mai curind sortimentul, posibilita-
tea alegevii dinftr-o gamda cit mai variata, gradul de
adecvare la cerinfe a mijloacelor materiale sint cele
care vor juca rolul de factori esentiali, de unde impor-
tanta masuririi acestui sorfiment. Obiectul ,vinat®
(sau conceptul de ,acces la obiect”) este elementul
necesar in folosirea acestui sortiment, dupi cum o
dovedesc studiile de micropsihanalizi pe care le-am
prezentat intr-o altd carte.

Pe scard largdi, acolo unde se situeazd problematica
kitsch-ului, avem de-a face cu o socielale globald, in-
tr-o Piata imaginard care este un imens display de
obiecte — sau de produse consumabile — printre
care circuld individul; cea mai importanti confrun-
tare are loc intre om si sortiment, ca produs al ci-
vilizatiei, de unde apare ideea unei mdasurdtori, o
normd a sortimentului oricarei societati, stabilitd dupa,
aceleasi norme.

5. ASPECTELE UNEI TEORII
A CERINTELOR

Omul adreseaza societatii o ,cerere cu caracter gene-
ral”, exprimatd prin cerintele sale. El asteapta de
la lumea exterioard, de la societatea tehnologica,
sd i se raspundd. Individul cere, uneori pretinde chiar,
satisfacerea cerintelor sale, in cadrul unei dialec-
tici a consumului $i a productiei, care este motorul
fundamental al activita{ii sale.

In analiza functionalitatii, ficuti mai inainte, am de-
finit fiecare obiect prin ,este facut pentru“, paralel
cu definitia producidtorului, ,este facut de catre*.
Ansamblul cerinfelor omului se reflectd, in conclu-
zie, intr-un vast tablou al cerinfelor care sugereazi,
in prezent, un embrion de teovie $i care dobindegte
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varietate in functie de stadiul de civilizatie. A fi ,.ci-
vilizat”, in -accep{ia occidentald « termenului, in-
seamnd a avea mulle cerinfe si omul civilizat urma-
reste adecvarea obiectelor la cerinfele sale in cadrul
unui ciclu reinnoit, pentru ci obiecte noi generea-
za trebuinte noi: automobilele genereazi, la rindul lor
unelte noi etc.

Cerinfele reprezintd, asadar, un vast mesaj pe care
omul il adreseazd lumii sau pe care oamenii, in ansam-
blu, il adreseazd productiei in ansamblu. La rindul
siu, acest mesaj poate fi analizat ca o sumi de cerin-
te elementare, dintre care unele sint frecvente si al-
tele rare, unele sint satisficute si altele nu. Acestea
compun un repertoriu, a carui stabilitate e scopul
primordial al Teoriei cerintelor. Cunoastem citeva
elemente ale sale, dar pind in prezent nu s-a ficut
nimic sistematic. Si totusi, este vorba de o proble-
ma esenfiala pentru societatea noastrd modernd, dat
fiind ca rolul guvernelor este, intre altele, si asigure
directia economicid, adici sa satisfacd cerinfele po-
poarelor pe care le conduc. In orice caz, incepe sa
se intrevadid incid de pe acum posibilitatea unei ex-
primari statistice a cerintelor.

Fiintele simple si civilizatiile rudimentare au un nu-
mar de cerinte — satisficute prin obiecte materiale —
infinit de mic fati de cerinfele adultului occidental
modern, care se inconjurd in sferele succesive ale
Umwelt*®?-ului siu de un numir incredibil de mare de
obiecte (sd ne gindim la Bdirinul®*® lui Hemingway
sau la un vinadtor din triburile primitive, in compa-
ratie cu americanul modern). Obiectele si cerinfele
sint legate intre ele printr-o dialectici de intre-
bari §i rispunsuri, al carei aspect dimensional l-am
definit mai sus: complexitate a cerintelor, pe de o par-
te, complexitatea sortimentului de obiecte materi-
ale, pe de alta parte, acestea sint cele doudi dimen-
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siuni constitutive ale situatiei de Homo faber econo-
micus. Se poate agsadar trasa o diagrama, pe care o
anumitd civilizatie sau un stadiu de dezvoltare po-
liticd, din punctul de vedere al pietii §i al utilizarii
pietii, si fie reprezentatid printr-un puncf{ din aceas-
ta diagrami. Figura obfinuti di o imagine concre-
ti, desi, in stadiul actual al cunostintelor noastre,
nu este incd posibil sd codificim cu precizie o ase-
menea diagrama.

6. O HARTA A CERINTELOR
SI A SORTIMENTELOR

Vom pune, asadar, pe verticala complexilatea cerinfe-
lor, legatd de ideea indeplinirii unei functii, mésurati
cu ajutorul formulei lui Shannon pe baza repertoriului
de cerinte elementare intocmit de citre specialistii in
materie de cerinte sociale si in care fiecare element este
caracterizat printr-o frecventd relativi: ne spalim pe
miini de un anumit numir de ori pe zi, ne zugravim
apartamentul de un anumit numar de ori pe an, iar
fatadele imobilelor de un anumit numdar de ori pe
secol. Pe orizontali, vom pune complexitatea sortimen-
tului, adici varietatea repertoriului de obiecte, stabilit
in prealabil, dupa ce obiectelor li s-a afectat o anumita
frecventd de aparitie pe piatd. Vom nota, de exemplu,
diferitele natiuni cu cite un punct sau, mai putin pre-
cis, cu cite o zonid §i vom obtine astfel o harld econo-
micd a funcliei de fabricare.

Daca unitatile de bazd sint omogene, pe orizontala
si pe verticald, diagonalava semnifica adecvarea sorti-
mentului de pe piata economicd la varietatea de ce-
rinte sociale pentru ansamblul populatiei, iar dacé feri-
cirea este legatd intr-un fel oarecare de satisfacerea
cerinfelor, diagonala va prezenta un ,nivel optim de
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fericire®, valabil in orice caz pentru destinul Occiden-
tului (,ofelimitatea“?®* lui Pareto).

Gradul de distantare fa{d de origine exprimi progresul
civilizatiei in sens tehnologic. Civilizatiile cele mai pri-
mitive, cele care triiesc numai din frunze de palmieri
(dar nu mai existd asa ceval), s-ar situa foarte aproape
de punctul de origine, jar dezvoltarea lor in ansamblu
s-ar traduce printr-o deplasare progresivd, din punctul
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care le reprezintd, fie sub diagonald (zona tarilor supra-
dezvoltale fu raporl cu cerintele lor), Tie deasupra dia-
gonalei (tar1 subdezvoltate).

Se poate spune ed diagonala aceasta exprimind nive-
lul optim separid societitile producitoare, care au
motivalii de produclic, de socictatile de consum, unde
productia depiseste cerintele si unde, in consecinta,
accentul se pune pe molivatiile de consum,

Sint tiri care se situeazd sub aceastit diagonalid; comple-
Xitatea cerintelor este aici superioara complexitiitii
produselor: uneori, o gospodind, nu gaseste de exemplu
in magazine destule modele de stofd de mobila, ca
si-si satisfacii nevoia de varietate si gustul; alteori e
coplesitd de numérul mare de modele, iar seful rajonu-
lui desfasoarda o mare demonstratie de publicitate
pentru a o seduce si & 0 convinge si cumpere,
Distanta de la punctul care reprezintd o societate dati
pina la diagonald reprezintd in sine un anumit tip de
forid economicd, de care, pind in prezent, nu ne-am ocu-
pat cu claritate; analiza componentelor acestei forte
este un subiect carc ii poate interesa pe economisti si
pe tehnocrati. In ceca ce priveste socictiitile de consum,
in special, distanta aceasta este in legaturd cu fortele
auxiliare carc urmeazi si fie introduse in mediul so-
cial pentru a deplasa punctul si a-1 apropia de diago-
nali. Una dintre aceste for{e, cea mai cunoscuti, este
publicitatea. Diagonala aceasta ar trebui, asadar, si le
sugereze tehnocratilor nostri, confruntati cu problema
pietei in tirile de consum unde exportd, cit de mare
trebuie si fie efortul publicitar pe care e necesar si-l
desfasoare. In celilalt sens, in ceea ce priveste socie-
titile de productie, distan{a fati de diagonald expriméi
inadecvarea relativd a lumii exterioare la cerintele in-
dividului, ca remediu, se vor cauta, in acest caz, alfi
vectori. Noi stim insi cd unul dintre factorii de baza ai
creativitiifii este insatisfactia fati de lumea exterioard:
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LLiumea aceasta ntt e buni, o vom schimba®, jatd unul
dintre resorturile carve duc la cautarea de solutii ori-
gmale.

In stadiul actual al cunostintelor noastre, este insia greu
sd trasam cu precizie aceasti diagrama. Ea va con-
stitui unul dintre obiectele de studiu ale deniwografici
acfiuinilor si a obieclelor, care este una dintre pietrele de
incercare ale sociologiei actuale; de aceea, indicatiile
de mai sus sint numai de naturd calitativd. Se cuvine
insa s& subliniem aici ¢l o diagrami de acest fel nu este
unicd; se vor putea elabora, pe baza aceluiasi principiu,
serii intregi de diagrame referitoare la grupuri diferite
de oameni: in loc si se studieze natiunile, ne putem pro-
pune sa studiem culturile sau diverse subgrupuri ale
unei societdfi date; de excmplu, comunitdfile care
traiesc in corturi, in afara asezirilor stabile sau anumite
comunitili religioase, care se pot razvriti impotriva so-
eietitii de consum; situatia lor in cadrul acestei dia-
grame, in raport cu alte categorii sociale, va indica in
ce miisurd pretentiile lor sinf justificafe. Alte tipuri de
diagrame, mai speciale, s-ar putea face pentru cate-
gorii specifice de obiecte si ar putea veni in sprijinul
peliticii de vinzare a marilor magazine.

Socictatea neokitsch se bazeazid pe o atitudine spe-
cifici in aceasti privintd, afifudinea kitsch, care esic
intotdeauna identicd cu aceea a societitii de con-
sum, fie direct la nivelul obiecctelor, in paturile so-
ciale bogate, fie imitatd, reflectind-o pe prima (mai
ales in domeniul estetic), in celelalte straturi soci-
ale in curs de promovare, Aceste atitudini au un caracter
statistic: ele pot comporta, asadar, abateri notabile,
mai ales din punct de vedere individual: existi o mo-
dalitate inteligenti si nonalienantd de a se servi de
display-ul oferit de societate, in ansamblu, dar esen-
{iald este aceastd inserfie a noului sau a valorilor
culturale invirful piramidei sociale, de unde ele difu-
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zeazd apoi treptat in straturi succesive spre baza pi-
ramidei, spre a deveni, in cele din urmi, norme so-
ciale sau stiluri generale. Kitsch-ul este mai mult
decit un stil, el este insdgi aceastd migcare de difu-
zare a valorilor culturale de sus in jos.

7. DESPRE COMPORTAMENTUL
INDIVIDULUI INTRE ACTE
SI OBIECTE

Putem merge mai departe pe aceasti cale de infele-
gere cantitativad a situatiei, alegind arbitrar un anu-
mit numir de comportamente bine definite, izola-
te bineinteles artificial din fluxul vietii cotidiene,
sociale sau individuale, pentru a le supune unci ana-
lize numerice, pe calea, tot euristici, a unei repre-
zentiri grafice. Am definit, agadar, mai inainte no-
tiunile de complexitate func{ionali si structurali,
legate de cele doud atitudini esentiale pe care le poa-
te avea omul fati de un obiect industrial: accea de
Homo faber $i aceea a pracficianului,

O variantd importanti a acestor nofiuni este lega-
ti de dialectica: om<obiecte, care rimine una din-
tre problemele fundamentale ale oricdrei analize a
uriversului obiectelor: obiectele sint ficute de cdire
individul uman si penfru el, si nici un artificiu de
marketing nu poate elimina total aceasti realitate
fundamentald, pe care Baudrillard incearcd, totusi,
intr-o lucrare recentd, si o limiteze. Cum se serves-
te omul de obiectele sale in fluxul vietii cotidiene?
Abordarea globald si statisticA a problemei nu va
avea in vedere cazurile particulare, prea apropiate
de notiunea de ,sens* al cuvintului. Lingurita a fost
ficuti pentru a amesteca cu ea cafeaua; lucrul aces-
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ta poate fi contestal in nuimervase tazuri pe plan
psihologic, dar faptul ci evolutia ,linguritei” este
in legdturd cu problema amestecdrii lichidelor in
cesti este o evidenti greu de pus sub semnul intre-
barii. Vom incerca, asadar, si degajiam universalii
de comportament, intr-o viziune globald, care face po-
sibil un studin putin abordat de cétre psiho-socio-
logi pind in prezent, dar care, prin refuzul de a pri-
vilegia ca sens un act particular sau altul, va fi ge-
neral valabil si va putea fi folosit in ansamblul so-
cietitii.

Vom denumi facficdi o secventd de acte elementare,
izolabile si catalogabile (limbajul ne sugereazi o lis-
td intreagd sub numele de ,verbe de actiune”) si pe
care psihologul interesat de comportament sau cer-
cetitorul din domeniul industriei le pot numi, even-
tual, praxeme. Celputin la un anumit nivel al ana-
lizei, o acfiunc poate fi asimilatd cu un tip de me-
saj de praxeme, trimis de catre individ spre observa-
torul stiintific. Praxemele sint aprioric comune §i
sint inserate, prin educafie sau prin cultura, in com-
portamentul global al individulni in mod stabil (in
aceasta constd interesul nofiunii de praxem), pentru
cd sint legate de propietdfile sistemului nervos al
fiintei si ele inlocuiesc printr-un element precis
ideea destul de vagi de ,acte elementare”.

Se admite cd un comportament oarecare se poate pre-
zenta ca o secventd mai mult sau mai putin origi-
nald, mai mult sau mai putin variati si mai mult
sau mai putin imprevizibila de prareme elementare;
invitarea unui joc greu de indeminare sau rutinele
cotidiene sint exemple elocvente. Existdi momente
in viata noastrd cind facem mulle acte e¢lementare
si altele in care facem putine, asa cd este interesant
ca, In loc si ne referim numai la densitatea actelor
intr-un interval de timp, s& introducem in discu-
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tie ideea de complexilale a unei secvenfe de acte sau
a wunei tactici, complexitate masuratd prin eniro-
pia praxemelor care constituie o actiune decupabi-
14 din continuitate, cum ar fi, de exemplu, actul de
a spunc o frazi facuti din cuvinte. In planul obser-
vatiei, lucrul acesta este perfect realizabil, pe diver-
se cdi, fie cum ar face-o etunologul sau psihologul din
domeniul industriei — insirind pe o listd praxemele
observate la un muncitor sau la un membru al unui
ansamblu social (probabilitate obiectivd a praxeme-
lor), fie prin referire la dorinfa subiectivd pe care
o poate avea individul in legiturd cu frecventa aces-
tor acte elementare din viata sa cotidianid, o mnoti-
une desigur mult mai vagi, mai dificil de abordat
pe calea experientei, dar justificatd prin ceea ce stim
despre caracterul constient si deliberat al compor-
tamentelor individului. Lista care cuprinde prax-
mele este, asadar, in acest moment, dacd nu finita,
macar ,convergenti”, ordonabild in ordinea descres-
citoare a frecventei actelor elementare. In anumi-
te tipuri de analizd ea poate fi chiar limitatd in mod
arbitrar: existi praxeme frecvente si praxeme rare,
existi adeseori o limitd de utilizare practicd; pe scurt,
aceastd notiune este obiectivabila.

Acelasi tip de rationament se poate relua, asadar,
si tn legdturd cu obiectele de care se serveste indivi-
dul in cadrul comportamentelor executate in vede-
rea findeplinirii unei actiuni: artizanul, muncitorul
sau gospodina ,au nevoie® de un numir de obiecte
apartinind unui ansamblu definit, adesea rutier,
ansamblu care in multe situatii din viata curen-
thi este destul de vag: inventarul obiectelor din
poseta doamnei sau din garajul domnului este, desi-
gur, un sistem foarte variabil, dar pastreazia totusi
un minimum de constantd statistici: in, aceastd pri-
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vinta, lucririle referitoare la comunicarea nonver-
bald ale lui Ruesch si Kees aduc unele limuriri.
S4 ne miirginim, pentru moment, la cazul fericit in
care analiza ajunge la un grad suficient de mare de
obiectivitate: iInventarul sacnlui de campanie al
unui militar, al trusei de prim ajutor, al trusoului mi-
resei din romanele balzaciene — exemplele pot fi in-
mulfite cu usurin{d. Algoritmul discutat anterior
poate fi deci reluat, invocindu-se si o notiune apro-
piatd de complexilatea sortimentului obiectelor ne-
cesare peniru o acfiune; aceastd complexitate va fi
definitd, si de data aceasta, ca entropia distributi-
ei obiectelor dintr-o listd, dintre care unele sint frec-
vente §i altele rare, unele apar in numeroase exmepla-
re §i altele intr-un singur exemplar, dar existi in ori-
ce caz o mirime de tipul ,frecventei subiective de
aparitie” care caracterizeazia fiecare obiect in parte.
In felul acesta, se va putea defini o anumiti complex-
itate de obiecle prezenle la un moment dat intr-un an-
samblu (display). Cind un individ trece de la o acti-
une la alta din baie in birou sau din birou in masina
el trece dintr-un display in altul, gasindu-le, asa cum
se astepta, stabile si mai mult sau mai pufin cunos-
cute, percepfia sa asupra acestei stabilitdfi fiind foarte
netd. Desigur, natura si barierele acestui mediu incon-
jurdtor de obiecte sint foarte fluctuante, iar ideile
noastre despre aceastd lume de decupaje sint incd des-
tul de arbitrare.

Uneori se vor face incerciri de limitare a acestui dis-
play la ansamblul de obiecte prezentate in cimpul
vizual, alteori la ansamblul de obiecte aflate la inde-
mind intr-o situatie care presupune imobilitate, alte-
ori la ansamblul de obiecte sau de elemente materi-
ale disponibile fara si fie nevoie de un consum de timp,
adicd, mai simplu spus, pe care le poti obfine fard
sa-ti pierzi timpul. Cazuri deosebit de interesante sint
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acelea in care aceastd gami de obiecte, sortimentul,
este definit prin reguli si uncori prin restrictii. Amin-
tim, de exemplu, cazul chirurgului care nu-si incepe
actul operatoriu decit in momentul in care are la in-
demind, reunite intr-un c¢imp tehnic, un anumit nu-
mir de unelte. obiccte sau instrumente pe care este
posibil sid le intrebuinteze. chiar dacd intrebuintarca
unora dintre ele nu se realizeazi cfectiv.

8. PENTRU O TEORIE A SITUATIIL.OR
SI A ACTELOR

In concluzie, am viazut ci putem reprezenta acfiuni-
le si raporturile lor cu obiecte prin cite un punct pe
o diagrami aseminitoare cu cele despre care am vor-
bit mai sus: unitatea de masura va fi bitul, unitate
binara definitd statistic. Se intelege, in mod evident,
ci acest tip de remarcd nu are valoare decit in masu-
ra in care comportamentele si sortimentele despre
care este vorba sint in numar destul de mare ca sa se
supuni legilor statisticii.

Va rezulta o clasificare a siluafiilor, diagrama decu-
pindu-se in zone legate de aspecte particulare ale ra-
portului: [complexitatea sortimentului] / [complexi-
tatea actiunilor,] adicd secvente de praxeme, deci
de tipuri de acfiune, unde obiectele sint in mod ne-
cesar unice sau in numar foarte redus, dar varietatea
praxemelor este considerabila. Existd si cazuri con-
trare, in care actele sint relativ simple, dar fac uz de
0 mare varietate de obijecte luate in consideratie suc-
cesiv (exemplu: lipirea unor etichete identice pe
obiecte disparate). In alte situatii, atit obiectele cit
si praxemele au aceeasi complexitate ctc. In orice caz,
in conformitate cu Teoria informaliei, pare sigur
faptul ca existd o limild supericard pentru accastd di-
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agrami, cunoasterea $i recunoasterea acestor obiec-
te presupunind in sine investitii din partea sistemu-
lui nervos senzorial, ceea ce consumd din disponibi-
litatea acestuia afectata infaptuirii actiunii.

Pornind de la aceasti diagrami, am putea fi tentati,
dezvoltind metoda schematizarii grafice, s studiem
comportamentul uman incepind cu acela al unei per-
soane P in funciie de timp, cu referire la sortimentul
de obiecte de care se serveste si la complexitatea ac-
liunilor sale. Va apirea o diagrami cu trei dimensi-
uni: Complexitatea sortimeniului Cg, Complexilatlea lac-
ficii C,; si timp t. Studiul geometric al acestei diagra-
me ar putea revela particularitati, discontinuitati
relative, evolutii progresive in serii etnologice, mno-
tiuni privite in functie si de rotatie st de diagonali.
Toate acestea, in ansamblu, ar oferi o morfologie a
raporturilor dintre obiecte si acte, limitatd prin na-
tura ei statistica, dar constituind o abordare foarte
originald a problemei relatitlor omului cu obiectele
care il inconjoari.

In urma acestui studiu al complexitatii actelor si
a raporturilor lor cu display-ul obiectelor se profi-
leazdi, pe de o parte, ideea unui pretext de funcfiona-
litale $i, pe de altd parte, aceea a unei atitudini kitsch
nu numai in domeniul alegerii obiectelor, ci chiar si in
sfera comportamentelor. Omul kitsch ar putea fi definit
prin comportamente, prin serii de acte (ritualul ,pri-
mirii“ in casele burgheze); aceste indicatii conduc
spre o intelegere cantitativi a activitatii kitsch.



Xlll. Despre gadget

.NU, NU, ESTE MULT MAI FRUMOS
DACK ESTE INUTIL®,

E, ROSTAND

In capitolul precedent am vorbit despre o teorie statis-
ticd a raporturilor dintre individ si societate, simboli-
zatd prin supermagazin si magazinul cu pret-unic, pe
scurt, un sistem de distributie caracteristic pentru be-
tia de consum. Am considerat ¢d omul modern — in rea-
litate mai adesea femeia, care joacad un rol considerabil
in procesul zilnic de cumpdarare (cca 709, din cheltuieli
sint ficute de femei) — se giseste intr-o situatie care
presupune douid aspecte: cochilia personala. — aparta-
mentul, regatul siu autonom - si strada sau magazi-
nul, care ii oferd un display de obiecte, dintre. care el
isi va face alegerea personali, bine determinata si provi-
zorie, dar cu o remarcabila stabilitate statistica.

Ca si termindm schita acestei civilizatii neokitsch, sa
mai examinidm un aspect actual al ei; gadget-ul, ca so-
cio-patologie a caracterului functional.

1. CE ESTE GADGET-UL?

Gadgetl-ul slabileste un contact kitsch intre universul
situatiilor, cel al actelor si cel al obiectelor.
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Gadget-ul, cuvint american care inseamni ,articol inge-
nios“, a mecanical contrivance or device?®® (din cuvintul
franfuzesc gdchef{e®®”), este un obicct mic sau un acce-
soriu al unui obiect mai mare (gadget-uri pentru auto-
wobil); el aparfine clasei diminutivelor si tocmai prin
rispindirea gadget-urilor in marile magazine ne putem
da mai bine seama de nebunia cumpdrdlurilor. Prin inge-
niozitatea sa, gadget-ul ne distreazi, ne captiveazi, cl
reprezintd un joc subtil intre individ, ratiunea sa si do-
meniul tehnic din naturi. Il vom defini astfel: ,obiect
artificios, menit si satisfacd anumite func{ii neinsemna-
te si cu caracler special din viata de toate zilele”.
Gadget-ul se defineste esenfialmente prin ,ficut pentru®,
in opozitie cu facut de ciatre”. El are un scop definit,
care, la rindul siu, il defineste si il diferentiazi de obiec-
tul decorativ; chiar daci gadget-ul este adesea decora-
tiv, caracterul decorativ este o functie secundard: un
topor de padurar cu un termometru in miner agitat de
perete are un rol: acela de a misura temperatura. Gad-
get-ul funclioneazd; cl este, in general, compus din mai
multe elemente, iar intre elemente existi o interactinne
necesara.

Gadget-ul este arfificios, aceasta este principala sa cali-
tate si farmecul siiu, ne procuri plicerea de a recunoaste
in el un reflex al lumii tehnice. E seducitor prin carac-
terul sau de artificiu si prin exercitiul ludic pe care il
presupune alciituirea sa de praxeme, combinate intr-o
lacticd. De aceea, el implicd o bogatd investitie psiho-
logici. Gadget-ul apare, asadar, ca o boald a funcliona-
litgtii. Descompunerea actelor zilnice in praxeme, exa-
gerati in mod abuziv conform regulii: ,pentru fiecare
functie — un obiect”, genereazil scrii de gadget-uri. Se
pot distinge doud tipuri de gadget-uri: primele sint
coextensive fati de universul praxemelor; fie Py, P,
Py, Py scevenlele necesare dintr-o tactici datid (deschi-
derea unei sticle): gadget-ul va {i instrumentul pentru
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unul dintre aceste praxeme, in ordinea in care apar ele,
adicd intr-o ordine oarecare dati; gadget-urile de al doi-
lea tip sint instrumente pentru praxeme nonsecventiale,
care se succed asadar in functie de hazardurile vietii
cotidiene.

2. DESPRE CLASIFICAREA
GADGET-URILOR

In practici, se disting gadget-uri unifuncfionale si pluri-
funcfionale. Primele acoperd un singur act (ex. scoaterea
dopului) sau o secventd de praxeme legate (ex. deschide-
rea unei sticle). A doua categorie acoperd o grupare de
mai multe acte, diversificate i eterogene, asociate dupa
mai multe reguli ale vietii cotidiene (ex. stiloul-micro-
scop), acte separate in serii discrete:

1) a scrie (hirtie, creion) ,

2) a vedea (a vedea de aproape; a examina)

si a caror interferentd intr-un singur obiect corespunde
definitiei datd hazardului de citre Cournot:29® intilnirea
aleatorie a doué serii cauzale bine determinate.

Gadget-ul unifunctional preia o microfunctie din via-
ti si isi propune si o indeplincascad (ex. sd deschidi o
sticld cu apa minerald); el se justificd prin frecventa
mare de aparitie a acestei functii la chelnerii de cafe-
nea si se riaspindeste apoi in mediul burghez, care isi
crecazd iluzia eficientei tehnice. Atunci cind cantitatea
de joc inclusi in gadget creste enorm apare factorul
kitsch, disproportia dintre mijloace $i scopuri; redesco-
perim bugelul-fimp. Gadget-ul prelinde, in general, ca
reduce investitia de timp, limitindu-se numai la functie
si excluzind timpul eventual necesar {nvd{drii sau chiar
al lecturii notitei cu modul de intrebuintare.

203



In realitate, el implicd totusi o serie de investitii de timp,
timpi care se conditioneazi reciproc:

1) Buget-timp de utilizare ty
2) Buget-timp de cumpirare, pentru un obiect care se
foloseste o singura dati T,/n
3) Buget-timp de invatare T,/n
4) Buget-timp de intrefinere sau curatare tg

5) Buget-timp de reparatie Ty/n

Consumul de timp va fi, in concluzie:
by, (T +T,—T;) | n.

Gadget-ul nu va putea f{i, asadar, acceptat decit daca
acest consum de timp este net inferior celui implicat de
operatiile efectuate inainte fara el.

Gadget-ul plurifunclional vizeazi un anumit numar de
functii partiale din viata de toate zilele, preluate
in conformitate cu un alt criteriu decit acela al etapelor
secveniiale caracteristice unei actiuni care trebuie inde-
plinita.

Aceste functii pot fi clasificate dupid cum urmeaza:
1) Funcfii conligue inir-un proces secvenfial logic: s-a
constituit un ,supersemn“ sau, mai exact, o ,super-
functie” prin selectarea praxemelor si a functiilor lor;
de exemplu: tirbusonul.

1. se apucd sticla; se insurubeaza,

2. se trage dopul,

3. se-arunci dopul.

exemplu: creionul-gumi pentru masina de scris cu pe-
riuta la celalalt capat.

2) Funcfii conligue in timp:

exemplu: rujul de buze cu oglinda,

radio-tranzistorul cu veiozd si ceas.
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3) Funcfii noncontigue: Gratuitatea asocialiilor consti-
tuie, in acest caz, un sistem suprarealist.

Functiile pot fi clasificate si dupd numarul for:

—-gadget bifuncfional: butonul de mansetd-termometru;
— cu trei funcfii: stilou-lanternd-microscop;

— cu n functii: briceagul cu diverse piese accesorii.
Aceasta clasificare poate conduce la o statistica de an-

samblu a tipurilor de obiecte, care sa exprime, intr-un
catalog, numdirul! de obiecte cu 2,-3, n functii.

Existid obiecte cu zero functii: obiectul care nu poate
servi absolut la nimic, vindut in magazinele speciali-
zate din New York.

NUMARUIL DE FUNCTII

0x 1%
1 XXXXXXXXXXXX 219
2 XXXXXXXXXXXXXXXXXXX ’ 359%
3 XXXXXXXXXXXX 229,
4 XXXXXX 129
5 XXXX 5%
6 XXX 3%

Legile care guverneazi aceste obiecte sint legile funciio-
nale din viata actelor. Una dintre ,functiile“ de bazi
continud si fie cea decorativd si este de dorit, in general,
sa fie inscrisd pe lista.

Din punct de vedere statistic, se constatd urmétoarea
situatic a functiilor:

decorativad ....... ... .. e 859%
tehnico-functionald fn viata de toate zilele .............. “40%
‘In viaja profesiomaldl . ...... .. .iieeiiei e, 209,
Lo S Y 40 %
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Gadget-ul este afrdgdlor in sine (prin esenta lui):

1) printr-o iluzie de Gestall: el se contureazi ca o forma
creatd in scopul indeplinirii unet funclii, nnplica prin-
cipiul unei solutii. Ocazioneazi o redescoperire (prin
procuri), pe baza unei analize la mica distantd (fenome-

nul de ordine proximé). Or, studiul procesului functio-

nal si al bugetelor-timp implicd, eventual:

a) a te afla in situatia de npevoie functionali,

b) a ajunge la gadget (timp de cautare),

¢) a-ti aminti cum funcfioneazd sau a citi instructiu-
nile,

d) a-1 folosi,

e) a-l1 intretine, a-1 curita,

f) a-1 inlocui sau a-l arunca;

2) este atrégator prin distanfare si prin joc, prin pldcerea
ludicd pe care o oferd;

3) poate fi atrigitor prin modul siu de prezenfare: ni-
cheluri, emailuri, forme ete. §i atunci se prezinta drept
»obiect de arta“,

3. DESPRE CREAREA GADGET-URILOR

Cel care inventeaza sau care este mare amator de gadget-
uri este numit, in americand, gadgefer. Existd, asadar,
o patologie a noului gadget, care poate figura ca un ca-
pitol intr-o Micropsihologie a viefii colidiene,

Se disting, in primul rind, obiecte mobile (transporta-
bile in buzunar, in posetd sau in valizii) si obiectele imo-
bile (elementele din apartament).

Crearea gadget-urilor se va realiza prin analiza functii-
lor: ea conduce la notiunea de distan{a functionali intre
doud sau n functii: ¥, F,, ..., F,.
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functia 3 functia 2

functia 1 /
gadget
F trifunc-
1,2 / tlonal
functia 2 functia 1

O matrice a gadget-urilor se va baza pe combinarea inir-un fablou cu
2 sau 3 dimensiuni a func{iilor elemenlare care apar in invenlaru! de
cerinfe ale obiectului nou care trebuie realizal.

La limita maxima a gadget-ului se gisesle obiectul care
nu are nici o funcfie, de nici un fel, micuta ,masinarie
care nu poate servi absolut la nimic”, nici méacar ca ele-
ment decorativ pentru cd este prea greoaie, $i nici ca
presse-papiers, pentru ca nu este stabild. Dar kitsch-ul
poate merge si mai departe in deformarea realitatii,
creind obiecte ale céror functii se distrug unele pe altele,
de exemplu cadranul solar orologiu, cu cadranul depla-
sat cu ajutorul unui mecanism de ceas!

Dintre gadget-urile obisnuite, numeroase au funcfie de-
corativa, functie care se poate adiauga la alte functii;
pe acestea trebuie sd le avem in vedere intr-o teorie a
creatieci combinatorii.

Am studiat, prin intermediul unui grup de persoane,
combinatiile posibile ale citorva functii, urmarind po-
sibilitatea lor de asociere sau necesitatea disocierii lor
(vezi tabloul de mai jos).

Motivele asocierii pot fi:

1) apropierea {opograficd (prezenta simultani in poseta,
buzunar, sertarul biroului, sertarul dulapului de buca-
tarie);

2) apropierile semantice, de exemplu: barometru-termo-
metru, unde functiile sc caracterizeazi prin similitudi-
ne;
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COMBINATORICA DE OBIECTH
TEORIA GADGET-ULUI PLURIFUNCTIONAL

v -
g 24 ©
=
g g g
3 S g @ Q
bl ks o £ 5. ]
@ ! o B - =28 g <t
=t - w 2 0 [ z o N P
Py 5
8 2 8§ €2 384 & w & & - o
brichetad
lupé
ceas

radio-tranzis-
tor

cutit pentru
tigarile de- fol
"lanterna
stilou

pudrierd

‘ruj de buze

veiozi
oglinda
*
~Seard: 6 5 4 3 2 1 0
acceptat = 4 4 J } ' _, respins
L]

motividri ale aceptdrii
apropiere topografici

motiviri ale respingerii
tehnico-functional

“apropiere semantici estetic

apropiere temporalil lipsa frecvenjei
dezechilibru

Aceeptare Refuz

3) apropierile femporale, care corespund frecventelor
»diagramatice” de ocurentd intr-o secventi de praxeme.
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in concluzie, obicctul gadget -ontribuie la limurirea
notiunilor de functionalitate si de kitscli, ceea ce justi-
Tica-perfect analiza statistica cirein a fost supus. Aceasta
sugereazd o analizd de tip contrar, a functionalitatii
pure, care ne conduce spre mecanismul dialectic funda-
mental al sifuafiilor, al actelor si al obiectelor.

4. ETICA GADGET-ULUI
SI CIVILIZATIA DE CONSUM
A munci (nu prea mult),a cumpara, a te bucura de ce-ai

cumparat: oare aceasta este trilogia banali a fericirii in
socictatea de consum, unde visul este incorporat in actul

A LUETOILE
PARIS, 105, rea Montmartrs, 105, PARIS

PR LA 0OEIK

Le Bijou de 1'Bxposition

TOUR EIFFEL

EN OR CONTROLE
18 KARATS
FORMANT CACHET, PORTE-MINE
COUPE-CIGATE
£PINGLE, DRO:NE, "BRACELET, ETC., ETC.

Lo Bifou de I'Exposition

Chez le Bijoutier-fabricant LIGERON

105, RUE MONTMARTRE, 105

TRES GRAND CHOIX DE JOAILLERIE, BIJOUTERIE & HORLOGIRIE

i:olalrago élocirigue tncompaxnble.




de cumparare? Tentatia de a ne bate joc de acest ideal
al vietii cotidicne apare inainte de a ne gindi la incapa-
citatea noastra logica de a-1 pune in discutie. Dach tran-
scendenla artei este obositoare, unde s gasesti maxi-
mum de adaptare a tuturor la toti, ceea ce a fost idea-
lul — perimat — al unei anumite psihologii sociale,
care-si propusese sa realizeze reconcilierea omului cu
propriile sale limite?

Filozofia raporturilor dintre om si Iucruri nu se poate
baza pe altceva decit pe studiul atitudinii individului
fata de aceastd multiplicitate, a carei baza statistici
nu este incd elaborata satisfacitor, Nu dispunem de sta-
tistici ale actelor sau ale situatiilor, cu exceptia unor
subcategorii foarte bine cunoscute pe scarid sociala (ci-
latoriile, mersul la cinematograf, privitul programului
TV), dar aceste elemente sint prea sumare si nu pot con-
stitui un fundament serios. S& amintim, in incheierea
acestei expuneri asupra gadget-ului si a microfunctiilor
din viata cotidiana, remarca luil.. Mumford=%:,0 orga-
nizare mecanici este adeseori substitutul temporar si
costisitor al unei organiziri sociale efective sau al unei
adaptiri biologice siniitoase.”



g

i

XiV. Concluzii

L,NATURA ESTE O GRESEALX™,

In studiul intreprins de noi asupra unui termen care
desemneazi o atitudine contemporanid devenitd clard
in constiinta indivizilor, am folosit o metodd care nu
face parte dintre metodele clasice intrebuintate in stiin-
tele sociale. Desi am folosit din plin rezultatele unor
anchete, analize economice §i studii experimentale, ceea
ce am realizat a fost, in primul rind, o analizd semanticd
si interogafoare. ,Kitsch®”, un cuvint oarecum straniu,
dar ugor de adoptat, ne-a servit la definirea unei atitu-
dini a individului si a societatii in ansamblu. La incepu-
tul analizei noastre cuvintul acesta avea, pentru totali-
tatea cititorilor, o pregnantd slabd, corespunzatoare,
de fapt, unei cunoasteri reduse a subiectului, vagi prin
insdsi natura lui, am spune, prin insisi esenta lui.

1. KITSCH LA TOATE NIVELURILE

Caracterul universal al temei propuse a constituit prima
directie de cercetare.

Universalitatea se datoreste, in primul rind, mulifiplici-
tdtii cimpurilor de perceplie in care se intilneste kitsch-ul,
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ca factor perceptiv’si ca atitudine spirituala: in artele
vizuale, in 1nuzicd, in literaturd, In sfera obiectelor
sau in picturd, cu o preeminentd marcata in artele inter-
mediare: arta decorativa, mobilierul, bibelorurile, care
ne-au permis verificarea formulei lui McLuhan:3 pe
plan sociologic, canalul de comunicare insusi repre-
zintd, in sine, mesajul. Prezenta fenomenului gi caracte-
risticile sale sint mai usor de determinat decit continu-
tul siu semantic, obiectul este purtdtor de semne prin
simpla sa existen{d ca obiect, mai mult decit prin ceea
ce reprezinta el: important nu este faptul cd un presse-
papiers reproduce imaginea Catedralei din Kdéln, ci
faptul ca ea apare pe un fond roz, ornamentatd cu o pa-
sirici, faptul cd o opera gotici este folosita pentru orna-
mentarea unui presse-papiers gi ca presse-papiers-ul tre-
buie sa fie ornamentat cu ceva, precum si faptul ci tra-
im cu totii intr-o lume plind de presse-papiers-uri, ras-
pindite chiar si in birourile cu aer conditionat, unde ca-
tegoric nu se simte nici o brizd de curent. Gésim aici
unul dintre algoritmurile metodologice fundamentale -
ale psihologiei sociale: analiza confinufului inseamnd
analiza confindtorului; punerea intre paranteze a conti-
nutului inseamni renunfarea provizorie la ,sens”, care
trebuie considerat element secundar, inseamnid admite-
rea superioritatii provizorii a formei asupra fondului, a
modului in care este spus mesajul fatd de ceea ce spu-
ne el,

Universalitatea se datoreste, apoi, disciplinelor pe care
le implicad studierea fenomenului §i care au oferit citi-
torilor mostre substanfiale de psihologie economica, de
psihologie sociala, de sociologie, de semiotica, de teorie
a motivatiilor, de estetici §i de marketing, mostre cu-
prinzind un ,factor integrator” — o anumiti atitudine
a omului fatd de lucruri —, o multitudine de tchnici
mentale §i de tipuri de cadru stiintific.
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Universalitatea se referd, in sfirsit, la forme, ca si la
atitudinile pe care le cristalizeazi termenul ,kitsch® in
cadrul tuturor societitilor bogate, mai mult chiar, in
cadrul tuturor societatilor pe cale de imbogitire, care
aspird la fericire materiald dupi modelul occidental,
termenul acoperind un fenomen mai mult sau mai putin
latent, in func{ie de orientarea culturald a civilizatii-
lor.

Metoda noastrd a presupus, in primul rind, incircarea
cuvintului kitsch cu valori conofative, i s-a acordat o
pondere esielicd, a fost incércat de evocéri, universali-
zat, integrat in limbaj pe baza unei psihologii sociale de
adincime, pe care aceastd lucrare si-a propus si o dezva-
luie, ca o placd fotografica.

Este suficient. asadar, si i se semnaleze prezenfa si el se
face imediat remarcaf, pétrunde in sensibilitatea noastra
esteticd din societatea contemporani. Incircat de cono-
tatii, cuvintul ,kitsch” poate fi mai usor definit, rea-
dus — si nu redus — in planul semantic. Culoarea f{i
da forma, iar pitrunderea sa intr-o limba oarecare, por-
nindu-se de la limba germani, nu inseamn# decit defec-
farea unui fenomen latent: despre kitsch se vorbeste din
clipa in care s-a raspindit conceptul, se vorbeste despre
colectii kitsch, despre o artd a kitsch-ului si despre o
scoalit a kitsch-ului, toate centrate in jurul acestui pro-
ces, cu consecintele lor secundare: anlicariatul, expertiza
arlisticd si, ca o expresie maxima a consacrarii, contra-
facerea — realizarea prin lucru de mind a unui obiect
imitat dupd obiectul kitsch din material plastic vindut
la supermagazin, Indigenii aceia cadzu{i in adoralie in
fata unui avion transoceanic, care isi aprindeau focurile
urmarind sd redea forma unui Boeing aldturi de un mare
aeroport decupat in jungld (vezi filmul I! mondo cane) ne
dau o idee despre aceastd mentalitate.
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2. INSERTIA UNUI CUVINT
SI A UNEI IDEI NOI
fN CICLUL SOCIO-CULTURAL

Cartea aceasta se insereazd, asadar, ca o etapi in ciclul
sociocultural si nizuieste si evidentieze aceste procese de
irupere, considerate de catre filozofii culturii drept un
mecanism esential in dezvoltarea gindirii. Existenta
unui mecanism se dezviluie prin intermediul aparifiei
unui cuvini-cheie, care, la rindul sau, atrage alti termeni,
iradiindu-i, pe de o parte, cu capacititile sale asocia-
tive si, pe de alti parte, cu pregnanta sa psihologica si
cu actiunile pe care le pune infunct{iune. Se creeazi o
cristalizare, o grupare, un fenomen si, in felul acesta,
se pregiteste trecerea spre o noud etapa in ciclul ideilor,
kitsch-ul devenind acum ceva banal, cunoscut si clasi-
ficat si, in felul acesta, se propune o actiune de reactie
impotriva lui, prin aducerea in discutie a unor noi ti-
puri de forme estetice sau de atitudini fatd de obiecte.
Nimeni nu poate fi in intregime kitsch, dacid este con-
stient de existenta kitsch-ului.

Se cuvine remarcat faptul cd functia unui termen in
cristalizarea si dezvoltarea explicitd a unui concept la-
tent poate fi foarte energicd si foarte rapida. Astfel, ter-
menul de ,kitsch“, pe care l-am pus in circulatie curenta
fn limba francezi acum citiva ani, a determinat deja
aparitia unor studii, a unor eseuri, a unor valori §i aunor
luiri de pozitie, ereindu-si §i sinonime, cuin ar fi, in lim-
ba francezd, termenul de ,,Art Boutot“; conceptul este
universal si este interesant si remarcim, cu aceastd
ocazie, vifeza de evolufie a ciclului cultural.

Desi lucrul acesta nu a constituit obiectul explicit al
demersului nostru, am observat schitindu-se, in lega-
turd cu Kitsch-ul, principalele mecanisme psihologice
ale aliendrii, ale condifionarii omului de citre obiectele
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rare il fnconjurd, gadget-ul si mecanismul publicitar
oferindu-ne exemple elocvente. Am vazut cum indivi-
dul, in cadrul vietii sale cotidiene, aluneca de la o rela-
tie de intrebuintare stabilitd cu obiectele spre o relatie
de afectiune fati de obiect, apoi spre o integrare nece-
sara, unde individul se situeazii de ‘la sine ca o existenta
paralela cu existenta obiectului, intr-o refea complexd de
relatii, in care nu mai existd nici o diferenta reali intre
unul si altul, nivelindu-se distantele dintre un automat
perfectionat in suficientd masurd incit sd aiba o miscare
proprie si individ, devenit in suficientd masura obiec-
tual incit s poatd i reprezentat intr-o retea de.coordo-
nate si manipulat de citre sistemul de consum. .Daca,
initial, sociologul nu poate construi nici o judecati: in
legatura cu individul consumator, numeroasele impli-
cafii pe care le are aceastd noui relatie in domeniul
comportamentelor culturale trebuie totusi sa fie delimi-
tate. a o

3. PROCESUIL KITSCH-ULUI ,

Kitsch-ul, ca si neokitsch-ul, este perceput, de la bun
inceput, ca un aspect psihopalologic al vielii colidiene.
Aglomerarea, frenezia acumulérii, inadecvarea, medio-
critatea, inutilitatea sau falsa functionalitate sint, pen-
tru orice moralist, coplesite de conotlatii negatlive, ele
reprezintd raul si dacd, intre altele, kitsch-ul cste vesnic
ca si pacatul, dupa cum observia Egenter,31 ¢} ii apare
filozofului cu preocupéri de eticdi ca obicctul unei lupte,
un fel de devenire necesara in universul social, ca teore-
ma lui Carnot®2, aplicatid la produscle sociale, care afir-
méa cu aproximatie ci, privitd ca euntropie, cantitatea
de kitsch din socictate, in ansamblu, nu poate decit sii
creascd si ¢d lupta individului (artisk. intelectual, om de
gust) Impotriva kitsch-ului este intotdeauna un feno-
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men local, o devialie particulard, care se soldeazd, de
altfel, cu o crestere sporita in alta parte.

Sd lie oare kitsch-ul un fel de diavol in artd, s-ar putea
intreba un romancicr, oare bagheta vinzatoruluj de su-
veniruri sau a agentului de turism poate transforma in
pulbere sau in carte postala orice operi de artd, prin
simpla atingere? Si fie adevidrat cd kitsch-ul, mai clar
decit alienarea turisticd, produce odatd cu vulgarizarea
valorilor artistice distrugerea transcendentei si, prin
‘aceasta, viermele coruptiei pitrunde in strilucirea fru-
musetii pure?

Am trece in felul acesta, de la o psihologie sociald la o
psiho-esteticd si, mai departe, la o teorie a valorilor.
Dar nu acesta este scopul nostru.

Functia psihologului este si alesle existenfa unui feno-
men, si analizeze fortele si legaturile dintre suporturile
lor si sd-1 descrie cit mai exhaustiv, spre a permite re-
construirea unei imagini epurate a acestuia. Kitsch-ul
porneste de la o anumiti atitudine fatd de mediul incon-
jurdtor material, sus{inutd de un nou tip de raport de la
productie la consum si ajunge, prin somare psiho-so-
ciald (care, bazindu-se pe individ, atrage in cele din ur-
ma ansambluri intregi), la o societale kifsch globald,
la o Verkitschung®3 a societatii, in care chiar si raportu-
rile sociale sint influentate si transformate de cétre re-
latiile cu obiectele. Nu se¢ mai pune problema ascetismu-
lui, nici a distrugerii, c¢i numai a achizitionfrii, care,
la acest nivel social, va traduce in vointé de putere exten-
siupea continui, insistentd si calmid a Lebensraum?304-
ului, a cochiliei personale pline de obiecte si de suveni-
ruri (cuci din Schwarzwald sau evocarea unui apus de
soare in insulele Canare), iar functia de apropricre va
caracteriza ,spiritul burghez®, acest mit al literaturii
seciologice angajate, dacd poate exista asa ceva, spirit
pentru care prezenta lucrare propunc o definitie psiho-
esteticd precisa.
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Asadar, una dintre contributiile aduse de studierea kitsch
-wlui ar fi redefinirea burghezului ca tip de om, por-
nind de Ja spiritul kitsch care este, in general, opus
functionalititii cibernetice si ascetismului sobru, dar
se leagd de ideca de mediu, de linie de mijloc si de contact
direct. :

4. DESPRE VIRTUTIILE KITSCH-ULUI

Ca orice dosar stiintific, analiza de fatd implici dizol-
varea valorilor propuse a priori de citre filozoful mora-
list, pentru cil in kitsch nu e vorba nici despre Bine si
nici despre Riu, se pune numai prublema caracterului
sdu universal sau particular. Conceput initial ca un pro-
ces ironie, studiul kitsch-ului se va transforma oare
intr-o justificare sociologicil a sa, dat fiind cd leg&tura
dintre viafa de toate zilele $i kifsch este esentiala?
Amintim aici faptul cd am descoperit o seric de argu-
mente fundamentale care pledeazi in favoarea tipului
kitsch de relatii ale individului cu mediul inconjuri-
tor.

1) Relatia kitsch, ca si arta care rezulta in urma ei, este
desigur didactica in cel mai inalt grad. Pe scari sociald,
conceptul de bun gust se stabileste in opozitie, prin inler-
mediul si cu «jutorul prostului gust, spre deosebire de
individul esetet care disprefuieste aceste opozitii cu ca-
racter social, preferind cdile — rezervate numai regilor
— pe care se ajunge la ,frumos®, revelat fie spontan, fie
datoritd hazardului. Kitsch-ul ne arata care sint cri-
teriile semantice ale operei, ne Invata sa apreciem $i
ne propune, tinind seama de nivelul de la care pornim.
explorari de o amploare rezonabild, lesne de acceptat,
fara si solicite eforturi intelectuale exagerate.

2) Kitsch-ul este produsul succesului incontestabil, pe
plan universal, al civilizatici burgheze: elaborarea unui
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sfil de piald vafinat si, in acelasi Limp, atit de flexibil
si de agreabil incit a cucerit planeta, inainte de a fi fost
sustinut de forta tunurilor. Kitsch-ul este un concept
universal si permanent, intilnit in toate culturile carac-
terizate prin instinctul de proprietate de diferite grade,
dar el se asociazd in special cu triumful clasei medii. Ar
fi interesant si profitabil =i se inifieze un studiu etno-
logic al kitsch-ului in toate civilizatiile care au avut o
clasi medie victorioasd si cu spirit posesiv-(ca, de exem-
plu, Roma in ultima perioadi a imperiului), folosindu-se
aceasta cheie, care este antiarta, spre a patrunde in adin-
cul vietii lor.

3) Daci kitsch-ul nu este arta, el este cel putin modul
estelic al vielii de loate zilele, care refuza caracterul tran-
scendent si se instaleazi in sfera majorititii, in situatia
de mijloc, in sistemul de repartitie cel mai probabil.
Kitseh-ul, am putea spune, e ca Fericirea, avem nevoie
de ea in fiecare zi.

5. KITSCH SI POLITICA CULTURALA:
ARTA PENTRU MASE

a

Asadar, fati de misciirile estetice contemporane pozitia
kitsch-ului este contradictorie.

Pe de o parte, kitsch-ul este esentialmente un factor de
popularizareside difuzare: diminuind caracterul transcen-
dent, el mareste accesibilitatea; astfel, Oda bucuriei
este mai usor de infeles intr-o versiune pentru chitara
interpretatd in limba englezd de ciitre un cintiret spa-
niol, folosindu-se toate resursele artei microfoanelor, pre-
cum si artificiile compozitorilor de muzici concreti care
sint perfect exploatabile, independent de muzica insasi.
Kitsch-ul il va populariza pe Xenakis®®® si pe Pierre
Henry3¢ prin intermediul aranjorilor, la fel cum cromo-
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litografia sau fabricantii de lesitwii imprimate vor
populariza arta geometrica.

Arta (?) ajunge realmente, in felul acesta, la- indemina
tuturor, realizindu-se unul dinire felurile fundameniale
pe care si le propun anumile politici culturale.,

Pe de alta parte, insa, arta pop, pornind de la sticla de
coca-cola, steagul american, benzile desenate sau ima-
ginile de pe cutiile de conserve, va cituta o inspiratie
bazatd pe ideea punerii.intre paranteze a sensului, iar
desenatorii-proiectanti care privesc cu ironje microme-
diul artistic vor pune in rama sau pe soclu o serie de ele-
mente desemnate ca remarcabile si vor prezenta acest
exercifiu de interes drept o activitate esteticd in sine,
o noud formd de atenfie fa{d de lumea inconjuritoare, asa
cum este ea clidditd de cédtre industrie. Suprarealismul,
ale cirui tehnici creatoare fundamentale au fost copios
exploatate in domeniul afisului, va servi si la elaborarea
unor naturi moarte cu aceleasi tehnici ca ale Iui Dali,307
puse la indemina tuturor.

Kitsch-ul si miscarile artistice traiesc, asadar, obliga-
toriu in simbiozd; arta furnizeaza izvorul de unde se va
alimenta kitsch-ul universal, condamnindu-se prin aceas-
ta la distrugerea caracterului ei transcendent, deci a in-
sasi esentei c¢i. Ciclul artistic se timpune ca unul dintre
mecanismele fundamentale ale societitit  contempo-
rane.

6. TOTALITARISM FARA VIOLENTA?

Kitsch-ul este blind si insinuant, permanent si omni-
prezent, integrat in viata noastrd, el nu pretinde nici un
altfel de efort in afard de o gimnasticd mentald moderna
si recomandata, este ,sdnatos” (!) si la adapost de toate
excesele vinovate ale artei absolute, de unde vine si le-
gitura sa strinsd cu religia, devenitd religie de mase:
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misticismul Théreséi d’Avila308 sau al lui Salvador
Dali. viciul lui Baudelaire sau al doctorului Faust ra-
min, aprioric, in afara sferei sale, acestea reprezinti
abateri de gust, din moment ce bunul gust se confunda
cu prostul gust in oroarea comuni de depésire.
Kitsch-ul respinge orice fel de exces, intr-un sens sau
in altul: ,dulee” sau ,acru®, el este pe misura tuturor
pungilor, a tuturor minfilor, a tuturor constiintelor.
Omiiprezen{a si puterea sa de seductie fac din el adeva-
ratul dusman al ascezei, al ascezei functionaliste ca
si al exceselor marelui colectionar (Duveen).®% Ceca
ce se opune, in cazul acesta, unui pol nu este polul opus,
ci mediocritaiea si, de aceea, nu existd fiintd omeneasca,
artist, ascet sau erou, care si nu aibi in el ceva kitsch,
dat fiind céd este un fenomen cotidian.

»Arta este cea mai clevatd bucurie pe care si-o oferd
omul®, spune Hegel. Dar nimeni nu poate trii numai
pe culmi: de aici provine totalitarismul kitsch-ului.
Dc accea, studiul acestui mod de viati a cirui imagine
acopera aproape integral viata sociald implicd in mod
necesar aspectul domindgrii. Odatd cu clasa dominanta
s¢ impune si dictatura kitsch-ului, iar teza lui Dich-
ter3® devine o tezd filozofica: daci existdi cite un obiect
pentru orice fel de problema, atunci orice fel de tensiune,
orice fel de conflict — individual sau colectiv — trebuie
sd poatd {i rezolvat prin intermediul unui obiect. Rapor-
turile dintre oameni se transferd la nivelul raporturi-
lor dintre obiccte, toate conflictele rezoluindu-se in ace-
lagi fel si instituindu-se o ecologic a oamenilor si a lucru-
rilor.

Toemai in acest fel rolul intelectualului, reprezentat
in cazul de fatd prin desenatorul-proiectant, artistul in
slujba societiitii, devine simbolic. Dacd ¢ adevirat ca
nimeni nu poate scapa de mediocritate, nu e mai putin
adevarat i in orice individ si mai cu seami in indivi-
dul ereator extisi o dorinid de absolut, o dorinti de a
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scapa de altenarea majoritatii. Functionalismul, simtin-
du-se rvesponsabil de mediul inconjuritor eotidjan, a
crezut cd modificindu-1 il va putea consiringe pe indivi-
dul mediocru, membru al maselor largi, sd se depd-
seascd.

Dar a renuntat la acest tel si este semnificativ faptul ca
renuntarea artistului la rolul sau social a coincis cu di-
vergentele ideologice dintre intelectuali si societatea
politicd. Dac#, asa cum remarci Morin,?! societatea nu
il acceptéd pe geniu, aceasta inseamna ca eca refuzd ideile
subversisve, preferind falenful. Astfel se contureazi una
dintre dramele contemporane: desenatorul-proiectant,
privit individual, se poate realiza ca sens artistic si ca
fortd punindu-se in slujba mecanismelor de manipulare
a maselor. El poate fi creator in domeniul organizarii,
al marketingului sau al publicitd{ii $i poate fi chiar un
creator absolut, in cadrul sistemelor de legi dominate
de el, in slujba unui mesanism social pe care il recunoas-
te, tinzind si-1 depaseascd. Dar el trebuie obligatoriu
sd renunte la rolul de reformator social, marginindu-se
lIa cel de creator absolut. Estetica zeilor nu este pentru
oameni, iar metacreatia zeilor care se pun in slujba oa-
menilor rimine, dacd nu intre paranteze, in orice caz
intr-o zond marginald.



Note

1

2

9

10

11
12

Aluzie la romanul lui BORIS VIAN, L’écume des jours (Spuma

zilelor); versiunea romaneasci a apirut la Editura pentru
literaturd universals, Bucuresti, 1969.

Termenul harism a fost introdus in sociologie de clitre ERNST
TROELTSCH, unul dintre fondatorii sociologiei religiilor
si a fost apoi preluat si precizat de citre MAX WEBER
(vezi nota 254), considerindu-1 unul dintre tipurile ideale

_ de dominatie politicd. Puferea harismaticd reprezintd domi-
natia unei persoane care incarneazd o sacralitate ce o depi-
seste ca individ; ea implicd resorturi de naturd sociala si
psibologicd si, de aceca, pentru a le infclege e necesar si se
depéscascd domeniul sociologiel si sit se patrunda in dome-
niul psihanalizei.

Animatori, persoane amuzante, antrenante. (Tn 1. englezit in
text).

JOHN KENNETH GALBRAITH (n. 1908), cconomist ameri-
can, adept al teoriei ,societitii indusiriale®,

CHABRLES WRIGHT MILLS (1916--1962), sociolog american,

Dreptul de a folosi si a consuma pind la capit, (In L. latind in
text).

Vezi nota 4.

VANCE PACKARD (n. 1914), ziarist §i sociolog american care
criticit in lucrdirile sale societatea contemporand; maij ales
condifionarea maselor de citre mijloacele mass-media; vezi
si cap. Bibliografie.

‘Treapt# spre Parnas. (In 1, latini in text).

VILFREDO PARETO (1848 —1923), sociolog si economist ita-
lian.

DAVID RIESMAN (n. 1909), sociolog american,

Mediul este mesaj. (In 1. englezd in text).
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13

18

30
31
32

HERBERT MARSHALL McLLUTHAN (n. 1911), istoric literar,
Iilozof i sociolog canadian.

EDGAR MORIN (n. 1921), socialog francez care a studiat
critic influenta mijloacelor muass-media, precum si criza
interioard a ,,individului sociologic*; vezi si cap. Bibliogra-
fie,

Discontinuitate. (In 1. englezi in text).

JURGEN EICK (n. 1920), editor si ziarist german,

Dupi numele bisericii Saint-Sulpice din Paris, construita pe
ruinele unei capele din secolul al XII-lea si caracterizati
prin amestec de stiluri; astfel, partea de jos a portalului este
in stil doric, iar partea de sus in stil ionic. Picturile ii
apartin lui Delacroix.

Vezi cap. Bibliografie.

Virtutea constd in linia de mijlec. (In 1. latindi in text).

Cartier rdu famat din Londra.

Atmos{era plicutd, intima. (Tn 1. germand in text).

JEAN FRANCOIS MILLET (1814—1875), pictor si gravor
francez, unul dintre maestrii Scolii de la Barbizon; Angélus
este unul dintre tablourile sale celebre.

Greutate care se pune peste un teanc de hirtii, ca s& nu se

risipeascdl.

Unitdti semniflicative minimale in planul culturii, segmen-
tate cu ajutorul unor metode structurale de analizi.

Concept care inscamni ,cantitatea de bucurie procurata®, cf.
Gr. C, MOISIL., Indoieli si certitudini, Editura Enciclope-
dicd, Bucuresti, 1974, cditia a Ii-a, p. 19,

Vezi nota 10.

Vezi nota 23,

Membru alunuitrib de nomazi din Afrviea, Iocalizati in Algeria,
Mali si Nigeria. '

ARTHUR KOESTLER (n. 1905), scriitor englez de origine
maghiard, autor al unor romane care prezintd omul in conflict
cu conceptiile politice moderne (de ex. Le zéro el Uinfini,
1945).

Vezi nota 14.

Vezi nota 6.

ORSON WLLLES (n. 1905), cineast si actor american; a rea-
lizat numeroase {ilme printre care Citizen Kane (1941), Othello
(1951), Falstaff (1966) etc. .

Lucrurile, prelungiri ale fiintei umane. (In 1. englezd in text).

Consens unanim, (In 1. latind in text).

PAUL VALERY (1871—1945), poet si eseist francez.

KARL MARX, Bazele criticii economiei polilice, ,, Introducere®
(1857); vol. I, p. 26.
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40

Formi, aspect. (In 1. germand in text). Autorul se referd la
conceptia gestaltista din psihologie (numita si structuralism
psihotogie), claboratia de capre M. WERTHEIMIR, W,
KOHLER, K. KOFFKA, I, LEWIN, care accentucazi
principiul integralitd}ii si structuralitd{ii fenomenelor psi-
hice, faptul ¢& ele au un caracter global, neputind fi reduse
la o simpld insumare a elementelor componente.

T tu singur asta. (In 1. engleza in text).

Vezi cap. Bibliografie,

JACOB MORENO (n. 1892), sociologsi psihiatin american,
fondatorul sociomelriei si al psihodramei.

In original se foloseste cuvintul engl, ifem.

Unitéti distinctive. (In L. englezit in text).

ANDRE MALRAUX (1901—1976), scriitor si om politic fran-
cez; ,Muzeul imaginar® este unul dintre studiile sale de este-
tica,

Din insula Bali, Indonezia,

Vezi nota 17,

GERMAINE RICHIER (1904—1959), sculptori}d franceza a
céirei operd se caracterizeaz® printr-un expresionisin viguros.

Vezi cap. Bibliografie.

THEODOR ADORNO (1903 ~1969), filozof, sociolog si muzi-
colog german,

Vezi cap. Bibliografie,

De Stijl a fost titlul unui periodic olandez carc a apirut in
pericada 1917-—1928, creat de Mondrian si Theo van Does-
burg, in apirarea neoplasticismului (= doctrina plasticii
pure, creatii de Mondrian).

Oras:in R.F.G., centru turistic, cunoscut prin monumentele
sale de arhitecturd.

AUBREY VINCENT BEARDSLIEY desenator si ilustrator
englez.

ANTONIO GAUDIy CORNET (1852—-1926), arhilect spaniol.
Opera sa, marcatd de influenfa rationalistd a lui Viellet-le-
Duc (vezi nota 134) si de gustul pentru arta medievald,
inspirat de Ruskin (vezi pota 173), precum si de tradigia
artei catalane, se caracterizeazi printr-o deosebitd inventi-
vitate formald si tehnica.

VICTOR HORTA (1861-—1947), arhijtect belgian, pionier al
ModerntStyle-ului (vezi nota urmitoare), a fost primul care
a folosit in lucrdrile sale fierul §i betonul (ex. Palais des
Beaux-Arts din Bruxelles),

Stil in artele decorative, dezvoltat in Anglia in perioada 1895--
1910, caracterizat prin fantezic exuberantii gi predominarca
elementelor de inspirajie florald.




HECTOR GUIMARD (1867-1934), arhitect francez, unui
dintre reprezentantii Modern-Style-ului.

I'xprimare improprie: nu ecuatiile au puncte de inflexiune, ci
solutiile acestor ecuatii, ale cidror reprezentiiri graflc(. sint
curbele desenate, (N. red.).

Vezi ncta 50.

JOSEPH HOFFMANN (1870—19506), arhitect si desenator
auslriac; capodopera sa este palatul Stoclet de 1a Bruxelles.

Aspect, forma kitsch. (In 1. germani in text). Vezi si nota 37.

Vezi nota 17,

Cartierul boemei artistice din Miinchen.

Acestea sint rezultatele unei anchete fiacute de Institutul pentru
demoscopic (Institut fiir Demoskopie); M = bérbati; I' = fe-
mei.

MARCEL DUCIHAMP (1887 —1968), pictor francez care a avut
un rol important in migcarea dadaistd i in cea suprarcalista.

MAX LERNST (1891-1976), pictor francez, membru al mis-
cirii dadaiste si supr'uealiste

MAN RAY (n. 189()) pictor gi fotograf american apar{inind
grupuiul suprarealist.

Stiintd-ficfiune. (In 1. englezd in text).

Vezi cap. Bibliografie.

Capitala statului Karnataka din sudul Indiei; loc de peleri-
naj.

Kitsch dulce si acru. In 1. germani in text).

Vezi cap. Bibliografie.

WOLFGANG FERDINAND ENGELHARDT (n. 1922) mu-
zeograf si eseist germaun,

Vezi cap. Bibliogralie,

Very Important Person = Persoand foarte hmportantd. (in 1.
englezi).

tegiune din sudul Frantei.

Ludovic al II-lea de Wittelsbach (1845—1886), regele Bava-
rici (1864 —1884). Adversar al spiritului prusac, mizantrop
si megaloman, isi consacrd timpul unor proiecte artistice
grandioase, il sustine pe Richard Wagner si construieste
castele. Declarat nebun, moare inecat.

RAYMOND PIERRE GUILLAUME SAVIGNAC (n. 1907),
grafician francez, autor de afise intr-o manierd personali,
amintind desenele copiilor.

Ciclu de patru opere: Auru! Rinului (1852--1854), Walkiria
(1852—1856), Siegfried (1856— 1871) si Amurgul zeilor
(1869 —1874), cu libretul si muzieca de Richard Wagner.

Expunere, expozitie, prezentare. (In 1. englezd in text).

Vezi cap. Bibliografie.

-
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81
82
83
84
85
86

87
88
89

90

91

93
94

95
96
97

99
100

101
102
103

104
105

106

Vezi nota 21t.

Vezi nota 21,

Vezi nota 14.

Vezi cap. Bibliografie.

Vezi nota 25.

BERTOLD BRECHT (1898—1956), poct, dramatarg si regizor
german,

PETER SURHKAMP, publicist german contemporan,

Vezi nota 48,

CARIL SPITZWEG (1808- 1883), pictor german, autor de
scene de gen,

THORSTEIN BUNDE VEBLEN (1857—1929), economist si
sociolog american; in lucrarea sa The Theory of the Leisure
Class (1899) criticd societatea americand, denunjind dezin-
teresul ,clasei rentierilor® (= leisure class) fatd de viata
industriala.

HERMAN BROCH (1886—1951), scriitor, eseist si sociolog
austriac.

Scoald de arhitecturd si de artd aplicatd, infiinjatd de citre
Gropius (vezi nota 188) 1a Weimar; dupd un timp s-a mutat
Ia Dessau.

Pictor francez, 1825—1905.

LEUGENE BOUDIN (1824--1898), pictor francez, autor de pei-
saje si de marine.

Vezi nota 24,

Comod, plicut; sccret, ascuns, in taina, (in I. germanii in text).

Confortabil, comod, plicut; pagnic, blind. (In 1. germand in
text).

Vcchca) denumire a oragului Senian (Shenvang) din nord-vestal
Chinei,

Vezi nota 53.

Echivalentul Modern-Style-ului  in Germania, la sfirgitul
secolului al XIX-lea si fnceputul secolului nostru.

Vezi nota 53.

Vezi nota 54,

CHARLES LEWIS TIFFANY (1812-—-1902), orfevrier i biju-
tier american, care a fondat in 1837 la New York o casd cele-
brd in lumea intreagd pentru argintaria si obiectele decora-
tive pline de fantezie create de el

Vezi nota 52,

LOUIs HENRY SULLIVAN (1856-—1924), arbitect ameri-
can, promotor al arhitecturii moderne.

HENRY VAN DE VELDE (1863--1957), arhiteet, pictor gi
decorator belgian.

226



107 Ritul secret. (In 1. englezit in text).

108 JOSEPH LOSEY (n. 1909), celebru regizor de film si de teatru
american,

109  Kitsch acru. (In 1. germand in text).

110 LOUIS NAPOLEON BONAPARTE (1808 —1873), presedinte
al Celei de a II-a Republici franceze (1848 —1852) si impii-
rat al Franjei (1852-1870).

1311 WILHELM T (1797—1888), rege al Prusici (1861 —1888) si
fmpiérat al Germaniei (1871 — 1888).

112 CLAUDE HENRI DE ROUVROY, comte de Saint-Simon
(1760—1825), filozof si cconomist francez.

113 Loealitate in Kapuchia Democraticil, vechea capitald a Impe-
rinlui khmer, cu numeroase vestigii de arhitecturit si arta
(temple, resedinga regald), construite intre secolele al VII-lea
sial NTII-lea.

114 JL.ocalitate in India, cu vestigii de arhitecturd brahmanica,
jainistd si budistd, sanctuare si temple rupestre bogat deco-
rate cu altoreliefuri, construite intre secolele al V-fea si al

) IX-lea,

‘ 115 Baronu!l GLLORGES EUGENE ITAUSSMANN (1809 —1891),

' adniinistrator i om politic francez, prefect de Sena (1853 —
1870) si senator (1857), a initiat si a condus luerdrile ample
care au transfgrmat din punct de vedere edilitar Parisul,

116 Vezi nota 89,

117 MORITZ VON SCHWIND (18u4--1871), pictor si desenator
german, in manierd romanticd.

118 ADOLF VON MENZEL (1815--1%03), piclor si gravor german.

119 Stil de decorafie interioard si de mobilier, dezvoltat in Ger-
mania si Austria in perioada 1815-—1860.

120 Iiste vorba de romanul lui ZOLA:Au Bonheur des Dames (=
Spre fericirea doamnelor), scris in 1883, unde autorul pre-
zintd puterea destructiva a capitalului anonim,

121 Clasa mijlocie inferioard, (In 1. englezd in text).

) 122 Vezi nota 21.

' 123 Comoditate, confort. (in 1. englezii in text). (cei care purtau
.white-collar* = .guler alb*®).

124 Intelectualii, functionarii. (In 1. englezit in text).

125 ARNOLD BOCKLIN (1827—1901), pictor elvetian, autor al

| unor tablouri mitologice si al unor peisaje, intr-o viziune
nmistied.

126 Vezineta 21,

127 Vezi nota 76.

128 Vas de smarald din care, potrivit legendelor crestine, ar fi
biut Isus Christos la Cina cea de taind si in care, apoi,
losif din Arimateea ar fi strins singele scurs din rdnile luij,
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132
133
134

139

140
141
142

143
144

o
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dupii ristignire. Numeroase romane cavaleresti povestesc
aventurile cavalerilor regelui Arthur, porniti in cdutarea
Graalului. Din acestea s-a inspirat Wagner in opera sa Par-
sifal.

MAX LIERNIZR (1. 1902), sociolog si editor american contewm-
poran, de origine rusii; a seris mimeroase lucrdri printre care
Itis Laler than you Think (1938), Actions and Passions (1949),
America as a Civilization (18957) cte.

Ecouomist scotian (1723 —1790); principala sa operd se inti-
tuleazia Cercetdri asupra nafurii si cauzelor bogdfiei nafiu-
nilor (1776).

1TENRY HOFSTATTER (n. 1911, oplometrist, autor a nume-
roase lucriiri printre cave Industrial Vision, Dictionnury of
Visual Seience ete.

Vezi cap. Bibliografie,

Planificare. (In 1. engleza in text).

LEUGENE VIOLLET-LE-DUC (1814—1879), arhitect franc.z
si autor al unor lucriri teoretice in domeniul arhitecturii.

Nu evita toatd aceastd ornamentatie

De aici ies banii. (In I. englezd in fext).

Vezi nota 105. )

Vezi mai departe, p. 124 —126. -

ERTCH MENDEILSSOHN (1887-- 19352y, arhilec! geran,
influentat de curentul functionalist. A construit clidiri en
marile magazine Schocken (din Stuttgart si Chemnitz), pre-
cuin si Colombus-Tlaus (Berlin, 1931). Pardsind Germania
nazistd, a lucrat apoi in Anglia, Palestina si S.U.A.

Monument care scapid normelor traditionale de gust, admirat
de citre suprarcalisti, un fel de templu-munte construit la

fauterives (Dréme) in perioada 1879 -—1910 de citre facto-
rul postal-poet Ferdinand Cheval (1836—1924), din pietre
cu forme dintre cele mai cindate adunate din regiunea res-

peclivit, ornamental cu sculpiuri compoziie care evocil scene
istorice, religioase sau orientale, precum si cu inscriptii
sentenjioase.

Oras din I'ranta, departamentul Mayenne,

Canton in sudul Elvefiei.

Prima bandd celebrd de gangsteri in automobile (furate) din
Franta, bandi{i care, prin spirit de frondi, operau hold-upuri
la bénci, crime etc., io jurulanului 1912,

Vezi nota 47.

JOSEPH WEINHEBLER (1892—1445), poct, prozator si escist

austriac minor



145

Scurti povestire reprezentind schema de bazd a unui scenariu
de film,

146
S, { Un barbat I .
Lo a locul in N
inti]r\v@u incidental de munci suferinia o salveazd
o fata
S, | Un birbat
se indrigos- | in de departe |1 . .
teste de o seeret ¢ departe saricie in bogtic
fatd
Sy | Barbatul o . este lual de 1)1'3111_g$t0' )
pierde pe pleaca le 1ings o o insiirci- | o uitd
fata de lingi ea |

Sy ?arl):}tlll 0 qub as- dintr-o m(:t:l'ul din punct

salveazi pe ect fizie | primeidie cu incetul | de vedere
fata P ) ! ! moral

Ss B‘;u;l):llu! se | ) en dificul- (?1.:1);1 0 cmdv ¢ ga-

casitoreste imediat tate vrenye ta sa moa-
cu fata o ri

Se Siaun triit fericifi pind la adinei batrinete ...

(In Hmba englezd in text).

147  Pseudonimul literar al fratilor MARIZ Dii LA ROSIERIZ
(1875—1947) si FREDERIC (1876 —1919). autori de romane
sentimentale, de tendintid catolicd.

148 Romancier Irancez (1886—1962), in povestirile ciruia (Koe-
nigsmark, Allantida) se amestecd cu abilitate exotismul cu
o intriga trepidanti.

149 BUDD SCHULBERG (n. 1914), scriitor american contempo-
ran; romanul citat (,,])c ce aleargit Sammy*) a fost scris
in 1941. Vezi si cap. Bibliogralic.

150 Patrunderea kitsch-ului, transTormare in kilseh, (In 1. ger-
mand in text).

151 O casi, o edsuti numai pentru noi doi,

Imi dorese de mult.
In gridina (lorile infloresc
Si-nduntru strdluceste fericirea noastrd,



Multe se intimpli afara;

Infuntru locuieste fericirea.

O casil, o cdsufit numai a noastri,

L visul men de mualtda vreme,

I“u voi veni de departe

Si stiu el tu o st m-astepti.

Aceasta ¢ tot ce poate {i mai frumos. :

G casd, o cdsufd numai pentru noi doi,
imi dorese de muly,

In aradini florile infloresc

Si induntru striluceste fericirea noastrd.

(In 1. germani in text).

152  Nu egti decit un slujbas
Acasd ceasul bate ora noud,
Mama fsi cearta fiul care abia s-a intors,
far el ii spune; ,Nu pot sl fiu nici un pic liber,
Doar am douiizeci de ani, mi distrez, vreau sia tradesc®,
Mamei ii e teamd, nu-i prima datia
Cind vine acasii asa, zimbind siret.
Cu cine umbli: precis cu niste terchea-berches,
Femei de conditic proasti, poate asta ¢ cauza.
Trebuie si faci ceva: il stie orgolios
Si ca sii-1 pedepseased, ii spune: ,Nenorocitule ...*
Nu csti decit un slujbas,
Un coate-goale, un salariat,
Chiar daca umbli cu hainele de duminica,
Cu miinile ingrijite si proaspit birbierit.
Ca s-o faci pe bogatul iti trebuie bani.
Dacit vrei si-{i depdsesti conditia
Si sit nu ajungi un om de nimic
Muunceste ...

Ei bine, bdiete, asta nu se intimpla in ficcare zi.
Asta seard maicd-ta te incuie in casd

Situ o lasi, nu mai ai energie.

Batrinii, vezi, nu mai stiu ce e viata,

(Giaby cea blondi, fata cu ochi albastri,

Vine sé-1 sdrute si, privindu-1 in ochi,

1i spune incetisor: «Daci vrei sit fiu iubita ta

Vei avea totul, lux si trindévie;

Ramii cu mine, si nu-{i pese de invidiosi.

Daci pleci, daci ascul{i de nebuni ... »

230
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Vei rimine un slujbas,

Un coate-goale, un salariat,

Chiar daca umbli cu hainele de duminica,
Cu miinile ingrijite si proaspiit barbicril.

Dacit vrei s triiesti, desi n-ai bani,
Desi nu-ti poyi depisi conditia,

in timp ce alfii se indoapd
Munceste ...

Sia rdmas, cd nu mai are doudzeci de ani,

Joacd la curse, merge la restaurant,

in baruri e numit ,frumosul®,

Dar citeodatd nunta, seard de seard, il oboseste.
Intr-o bunit zi, inima-i tresare;

Zireste un amic de altadata:

Salut, ce faci? Dar el intoarce capul

Spunindu-i: «Zu nu cunosc decit oameni cinstigios.
A inteles, si cu ochii plini de lacrimi,

Nelericit, [uge inapoi la mama lui ...

Nu voi {i decit un slujbas

Un coate-goale, un salariat,

Chiar daci umblu cu hainele de duminicéa,
Cu miinile ingrijite si proaspdt bhirbierit.
Dar nu vreau, bunba mea mamni, :
Si rosesti din cauza copilului tau.

Ca sd nu ajung un om de nimic

Am s muncesc ...

POEZIE RECLAMA

Ca sii fim impreuni, dragi pricteni cititori,

in anul care vine, vi prezentim aici,

Odatd cu uridirile noastre sincere, tot ce ne place mai
Idei de decoratie interioard, trucuri si smecherii,
Salon, sufragerie, baic sau vestibul,

Totul, chiar si garajul va {i cuprins aici.
Recomandiri pentru aranjarea gradinii, cdci

in numirul urmitor, vi vom oferi,

Pentru sfirsitul iernii, patru pagini despre arta

De cultivare a crinului, ca si a dovlecelului.

Dupi semineuri, scaune si acoperiguri,

Case si casufe, storuri, jaluzele,

Dupa fierul forjat, tapete si incuictori,

mult:
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Va trebui, ea sd fim ,in pas cu moda*,
S& salutam aparifia noilor materiale.
Am putea s& sperium ¢d in anul care vine
Cit mai mul{i dintre dumneavoastri ne vor deveni clien§i
credineiosi
Placerea casei.

Te iubese, dar unii vor si ne desparts
Si cit am mai plins
Stiu insd cd suferinta ta
¥ si durerea mea
Si numir ceasurile
Pind te voi vedea
Ce inseamnd despiriirea
De nu mi vei uita.
Jaeques Lantier
(disc Vogue)

Lasa sunetele s [ie ceea ce sint. (In 1. englezd in text).

JOLIN CAGE (n. 1912), compozitor amecrican, elev al lui
Schonberg, a introdus in muzied, sub influenta filozofiei
orientale, notiunea de nedeterminare si de hazard.

JEAN TARDIEU (n. 1903), poet si dramaturg Iraucez: a
scris Poémes é jouer, Thedire de chambre ete.

Vezi nota 21,

Configuratie, formi. (in 1. germand in text). Vezi si nota 37.

Bucitdria fermecati. (In 1. germani in text).
KURT BLAUKOPF (n. 1914), profesor de sociologie muzi-
cald la Viena, autor a numeroase céiri de muzicologie,
Muzicd distractivd, de divertisment, muzied usoardi, (in 1.
germana in text).

Cafenea. (In 1. francezd in text).

Vezi nota 150.

Iubire ascunsi. (In 1, germand in text).

Vezi nota 150.

Vezi cap. Discografie,

Vezi nota 159.

ARTIHUR STANLEY EDDINGTON (1882 —1944), astro-
nom si fizician englez.

Celebru local de noapie parizian,

RUDYARD KIPLING (1865—1936), romancier si poet en-
glez.

Vezi nota 100.

JOHN RUSKIN (1819—1900), critic de artd i sociolog en-
glez.
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Vezi nota 53.

ALLFRED KUBIN (1877 —1958), pictor german expresionist.

ERNST BARLACH (1870--1938). sculptor. gravor, poet st
dramaturg german,

KATHE KOLLWITZ (1867 —1945), graficiand si sculptorita
germani,

ANDREAS PAUL WEBIEER (n., 1893), graflician. ilustrator
si pictor german.

AMistie austrine (1861 —19825). fondatorul antropozofiei, inter-
pretare csoterici a erestinismuolui,

Vezi nota 55.

Organizare. (In 1. englezd in text).

Pseudonimul Ini CHARLES LEDOUARD JIZANNERIZT
(1887 —1965), arhitect, urbanist, pictor gi teoretician de artd
francez, de origine clvetiana,

Vezi nota 103.

GUSTAVE EIFFEL (1832--1923), inginer francez. realizator
a numeroase construclii din elemente standard de metal
asamblate,

Vezi nota 106.

Vezi nota 5.

Vezi mai departe p. 124126,

WALTER GROPIUS (1883—1969), arhitect german, teorc-
tician si pedagoy al functionalismului si al miscarii Baul: s,
preocupat de raporturile dintre artd, industrie si standardi-
zare,

Arhitect francez (1869 —1948), care a conceput proiectul unui
woras industrial® si a realizat luerdri caracterizate prin func-
tionalitate si logicd constructivi,

Scoala superioard de construire a formelor. (in 1. germani
in text).

Vezi nota 173.

Vezi nota 139, .

Vezi nota 179,

Bisericad fanlasticii. pe care Gaundi o incepe in 1910 si pe care
m izbuteste si o termine pina la moartea sa. Vezi si nota
H3.

Vezi hota 54.

Vezi nota 55.

Vezi nota 106,

ADOLF LOOS (1870--1933), arhitect austriac, unul dintre
pionierii funclionalismului.

Vezi nota 188,
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MAX BILL (n. 1908), arhilect, descnator, pictor, sculpter
si teoretician de artii elvefian, membru al grupului Abstrac-
tion-Création de la Paris (1933), dezvoltd teoria artei con-
crete si studiazit sinteza dintre diferite discipline.

Mies VAN DER ROHE (1886—1969), arhitect german ratio-
nalist; l-au preocupat probleme ca: principiul spatinlui con-
timu, tranzi{ia dintre interior si exterior, planul liber,
organizarea spatiului indiferent de structurile portante, idei
ilusirate in numeroase edificii, dintre cele mai semnificative
ale arhitecturii moderne, construite in Germania i in S.U.A.
A studiat, de asemenea, problema mobilierului metalic.

Scoala saxond de arte aplicate. (In 1. germand in {ext).

Academia de arte. (in 1. germani in text).

HANNES MEYER (1887 —1954), arhitect elvetian, a efectuat
o analizd stiin{ifica a datclor cconomice, socn]c si tehnice
in domeniul arhitecturii.

VASILTI KANDINSKY (1866 —1944), pictor francez de origine
rusid, influentat initial de simbolism, apoi de migcdrile de
avangardd, ajunge la pictura «purd » si la abstraciiune
(U'Arc noir, 1912); studiazi geometrizarea constructivistd
(in 1926 publicé Point. Ligne. Surface)). Prin arta si studiile
sale a deschis ciii noi picturii moderne.

KAZIMIR SEVERINOVICT MALEVITCH (1878—1935),
piclor si teoretician de artd rus, dupi o perioadit cubo-fu-
turista exploreazi o formmi personala de cubism sintetic, iar
In 1913 are intuijia suprematismului (lucrarea Pdlral a!b pe
fond alb, 1918).

PAUL KLEE (1879—1940), pictor german, influenjat de
cubism si de pictura abstracti, ajunge apoi la grafism, care
1 duce spre o simplificare a formelor pind la un fel de picto-
gramil.

Pseudonimul lui NAUM PLEVSNER (n. 1890), plastician
constructivist american de origine rusd, artist de formatie
stiintific, realizeazd prima sculptura cineticd (1920); lucrea-
z& la Berlin, Ia Paris, in Anglia si in S.U.A.

ANTOINE PIEVSNLR (1886—1962), fratele mai mare al lui
Gabo, plastician constructivist francez de origine rusd, sc
remarci in special prin monumentalele sale suprafefe desfa-
surale, executate in cupru sau in bronz, al ciiror elan spiralat
se datoreazdl influen{ei matematicii.

LASZLO MOMOLY-NAGY (1895-—-1946), plastician maghiar
ale cdrui studii asupra dinamismului il conduc spre masinile
optice (Modulalor Spafiu-Luming); precursor al cinetismu-
Tni. A lucrat in Germania, in Olanda, in Anglia si in S.U.A.
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LYONLL FLEININGER (1871--1956), pictor american de
origine germanid; tablourile sale, transparente si Iuminoase,
transpun vizibilul cu o poezic subtila. '

OSKAR SCHLIEMMIER (1888—1943), pictor german, autor
al lucrlirii Raletl (riadic, exemplu de tratare a mediuluiambi-
ant senzorial ca un tol indisolubil,

Elaborat de cittre CHARLES GATES DAWILS (1865—1951),
om politic §i expert in finante american, planu!l Dawes, care
asigura echilibrul economic si financiar al Germaniei, garan-
tind totodatd si interescle {irilor creditoare, a intrat in vi-
goare in 1924 st a fost inlocuit, in 1930, cu planul Young,
Scoala superioari de construire a formelor. (Tn 1. germani in
text).

Document elaborat in 1933, la Sesiunea de la Atenaa C.TLAM,
(= Cengresele internalionale de arhitecturd moderni, fon-
date in 1928 la La Sarraz, ca expresie a curentului numit
sstil international »). Redactati de Le Corbusier, carta apare
sub forma de brosurid in 1912; ea codifica, la modul ideal,
un urbanism al erei industriale care tinde s distrugi valo-
rile, considerate caduce, ale orasului de tip vechi.

Vezi nota 188,

Vezi nota 182.

Enlitatile nu {rebuie mulliplicate mai mult decil e necesar. (in
I. Tatind in text). Acesta este principiul parcimoniei, numit
si ,briciul lui Ockham*, tormulat de citre William din OGck-
ham; vezi si nota 252.

Cetate, (In 1. latind in text).

FREDERICK WINSLOW TAYLOR (1856 —1913), inginer
american, considerat promotorul activiti{ii de organizare
stiinfifici a muncii,

Psiholog german (18%0— 1947), unul dintre creatorii gestal-
tismului,

Vezi nota 37.

Proiect, plan. (In 1. englezii in text). A

Umwelt == lumea inconjuritoare, mediul ambiant. (In 1. der-
mand in text).

Vezi nota 188.

Titlul uneia dintre lucrarile Ini Le Corbusier, in care si-a
expus principiile asupra arhitecturii moderne,

WILHELM UDUARD WEBER (1804—1891), fizician gee-
man; a masurat raportul dintre unititile sistemelor electro-
static si electromagnetic sia descoperit cit este egal cu viteza
luminii,
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GUSTAY THEODOR FECHNER (1801 1887), fizician si
psiholog german; a formulat, in 1850, o lege care pune in
relatic numerici variabilele fizice (stimulari) eu variabilele
psihologice (senzatiiy.

Vezi nota 215. '

Arhitect si designer de origine maghiard (n. 1902); specialist
in mobilier modern. functional,

Vezi nota 218.

Teorie care se referd In deciziile ce se pot lua in orice fel de
problemd, pornindu-se de 1a jocurile de societate. Implici
studierea diverselor laclici pe care le ingaduie strategia adver-
sarului si, de aceen, trebuice sit se adune maximumn de date,

din care sit se deducd, dupd un numir de estimari — unde
intervine calculu! probhabilitdtilor — conduita care trebuic

urmatd in situagia respectivad. Stralegia adoptati trebuie sa
fie supla, si{ind seama de reactiile posibile ale partenerilor
si sd se adapteze la evolutia evenimentclor. Teoria jocurilor
grupeazi toate procedeele stiinfifice de care dispunem spre
a rezolva, inchip ¢it mai rational si mai sigur cu putintdi,
problemele cele mai diferite din activitatea umana. A fost
aplicatd in economije.

FRANZ ALEXANDER (1891 —1964). psihanalist american de
origine germand, unul dintre pionierii medicinii psihosoma-
tice.

AVRAM NOAM CHOMSRKY (n. 1926), lingvist american,
creatorul gramaticii generativ-transformmationale .clasice,

Funetia datoriei de a fi“. (in 1. germand in text).

Vezi capitolnl 111, (Nota auntorului)

Verzi nota 179,

Vezi nota 112,

Vezi nota 37.

Verzi nota 55.

R, LOEWY (n. 1893), estetician industrial care a studiat
tehnicile «styling »-ului,

Vezi nola precedentil.

JANNIS XENAIKTS (n. 1922), compozitor francez de origine
greacd, matemaliciansi arhitect, elapeleazi in luerédrile sale,
la teoria nuinerelor mari, Y teoria jocuriler i a ansambluri-
lor.

Vezi nota 182,

JOHANN HERMANN SCHIEIN (1586~—1630), compozitor
german, unul dintre cei mai importan{i reprezentanti ai
barocului timpuriu.

Magazine departamentale, (in 1. engleza in text).

Decalaj cultural. (In 1. englezit in text).
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Vezi nota 224,

Vezi p. 124 -126.

ALDOUS LLEONARD 1I. HUXLEY (1894—1963), scriitor
englez, stabilit in S.U.A.

Figurd retoricd prin care autorul atrage atenlia asupra faptu-
Iui eit nu vrea sa vorbeasedt despre un anumit lucru, aducin-
du-1 totusi, in felul acesta, in discutie. .

WILLIAM din OCKHAM, teolog englez [1300(?)—1350(2)].
ndscut la Ockham, teoretician al nominalismului i pre-
cursor al empiristilor; vezi si nota 215.

LEONFLESTINGER (n. 1919), psiholog american, a claborat,
incepind din anul 1957, teoria «disonantei cognitive», care
a in{luentat puternic atit domeniul cercetirii experimen-
tale, cit gi pe acela al practicii.

MAX WEBILR (1861—1920), cconomist si sociolog german,
promotor al unei sociologii numite «ccomprehensivi »; inEtica
protestantd si spiritul capilalismulni (1903) isi expune teoria
asupra aparifiei capitalismului. Lucrarea sa fundamentald,
Economie si sociclate, a Tost publicatii dupd moartea sa.

JOHAN HUIZINGA (1872--1945), cseist i istoric de arta
olandez. Una dintre lucrdrile sale se intituleaza Homo {udens.

JOSEPH ALOIS SCHUMPETER (1883-—1930), econotmist
austriac stabilit in S.U.A., sustindtor al teoriei transfor-
mirii evolutive a capitalismului in socialism, pe baza dez-
voltiril capitalismului monopolist de stat.

CHRISTIAN MORGENSTERN (1871—1914), poel german
care a scris poeme de mare inventivitate verbald,

JOHN VON NLEUMANN (1903-—1957), matematician ame-
rican care a studiat si teoria jocurilor.

JACQUILIS PERRLET (n. 1903). scriitor francez contemporan.
Cuvintul visfemboir apare in cartea sa Le Machin (1955),
intr-un context din carereiesecii este folosit — intenfionat —
spre a desemna un,,obicct nedefinit mai indeaproape®, despre
care personajele (printre care un orb) nu stiu ce reprezinti si
nici la ce serveste (ef. fuer. cit., p. 46). In lucrarea lui MAU-
RICE RHIZIMS Diclionnaire des mols sauvages (Larousse,
Paris, 1969),s. v. vistemboir apare urmitoarca cxplicajie,
dati de citre JACQULS PERRIET (in Enquélesur Le Machin,
vezi cap. Bibliografie): cuvintul nu este un neelogism inven-
tat de autor,ci el doar arepusin circulatieuns efren din
lirica populara, care apare sila TALLEMAND DES REAUX
(1618—1690, autor al unei culegeri de anecdote intitulatd
Historietles, publicatd postum in 1834). J. PERRET afirmi
cd, in orice caz, reintroducind acest cuvint in circulatic in
contextul amintit mai sus, considerd ci ,i-a ficut un servi-



260
261
262
263
264

265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278

282
283

284

285
2886

238

cin* agentuluni de vinziri la licitajie de la Hotel des Ventes
din Bruxelles, care crezuse cii vistemboir desemneazii un obi-
ect si, in conseciniii, I-a folosit cu acest sens, prin anii 1950,
notind intr-un catalog: vistemboir, piesd franfuzeascit din
secolul al NXVIII-lea,

,Si tinem pasul cu familia Jones“. (In 1. englezi in text).

Reactic inversid. (In 1. englezit in text).

Vezi nota 12,

Vezi nota 13,

PAUL FELIX LAZARSFELD (n. 1901), sociolog neopoziti-
vist american de origine austrincd,

Portari. (In L. englezii in text).

Inginer de productie. (In 1. englezd in text).

Reproiectare. (In 1. cnglezd in text).

Clasa medic superioari. (In 1. englezit in text).

Vezi nota 255.

ROGER CAILLOIS (n. 1913), critic literar, filozof si sociolog
francez contemporan,

Juni = iunie; Ges., prescurlare a lui gesam! = in total; Ge-
fiel am besten = plicut cel mai mult, preferat; M. = biir-
bati; F. = femei, (In 1. germand in text).

Vezi nota precedenti,

Vezi nota precedentd,

Spatiu vital. (In 6. germand in text).

Oras antic din sudul Jtaliei (Campania), colonie greaca, apoi
latina.

Vezi nota 17,

Vezi nota 182.

Religie filozofici, intemeiatd in 1926 la Saigon, care uneste
budhismul si taoismul cu elemente spiritiste si eclectice.
Denumirea vine de la cuvintele cao dai care inseamna, in
vietnameza ,fiinfa suprema®,

PITIRIM ALEXANDROVITCH SOROKIN (1889-—1967),
sociolog american de origine rusi.

Expunere, prezentare. (in 1. englezdt in {ext).

Gravor francez (1602--1676); opera sa, in tehnica acvalorte,
constituic un tablou complet al! societd{ii franceze ,din
prima jumitate a sccolului al XVlil-lea,

Vezi nota 280.

CLAUDE ELWOOD SHANNON (n. 1916), matematician
american, autor al ,teoriei comunicatiilor®.

NORBERT WIENER (1894—1964), savant american, fon-
datorul ciberneticii.

Vezi nota 224.

Vezi nota 32.
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ANDRE CHARILES BOULLE (1642—1732), chenist francez,
inifiatorul stilului care-i poartd numele.

De fapt, gamit de obicete, vami de sortimente,

Vezi nota 4.

Madel. (In 1. englezit in (ext).

Verzi nola 283,

Vezi nota 224,

Aluzie la personajul din schija ,Bitrinul si mavea* de LRNST
HEMINGWAY (1899 —-1961).

Vezi nota 25.

Bitul (pl. bifiy este unitatea de masurd a cantititii de infor-
matie,

O niscocire sait o inventic meeanicit. (In 1. cuglezi in text).

Tridgaci. (In L francezd in text).

ANTOINY, AUGUSTIN COURNOT (1801--1877), matema-
tician, economist si filozof [rancez. Doctrina sa se bazeazd
pe calculul probabilititilor.

LEWIS MUMFORD (n. 1895), socioloyg, arhitect <i urbanist
american,

Vezi nota 13.

Vezi cap. Bibliografic,

Credem cil a intervenit o greseald de tipar si cd, de fapt, este
vorba de Cournot, verzi nota 298,

Vezi nota 150,

Vezi nota 274.

Vezi nota 243,

Compozitor francez (1. 1927), elev al Ini Messiaen; in 1929
a scris, fmpreund cu Pierre Schaeffer, prima compozitie
de muzicdl coneretd: Symphonie pour un home seul.

SALVADOR DALI (n. 1904), pictor, grafician si eseist spa-
niol, unul dintre reprezentaniii principali ai suprare-
alismului.

THERESE D’AVILA (1515-1582), cidlugdriii spaniold
sanctificati care, impreund cu Jean de la Croix, a realizat
reforma ordinului Carmel si a deschis numeroase miandstiri
reformate; serierile sale, impregnate de misticism crestin,
sint capodopere de limba castiliana.

JOSEPH DUVEEN of MILLBANIK (1869 —1939), colectionar
de artd englez, care a dobindit renume mondial prin galeri-

ile sale de tablouri de 1n Londra, Paris, New York.
ERNST DICHTER (n. 1907), psiholog german contemporan.

Vezi nota 14.
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